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2. RELACIONES PUBLICAS



2.1 ACTIVIDADES PERMANENTES

En el primer semestre se creé el dossier de prensa de la campafia, un documento indispensable para los medios de comunicacién con
toda la informacién de la campafia. Este dossier se adapté también al resto de los idiomas de la campaiia: francés y aleman.
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2.7 ACTIVIDADES PERMANENTES

Alo largo del afio 1 se han lanzado las 8 notas de prensa correspondientes al calendario editorial de Espaiia. Estas notas de
prensa, orientadas al consumidor final, trataban sobre eventos realizados y otras tematicas diferentes donde se destacaba la calidad y
versatilidad del limdn europeo.

AGOSTO SEPTIEMBRE
Vitamina C para el verano Open Shooting Day



Nota de prensa

El limdn abre una nueva era para divulgar
sus virtudes con la histérica campaia
europea Welcome to the Lemon Age

> & ministro de Agrcultura, Pesca y Almentacon, Luis Planas, ha presdido el evento de

presentacion de la primera campafia de promocion del limén de Europa que se desarrollara
urante los tres Esparia, i s anada

“Es necesario promover el posicionamiento del limén de forma que los consumidores valoren y
aprecien las caracteristicas intrinsecas y diferenciadoras, tales como la calidad certificada, su
frescura, sostenibilidad, trazabiidad y seguridad alimentaria”, asegura Antonio Moreno,
presidente de AILIMPO.

destacan el valor del imén como fuente de Vitamina C, que contribuye al normal funcionamiento
del sistema inmunitario,

(Madrid, 2020). 3 Asociacién
agrupa a productores, cooperativas, industriales y fabricantes del sector del limén, ha presentado
este viernes 9 de octubre en la sede del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién en Madrid
una histérica campafia de promocién, informacién y divulgacién del limén europeo bajo el lema
Welcome to the Lemon Age (Bienvenido aa Era del Limon).

€l ministro de Agricultura Pesca y Alimentacién, Luis Planas, ha presidido la puesta de largo de
esta iniciativa que se desarrollara durante los préximos tres afios (2020-2022) a través de dos
programas: uno en Espafia, Francia, Alemania y otro en Estados U
presentacin que también d i

y Javier Fernandez, quienes han puesto en valor al limén como fuente de Vitamina C, que contribuye
al funcionamiento normal del sistema inmunitario.

Ellimé una posicié I dos de I
Unién Europea y en concreto en Espafia, Francia y Alemania, pero cada vez cuenta con mayor

tales

lidad y seguridad alimentaria, con el

objetivo de mantener e incrementar el consumo y haciendo atractivo este citrico a las nuevas
¢, han d d AILIMPO.

como la calidad certificada, su frescura, sostenibilidad, trazat

OCTUBRE

Evento presentacion campana

Noto de prensa
Tres bebidas saludables con limén de
Europa en tiempos de covid

En una época en 1a que cada vez hay mis gente que lleva un estilo de vida sano y que gusta de
experimentar con sabores nuevos, expertos bartenders espafioles destacan Ia frescura, acidez y

quilibrio el limén, ingrediente natural, sin grasa y fuente de Vitamina C que contribuye al
funcionamiento normal del sistema inmunitario

(Madrid, 29 de octubre de 2020). La pandemia de la COVID-19 ha modificado los habitos de
consumo de los espafioles que ahora se fijan més en las propiedades nutricionales y beneficios
saludables de los alimentos. Asi, en una época en la que cada vez hay mds gente que lleva un estilo
de vida sano y que gusta de experimentar con sabores nuevos, el limdn se ha convertido en un
alimento indispensable en la gastronomia

y
sistema inmunitario, el limGn de Europa es ya un ingrediente de moda. Enormemente refrescante, el
[ v su piel [ d bebida
sanas como son los mockt I I

Espafia que consideran al limén como n elemento indispensable para probar en casa con estas
novedosas recetas.

Floral Lemonada Mocktail, por Dani Burgos
Dani i

0 duda en destacar que “el limén
aporta mucha frescura” en sus elaboraciones. £l experto propone una sencilla elaboracion “donde
destaca la importancia del imén”. Como no vale cualquier limén, Burgos aconseja escoger uno que
tenga “calidad, con piel dura y que sea  como el

Ingredientes para 4 raciones:
4limones Fino o Verna

* 12cl desirope de edelflower

« Flores comestibles

o Hielo picado

Elaboracion:
1

Cortamos los limones por la mitad  los exprimimos para sacar su jugo
2. En una coctelera, mezclamos el hielo, zumo de limn, sirope y mezclamos todo bien.

OCTUBRE

Bebidas saludables con limdén

Todas las publicaciones de los diferentes medios de comunicacidn que se han hecho eco de estas notas han sido recogidas en los
correspondientes clippings de cada mes.

NOVIEMBRE

Inauguracién Lemon Art Madrid



EUROPA IMPULSA UN FUTURD SALUDAB

ELCOME T0 THE LEMON AGE

CON LOS LIMOKES DE ESPARA

Nota de Prensa

Ocho limones de dos metros de altura
inundan de color y sabor el centro de Malaga
en la exposicion de arte urbano Lemon Art

> 2de enero,
malacitana alberga esta novedosa galeria de arte urbano itinerante que recorre Europa para
divulgar las bondades del limén

“A través de esta exposicion cultural tan visual queremos transmitir que el limén producido bajo
el modelo europeo s el de mayor calidad, frescura, sostenibilidad y seguridad alimentaria”,
aseguran desde AILIMPO, organizacion coordinadora de la campafia Welcome to the Lemon Age
enla que se enmarca esta accién

Destacados artistas plésticos del Grupo pro Arte y Cultura, coordinados por Mayte Spinola, han
disefado estos limones gigantes de 330 kilos que recorre durante estos meses Espafia, Francia y
Alemania para generar notoriedad entorno a este citrico tan malaguefio

(Mélaga, 18 de diciembre de 2020). La era del limén llega a Malaga. Ocho limones gigantes de dos

Desde este viernes 18 de diciembre y hasta el 2 de enero, el céntrico Paseo del Parque malaguefio
(lateral sur) alberga la llamativa exposicion itinerante The Lemon Art Exhibition Tour que recorre
Europa para divulgar las bondades del limén europeo.

Tras su exitoso paso por Madrid, la exposicién Lemon Art aterriza en Mélaga, una de las zonas

productoras de limén mis destacadas de Europa. “A través de esta exposicién cultural tan visual

queremos transmiti que el limén producido bajo el modelo europeo s el de mayor calidad, frescura,

sostenibilidad y seguridad alimentaria”, aseguran desde AILIMPO, organizacién coordinadora de la
mpafia Welcome to the Lemon Age en la que se enmarca esta accién.

Setratade i iva inédi i A
¥ Cultura, un grup quep

el pintor Pedro Sandoval, ganador en dos ocasiones en la Bienal de Florencia. Bajo la coordinacién
Gt v . . .
tematizados a través de la personal visin que cada uno de ellos tiene del limén, un alimento con
mucho que contar.

DICIEMBRE
Lemon Art en Mélaga

ENERO
Lemon Art en Valencia

El limdn europeo lidera la produccién mundial
durante 2020

> Casi uno de cada tres limones del Mundo procede de los campos de Europa cuya recoleccion
ascendi6 a 1,8 millones de toneladas de un total d il global

> “Hubo un récord 2020", explican
desde AILIMPO, Ia organizacidn del sector del limén espafiol

€ la mxima calidad ' d
limén frente a los problemas detectados en otros citricos procedentes de fuera de Europa

Murcia. Febrero, 2021. €l limén esté de moda. La produccion mundial de este citrico alcanzo
6.467. G

agrupa al sector citrico. De esta forma se consolida el crecimiento productivo de este fruto, teniendo.
en cuenta que la media durante el periodo 2010-2018 fue de 5.700.000 toneladas.

Una dindmica ascendente que tiene al limén europeo como auténtica locomotora ya que en
2020 los productores de la Unién Europea recolectaron 1.871.011 toneladas. s decir, un 28% del
total mundial. De esta forma, se consolida como principal potencia por delante de Argentina
(1,550,000 t), Estados Unidos (798.000 t) y Turquia (700.000 t). Casi uno de cada tres limones
consumidos en el Mundo procede de los campos europeos.

La cuenca del Mediterrdneo, donde se ubica un bosque con més de 9 millones de limoneros, se
ha convertido en la principal zona productiva, garantizando el suministro de este dorado citrico
durante [os 12 meses del afo. Espafia es el primer pais europeo en produccién de limn con un total
de 1.198.978 toneladas durante 2020. Lo que significa el 64% del limén comunitario.

Los citricos son la variedad de fruta ms consumida en Espafia, segin el informe de Consumo
Alimentario 2019 del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Y el limon cada vez esta mas
presente en los hogares espafioles. Su consumo per capita alcanzs los 3,86 kilos en 2017, segin
datos de AILIMPO. Una tendencia que se ha disparado en 2020 por la pandemia, ya que el I
jitamis ibuye al normal funcionami istema inmunitari

Una garantia de seguridad alimentaria y calidad
Este beneficio saludable ha provocado que el limén sea un fijo en la cocina. Las exportaciones se

consumo en los hogares de Europa en marzo y abril de 2020%, explican desde AILIMPO, la
organizacién del sector del limon espafiol

Oumonoseons [ ST s

FEBRERO

Lideres producciéon mundial 2020




Ademas, sin cargo extra para el programa, se publicaron 2 notas de prensa més con motivo de la llegada de la exposicion Lemon Art
ala ciudad de Murcia.

EXTRA EXTRA
Presentacién Lemon Art en Murcia Prérroga Lemon Art en Murcia



También se lanzaron las 3 notas de prensa correspondientes al calendario editorial de Francia. Estas notas de prensa, también
dirigidas al consumidor final, trataron temas relevantes del limén europeo como su contenido en vitamina C o el liderazgo en
produccion mundial.

comMUNIQUE DE PRESSE

Le citron ouvre une ére nouvelle
pour faire connaitre ses vertus
avec la campagne européenne historique
Welcome to the Lemon Age

our la_premiére fois, une campagne
durabilité, 1a qualité certifide, la

NOVIEMBRE DICIEMBRE MARZO
Lanzamiento campafia Vitamina C Lideres produccién mundial
2020



También se lanzaron las 3 notas de prensa correspondientes al calendario editorial de Alemania. Estas notas de prensa, también
dirigidas al consumidor final, trataron temas relevantes del limén europeo como su contenido en vitamina C o el liderazgo en
produccion mundial.

Pressemitteilung,

Welcome to the Lemon Age
Start der ersten Imagekampagne fiir Zitronen aus Europa
Berlin, 29. Oktober 2020. Zum ersten Mal startet in diesem Jahr mit Unterstiitzung der Europaischen

Union eine Werbe- und Informationskampagne zur Férderung von Zitronen aus Europa. Unter dem

i
des europaischen Produktionsmodells, wie Frische, zertifizierte Qualitatsgarantie, Nachhaltigkeit,

verleihen. Dariber il i
Kampagne dafr sorgen, Zitronen aus Europa starker mit der mediterranen Kiiche zu verbinden, um
soeine starkere Prasenz bei den europsischen Verbrauchern zu erreichen.

Als natiirliches Produkt ohne Fett und Quelle fiir Vitamin C, trégt die Zitrone zur Funktionsweise
unseres Immunsystems bei und spielt fir einen gesunden Lebensstil eine grofe Rolle. Das schatzen
auch die deutschen Verbraucher*innen, denn in Deutschland werden mit die meisten Zitronen in
ganz Europa konsumiert. So ist der durchschnittliche Verbrauch an frischen Ztronen zwischen 2010
und 2017 um 31 Prozent gestiegen, was einem Anstieg von 143,000 auf 188,000 Tonnen entspricht.
ppen, Teigwaren, Fischund

allemin
Reis sowie in Speiseels und Getranken, wie Limonade

Gigantische Zitronen in Berlin und ein Zitronen-Influencer
Die Kampagne ,Welcome to the Lemon Age” richtet sich an junge Menschen zwischen 25 und 45,
Jahren und wird in Deutschland, Frankreich, Spanien und Nordamerika umgesetzt. Das Ziel it kein
eringeres, als eine neue Ara der Frische, Modernitat, Natarlichkeit und Gesundheit einzulauten: die
itronenara. Diese wird angefihrt vom Lemonencer, der ersten Zitrone, die es zum Influencer

wendet Jung Instagram, Facebook und die Website.

2
z

Innerhalb der dreijahrigen Imagekampagne findet unter anderem die ,Lemon Age Exhibition Tour”

statt, bei der verschiedene Aktionen umgesetzt werden, in denen die Zitrone der Star sein wird. Die

Tour durch verschiedene européische Stadte macht im Februar 2021 Halt in der deutschen

Hauptstadt. Dabei empfangt Berlin als einzige deutsche Stadt die ,Lemon Art”, eine neuartige Open

Air-Ausstellung, in der Persdnlichkeiten aus der europaischen Kunst- und Kulturszene ihre
tronen darstellen

NOVIEMBRE DICIEMBRE MARZO
Lanzamiento campafia Vitamina C Lideres produccién mundial
2020



Se gestionaron acuerdos con diferentes medios tanto generales como sectoriales para incluir diversos publirreportajes con
informacion de nuestra campafa. Finalmente se publicaron 4 en Espafia, 1 en Francia y 1 en Alemania, en los que se destacaban las
cualidades del limén, sus propiedades y su versatilidad.
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EL LIMON, FUENTE DE VITAMINAC,
o entre los citricos
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DPA DISTRIBUTION



Por otro lado, se participé en el Global Citrus Congress como patrocinadores oficiales del congreso. Nuestros logos aparecieron en la
web oficial del congreso, asi como nuestro video de campafia para poner en valor los limones de Europa.

https://www.citruscongress.com/sponsorship-1



https://www.citruscongress.com/sponsorship-1

2.2 EVENTOS PARA LA PRENSA

El dia 9 de octubre tuvo lugar el evento de presentacién de campaiia en Madrid. Este evento estuvo dividido en 2 partes:

Un showcooking donde un chef y un mixélogo prepararon en directo 2 creaciones con el limon europeo. El presidente de Ailimpo y los
embajadores de la campafa y deportistas olimpicos: Saul Craviotto, Sandra Sanchez y Javier Ferndndez, fueron algunas de las
personalidades que asistieron, junto con diferentes medios de comunicacién que cubrieron el acto.



Para ello, se produjeron diferentes materiales de campafa en gran formato y se decoré el espacio acorde a la tematica. También se
dispuso de todos los materiales necesarios para realizar el showcooking.



La 2° parte del evento tuvo lugar en el Ministerio de Agricultura. Junto con el Secretario General de Agricultura y Alimentacién, se
presenté a la prensa la campafia, poniendo en valor todos los atributos y cualidades del limén europeo y haciendo un breve resumen
de las actividades. Por motivo del COVID, se tuvo que regular el aforo, eliminar el catering y mantener la distancia social en todo
momento.



Al finalizar el evento, se repartig entre los asistentes un kit de prensa formado por: bolsa, dossier de prensa, USB, mini tupper,
exprimidor/pulverizador, mascarilla higiénica y algunos limones.



Con motivo de la llegada de la exposicién Lemon Art a la ciudad de Murcia, se convocé a la prensa en un acto de presentacién
donde el presidente de Ailimpo, el alcalde de la ciudad, el consejero delegado del gobierno y una de las artistas, presentaron la
exposicion frente a los medios de comunicacién asistentes.



Se produjeron diferentes materiales para vestir el evento y ademds, contamos con 2 azafatas que repartieron los kits de prensa a los
medios convocados y los asistentes al acto.



3.SITIO WEB Y RR.SS



Se cre6 la pagina web promocional con la imagen de campafa y todo el contenido relevante como: videos de campafia, informacion
sobre préximos eventos, seccién de prensa...etc.

Web site:
www.thelemonage.eu



3.1 SITIO WEB

Alo largo del afio se ha actualizado esta pagina web con nuevo contenido como: informacidn sobre las paradas del Lemon Art,
concursos activos y sus ganadores, nuevas notas de prensa en la seccién de prensa, publicacién de los influencers que han participado en

la campafia...etc.

Web site:
www.thelemonage.eu



Todo el contenido de la web esta disponible en los 3 idiomas de la campafia: espafiol, francés y alemdn, ademéds de en inglés.

Web site:
www.thelemonage.eu



3.2 REDES SOCIALES

Se crearon los perfiles de las distintas RR.SS de la campafia y mensualmente, se ha publicado contenido en los perfiles de las distintas
RR.SS de la campafia. Este contenido estaba adaptado al targety a la actualidad del momento. Ademas, se tradujo a todos los idiomas de
la campana.

Facebook:
@TheLemonAgeEU



Instagram:
@thelemonage_es @thelemonage_fr @thelemonage_de



En el 2° semestre, se realizaron los concursos en RRSS previstos en programa. Estos concursos, consistian en:
- #lemonart: subir una foto con alguno de los limones de la exposicién Lemon Arty poder ganar el peso de la escultura en limones
(1 ganador ESP).



- #lemonchallenge: subir una foto/video a RRSS mordiendo un limén y poder ganar un robot de cocina + tu peso en limones
(2 ganadores ESP, 1 ganador FR, 1 ganador DE).



También en el 2° semestre se desarroll6 la campaiia de influencers en los 3 paises. Estos 26 influencers, publicaron diferentes
contenidos con el limdn de Europa: recetas con limén, fotos con el Lemon Art, participando en el #lemonchallenge, contra el cdncer de
mama, compartiendo contenido de la campafia...etc.



Para enviar a estos influencers, se disefiaron y produjeron 26 kits que contenian: una caja de madera, un delantal, un folleto informativo,
una camiseta contra el cancer de mama y limones para poder desarrollar su contenido. Todo el contenido se realizé en los 3 idiomas de
la campafia.



4. PUBLICIDAD



4.1 TELEVISION

En el 2° semestre, se emitid la campafia en TV con un Brand Weekend en Espafia de 6 momentos internos en Telecinco, Cuatro y
La Sexta. En ellos, se destacaban los atributos del limdn europeo de la mano del Lemonencer y el presentador.

DEPORTES CUATRO DEPORTES T5 DEPORTES LA SEXTA

EL TIEMPO CUATRO EL TIEMPO T5 EL TIEMPO LA SEXTA



4.2 ONLINE

También se activaron diferentes campaiias online en los 3 paises con una estrategia multiplataforma. La campaiia en YouTube
estuvo activa desde el 9 de noviembre hasta el 6 de diciembre 2020, en los 3 paises de la campafia.

* Spot pre-roll 20"
* Video bumper 6"
 Banner complementario sin cargo extra



También se activé la campaiia en Spotify desde el 16 de noviembre hasta el 13 de diciembre 2020, en los 3 paises de la
campana.
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También se realizé la campaiia en TV digital en Espaiia, con diferentes activaciones en diferentes cadenas.

BRANDED CONTENT
MEDIASET
Hub ad-hoc
8 contenidos editoriales
5 pildoras 20" caras cadena
Post RRSS
* Spot pre-roll 20"



ATRESMEDIA
Hub ad-hoc

8 contenidos editoriales

2 pildoras 20" caras cadena
Post RRSS

Spot pre-roll 20"

EXTRA SIN CARGO: 5 pildoras

sabias qué? + native display



BRAND WEEKEND
MOVISTAR TV
* Creatividad en Home
*+ Spot pre-roll 20"



Alo largo del afio 1 se ha realizado campaiia de paid media en RRSS. Tanto en Facebook como en Instagram, se han
promocionado diferentes post para poder llegar a mas publico.



5. INSTRUMENTOS DE COMUNICACION



5.1 MATERIALES

Se crearon y produjeron los kits de prensa (compuestos por una bolsa, limones, mini tupper, exprimidor/pulverizador, dossier de
prensa, USB'y carpeta con nota de prensa) para repartir entre los medios asistentes al evento de presentacién y a lo largo de la
campana.

USB

carpeta + dossier prensa

bolsa minitupper

producto
Exprimidor/pulverizador



5.2 VIDEOS PROMOCIONALES

Aunque estaban previstas 3 piezas audiovisuales, finalmente se grabaron 6 videos de campaiia, los del afio 1y los del afio 2 (1
genérico + 5 cdpsulas lemonencer) que se difundieron durante este primer afio de campafia en los diferentes medios y en RR.SS.
Estos videos se tradujeron y se produjeron también en el resto de idiomas de la campafia: francés y alemdn.

Lemonencer local y sostenible Lemonencer likes

Video genérico de campafia

Lemonencer historia Lemonencer saludable

Lemonencer 48H



Se grabaron 12 videorecetas basadas en la preparacion de recetas sencillas con limdn para nuestro target. Estas videorecetas se
difundieron en la propia web de campafia y en las RR.SS. Se adaptaron ademas a todos los idiomas de la campafia.



5.7 MATERIALES

En el 2° semestre se produjeron los kits de comunicacion dirigidos al target profesional del sector (compuestos por una
bolsa, delantal, dossier de prensa, diptico informativo, 2 posters, folletos, USB y mascarilla higiénica) para que conocieran en
profundidad los objetivos de la campafa de promocién y difundieran y amplificaran los mensajes, dando su apoyo y haciendo
participes a sus propias empresas y colegas del sector.



6. ACTOS



Tras la seleccién de los 8 artistas, se llevé a cabo la exposicidn itinerante del Lemon Art. 8 limones gigantes fueron decorados por
reconocidos artistas internacionales y fueron expuestos durante al menos 15 dias en diferentes ciudades de Espafia.



Cada uno de estos artistas reinterpreté en su limén diferentes aspectos y beneficios de este producto, como la versatilidad, la
sostenibilidad, el sabor, la vitamina C...etc. Como no se pudo repartir material promocional por el COVID, se produjo un tétem con
toda la informacién de la exposicion, como la ubicacién de cada limén o la dindmica del sorteo.

MADRID
11 de noviembre al 17 de diciembre 2020

* Las fechas y ciudades han sufrido modificaciones debido a la situacion sanitaria en Espafia, Francia y Alemania



MALAGA
18 de diciembre al 1 de enero 2021



VALENCIA
4 3l 31 de enero 2021



MURCIA
24 de febrero al 25 de marzo 2021



Ademds, para complementar esta actividad, también se realizé una accién complementaria en los mercas de cada ciudad aprovechando la
llegada de la exposicién. Las diferentes creatividades de la campaiia se publicaron en diferentes soportes de los mercas para impactar
también al publico profesional.



Dentro de los mercas también se realizé una activacién donde, durante 3 dfas en cada ciudad de exposicidn, varias azafatas con un
pequefio stand dieron informacién de la campafia y un obsequio a los profesionales que se acercaron.



6.2 LEMON COOK&DRINK - OPEN SHOOTING DAY

Los dias 23 y 24 de septiembre, se realizd la grabacidn de las recetas de este primer afio de campaiia. 6 chefs y 6 mixélogos de origen
espafiol, francés y aleman realizaron sus elaboraciones con el limén como protagonista.

COOK

David Lopez (ES) Daniel Frias (ES) Stephane del Rio (FR)

Alma Obregén (ES) Sebastian Pasch (GE) José Alvarez (ES)



DRINK

Miguel A. Jimenez (ES) Inés Martinez (ES) Sebastian Pasch (GE)

Anabel Diez (ES) Tupac Kirby (FR) Daniel Burgos (ES)



La grabacidn se hizo en formato abierto como Open Shooting Day para que los periodistas, influencers y medios interesados pudieran
estar presentes en ella, como Telemadrid o RTVE.



Los 3 deportistas internacionales embajadores de la campaiia, ademds de asistir al evento de presentacién, publicaron diferentes
mensajes en sus RR.SS a lo largo del afio para apoyar al limén europeo.



Ademds, como complemento a los 3 embajadores, se realizé un patrocinio en la escuela de esqui de Sierra Nevada. La imagen de
campafia estuvo presente en diferentes soportes alrededor de la escuela como banderolas, videos, displays, trajes de instructores. ..




8. OTRAS ACTIVIDADES



Se crearon las diferentes graficas de la campaiia para utilizar en las distintas actividades. Estas creatividades se adaptaron a todos los
idiomas de la campana: espafiol, francés y aleman.



Ademas, para reforzar la campafa, también se crearon las gréficas con el mensaje #actitudlimén. Estas creatividades se adaptaron a
todos los idiomas de la campafa: espafol, francés y aleman. Se utilizaron para RR.SS, web y otros materiales de la campafia.



Se ha realizado la sesion fotografica para nutrir de contenido a los 3 paises de la campafia.



