¥ ailimpo

Limén y Pomelo

Dossier de prensa

Ao 2010

/.

MEMORIA 2010

— 61 —




« Noticias 27-01-2010

AILIMPO presenta en Fruit Logistica el Protocolo
de Certificacion de Almacenes de Limdn propio de

la interprofesional

AILIMPO presentara en la reunion que celebra FRESHFEL EUROPE en

el marco de la Feria Fruit Logistica de Berlin, el Sistema de
Certificacion y Homologacion de Almacenes de Limoén creado por la
propia interprofesional, y que se configura como un instrumento de
autorregulacion del sector con el fin de identificar las empresas
esparniolas exportadoras de limén que garantizan el suministro de
limones con los maximos niveles de garantia y calidad.

EI disefio y elaboracion de este

protocolo ha sido uno de los retos de
Ailimpo cumplido durante 2009, que ha
comenzado a implementarse en 2010, y
gue ahora se presenta de forma publica
a los importadores, supermercados y
cadenas de distribucidn europeas
aprovechando la cita de Fruit Logistica
en Berlin, y la reunion que celebra
FRESHFEL EUROPE, la Asociacion
Europea de Frutas y Hortalizas con sede
en Bruselas. Esta presentacién forma
parte del plan de comunicaciéon vy
marketing de Ailimpo que se realiza con
el apoyo econdémico del Ministerio de
Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
(MARM), con el fin de dar a conocer y
difundir este sistema de certificacion
basado en la autorregulacién del sector.
El objetivo de este Sistema de
Certificacion y  Homologacion es
garantizar que los almacenes
certificados cumplen una serie de
requisitos minimos en los siguientes
ambitos: Seguridad Alimentaria,
Gestion Ambiental, Seguridad y Salud
Laboral, Responsabilidad Social
Corporativa, Cumplimiento de
obligaciones fiscales y en materia de
seguridad social, ademas del
Compromiso de utilizacién del contrato
tipo homologado en campo en las
compras de limon a los agricultores.

El proceso de certificacion tiene
caracter voluntario, y permite a
las empresas que se certifican
disponer de un elemento no
so6lo de diferenciacion, sino
también una distincién a través
de la marca/logo propio, para
garantizar a sus clientes que
funcionan con las mejores
practicas dentro del sector de
limén espanol representado por
la interprofesional Ailimpo
A fecha actual, son ya 19 las
empresas exportadoras de
limén espanol que tienen sus
instalaciones certificadas bajo
este protocolo. El listado de
estas empresas es publico y
puede consultarse en la
siguiente direccidon de internet:
http://www.ailimpo.com/certific
acionalmacenes/




Ailimpo presentara en la reunion que celebra Freshfel Europe en el marco de la
Feria Fruit Logistica de Berlin, el Sistema de Certificacion y Homologacidon de
Almacenes de Limén creado por la propia interprofesional. 28/1/2010

Esta se configura como un instrumento de autorregulacién del sector con el fin de identificar
las empresas espafolas exportadoras de limén que garantizan el suministro de limones con
los maximos niveles de garantia y calidad.

El disefo y elaboracion de este protocolo ha sido uno de los retos de Ailimpo cumplido
durante 2009, que ha comenzado a implementarse en 2010, y que ahora se presenta de
forma publica a los importadores, supermercados y cadenas de distribucién europeas
aprovechando la cita de Fruit Logistica en Berlin, y la reuniéon que celebra FRESHFEL
EUROPE, la Asociacion Europea de Frutas y Hortalizas con sede en Bruselas. Esta
presentacion forma parte del plan de comunicacion y marketing de Ailimpo que se realiza con
el apoyo econémico del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM), con el
fin de dar a conocer y difundir este sistema de certificacién basado en la autorregulacion del
sector.

El objetivo de este Sistema de Certificacion y Homologacion es garantizar que los almacenes
certificados cumplen una serie de requisitos minimos en los siguientes ambitos: Seguridad
Alimentaria, Gestion Ambiental, Seguridad y Salud Laboral, Responsabilidad Social
Corporativa, Cumplimiento de obligaciones fiscales y en materia de seguridad social, ademas
del Compromiso de utilizacion del contrato tipo homologado en campo en las compras de
limén a los agricultores.

El proceso de certificacién tiene caracter voluntario, y permite a las empresas que se
certifican disponer de un elemento no sélo de diferenciacién, sino también una distincién a
través de la marca/logo propio, para garantizar a sus clientes que funcionan con las mejores
practicas dentro del sector de limén espafiol representado por la interprofesional Ailimpo.

FUENTE: AGRO INFORMACION
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Ailimpo to showcase new certification

Steven Maxwell | 28 January 2010

A new certification system for Spanish lemon packhouses will be

highlighted at Fruit Logistica 2010 by citrus association Ailimpo

Spanish citrus association Ailimpo is set to present a new certification standard for lemon packhouses at this year’s

Fruit Logistica, which it is hoped will serve as a form of self-regulation for the sector.

In a statement, Ailimpo said the System for the Certification and Standardisation of Lemon Packhouses, which has
been designed by the association, would help identify Spanish lemon exporters as companies that guarantee the

supply of high quality fruit.

The organisation said the development of the protocol had been one of its goals for 2009, adding that it was already

beginning to roll-out the standard this year.

Ailimpo said it now planned to launch the certification system publicly at Fruit Logistica 2010, where it will present the

system to importers, retailers and distributors.

The group said the aim of the system for certification was to guarantee that packhouses complied with a series of
minimum standards, including food safety, environmental management, worker health and safety, and corporate social

responsibility.
The protocol also puts in place a standard contact governing buying from growers.

To date, Ailimpo said that 19 lemon export companies had signed up to the standard and had converted their facilities

to comply with the certification system.

© Copyright Fruitnet.com 2009. The copyright on this article and all content published on Fruitnet.com is held by Fruitnet.com Limited, a joint venture between Market Intelligence Limited
and Dr Rolf M Wolf Media GmbH. All rights reserved. Neither this article nor any part of it may be reproduced, stored or transmitted in any form, including print-outs, screen grabs and
information retrieval systems, without the prior permission of the copyright owners.
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AILIMPO presenta en Fruit Logistica el Protocolo de Certificacion de Almacenes de Limon propio de la
interprofesional
28/01/2010

AILIMPO presentara en la reunién que celebra FRESHFEL EUROPE
en el marco de la Feria Fruit Logistica de Berlin, el Sistema de
Certificacion y Homologacion de Almacenes de Limén creado por la
propia interprofesional, y que se configura como un instrumento de
autorregulacion del sector con el fin de identificar las empresas
espafiolas exportadoras de limén que garantizan el suministro de
limones con los maximos niveles de garantia y calidad.

El disefio y elaboracién de este protocolo ha sido uno de los retos de Ailimpo cumplido durante 2009, que ha comenzado a implementarse en
2010, y que ahora se presenta de forma publica a los importadores, supermercados y cadenas de distribucién europeas aprovechando la cita de
Fruit Logistica en Berlin, y la reunién que celebra FRESHFEL EUROPE, la Asociacion Europea de Frutas y Hortalizas con sede en Bruselas. Esta
presentacién forma parte del plan de comunicacién y marketing de Ailimpo que se realiza con el apoyo econédmico del Ministerio de Medio
Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM), con el fin de dar a conocer y difundir este sistema de certificacion basado en la autorregulacién del
sector.

El objetivo de este Sistema de Certificacion y Homologacion es garantizar que los almacenes certificados cumplen una serie de requisitos
minimos en los siguientes ambitos: Seguridad Alimentaria, Gestion Ambiental, Seguridad y Salud Laboral, Responsabilidad Social Corporativa,
Cumplimiento de obligaciones fiscales y en materia de seguridad social, ademéas del Compromiso de utilizacién del contrato tipo homologado en
campo en las compras de limén a los agricultores.

El proceso de certificacion tiene caracter voluntario, y permite a las empresas que se certifican disponer de un elemento no sélo de diferenciacion,
sino también una distincién a través de la marca/logo propio, para garantizar a sus clientes que funcionan con las mejores practicas dentro del
sector de limén espafiol representado por la interprofesional Ailimpo

A fecha actual, son ya 19 las empresas exportadoras de limoén espafiol que tienen sus instalaciones certificadas bajo este protocolo. El listado de
estas empresas es publico y puede consultarse en la siguiente direccién de internet:

http://www.ailimpo.com/certificacionalmacenes/
Contacto:

AILIMPO

C/ Villaleal n°3

Murcia 30001

Telf: +34.968.216619

Fax: +34.968.220947
Email: gestion@ailimpo.com

Fecha de publicacién: 28/01/2010

© 2010 FreshPlaza. Todos los derechos son reservados.

http://www .freshplaza.es/print.asp?id=33152
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Sistema de Certificacion y Homologacién de Almacenes de Limon
AILIMPO presentard en la reunidon que celebra FRESHFEL EUROPE en el marco de la Feria Fruit Logistica de Berlin, el
Sistema de Certificacion y Homologacion de Almacenes de Limon creado por la propia interprofesional

29/01/2010 AILIMPO
Enviar la noticia @ Imprimir % A_I AI

AILIMPO presentarad en la reunién que celebra FRESHFEL EUROPE en el marco de la Feria Fruit Logistica de Berlin, el
Sistema de Certificacion y Homologacién de Almacenes de Limon creado por la propia interprofesional, y que se configura
como un instrumento de autorregulacion del sector con el fin de identificar las empresas espafiolas exportadoras de limoén
que garantizan el suministro de limones con los maximos niveles de garantia y calidad.

El disefio y elaboracion de este protocolo ha sido uno de los retos de Ailimpo cumplido durante 2009, que ha comenzado a
implementarse en 2010, y que ahora se presenta de forma publica a los importadores, supermercados y cadenas de
distribucion europeas aprovechando la cita de Fruit Logistica en Berlin, y la reuniéon que celebra FRESHFEL EUROPE, la
Asociacion Europea de Frutas y Hortalizas con sede en Bruselas. Esta presentacion forma parte del plan de comunicacion y
marketing de Ailimpo que se realiza con el apoyo econdémico del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
(MARM), con el fin de dar a conocer y difundir este sistema de certificacion basado en la autorregulaciéon del sector.

El objetivo de este Sistema de Certificacion y Homologacion es garantizar que los almacenes certificados cumplen una serie
de requisitos minimos en los siguientes ambitos: Seguridad Alimentaria, Gestion Ambiental, Seguridad y Salud Laboral,
Responsabilidad Social Corporativa, Cumplimiento de obligaciones fiscales y en materia de seguridad social, ademéas del
Compromiso de utilizacion del contrato tipo homologado en campo en las compras de limén a los agricultores.

El proceso de certificacion tiene caracter voluntario, y permite a las empresas que se certifican disponer de un elemento no
solo de diferenciacion, sino también una distincion a través de la marca/logo propio, para garantizar a sus clientes que

funcionan con las mejores practicas dentro del sector de limén espafiol representado por la interprofesional Ailimpo

A fecha actual, son ya 19 las empresas exportadoras de limén espafiol que tienen sus instalaciones certificadas bajo este
protocolo.

Enviar la noticia @ Imprimir % ﬁl ﬂ

http://www.infoagro.com/noticias/2010/1/14530 sistema certificacion homologacion...
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Germany - Period of rapid growth over for Aldi and Lidl

1 February 2010 (Siiddeutsche Zeitung) - Discounters Aldi and Lidl have not succeeded in spite of their aggressive
pricing policy in the past year to expand their market share. According to a survey by the market research institute GfK
Aldi’'s market share shrank from 19% to 18.4%. The discounter lost in Germany more than 4% of sales and saw the
sharpest drop in sales so far. Even competitor Lidl could hardly grow. Its market share stood at 9.8%, up 0.1% from
2008. GfK consumer researcher Wolfgang Twardawa said that “the era of rapid growth is over”. According to him causes
are not only the tough price competition in the sector but also a decline in business with promotional items, as well as
structural problems.

Spain = Ailimpo to present its new certification scheme for lemon storage

31 January 2010 (Ailimpo) - Ailimpo, the Spanish Interbranch organisation for lemon and grapefruit, will launch its
new certification scheme for the homologation of stores for lemons providing the highest level of guarantee and quality.
The new scheme will be presented at Fruit Logistica, namely in the frame of the Freshfel Citrus WG. The system is
endorsed by the Spanish Ministry of Agriculture as a self regulation scheme of the sector. The objective of the scheme is
to secure that stores under certification comply with the stricter rules on food safety, environmental management,
security and health at the workplace, CSR, fiscal obligation and social security and basic contracts for the purchase of
lemons to growers. The certification is voluntary and would allow those under the scheme to have a differentiation seal.
Already 19 exporters are registered under this scheme.

Spain = Spanish citrus exporters call for the opening of the Mexican market

31 January 2010 (Periodico del Mediterraneo) - The exporters of citrus from Castellon have reminded the
relevance of opening up the Mexican market for the export of citrus and in particular of clementines. The market
remains closed in absence of a protocol to deal with plant health requirements of Mexico. For the exporters of Castellon,
Mexico is one of the target markets for exports along with other destinations such as Russia, Saudi Arabia, India,...

Spain = ASPROCAN urges government to take actions to deal with the deep banana
crisis

31 January 2010 (ABC) - The Spanish organisation of banana producers in the Canary Islands (Asprocan) has stated
that the banana industry in the islands is due to face a severe crisis following the expected decrease of bananas for the
import into the EU of bananas from Latin American origin. The authorities are called to contribute to help alleviating the
situation and the upcoming disaster. Despite promotional measures taken since 2003, the Canary Islands bananas have
been losing 30% market share on the “Peninsula”. To cope with these difficulties, the association is calling for an
upwards revision of the POSEI budget by €20 million. Separately, Asprocan is also requesting its government to
consider an assistance scheme for transport already tabled in the Royal Decree for assistance on transport.

Spain = ASPROCAN takes steps towards a denomination of origin for Canary Islands
bananas

29 January 2010 (Agencia EFE) - Asprocan has been working with ICCA (Canary lIslands Institute for the quality of
Agrofood businesses) to build a denomination of origin for the bananas of the islands. The work has been undertaken to
secure that the largest number of producers could enjoy the protection of the origin. Only bananas originating from the
Canary Islands and matching the specificity of the local production will be granted the protection and certification. An EU
assistance scheme is also available to cope with the requirements. For the Canary Islands the EU funds for protection of
origin for agricultural products amount to €4.5 million for the period 2008-2013.

Germany - International fruit organisations to call at Fruit Logistica for greater level of
cooperation for standards for information management

29 January 2010 (Frug I Com/Freshfel) - Frug | Com, IFPS and Freshfel Europe will call the industry in Berlin to
move towards a greater level of cooperation for the development and implementation of standardised supply chain
information management systems. Standards are only becoming common once they are used by the total supply chain
from growers to retailers and more efforts should be undertaken within the sector to facilitate interchange information
about quality, logistics, plant health and financial transaction. Dedicated working groups will be set up by the
international fruit organisations to investigate steps to be taken for improving information management and data
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Galardones 'on line'

laverdad.es entregd los premios a las mejores web de la Regién

03.02.10 - 00:47 - PATRICIO PENALVER
F

Antonio Semitiel, Roberto de Celis, Alberto Aguirre, Daniel Gidrén, Inmaculada Garcia, Juan Antonio Campillo, Rafael Calleja, Mari Angeles Esteban, José Andrés Lépez, Juan Diego Sastre, Javier
Herrero, José Pedro Belmonte, Mario Sanchez, Raul Ballester, Javier Castillo, Salvador Marin y Francisco Morales. :: Video: CANAL 6

En el Paraninfo del Campus de la Merced de la Universidad de Murcia, en la noche del pasado lunes, se entregaban los Premios Web de la Regién de Murcia,
ya en Il edicién y organizados por laverdad.es -que han superado con creces todas las expectativas con 459 paginas inscritas, casi cien mas que en la pasada
edicién-, ante un numeroso publico y una amplia representacion social, politica y empresarial.

El acto fue conducido por el gran humorista Goyo Jiménez, que, ademas de ser autor, actor, y director, es uno de lo mas importantes monologuistas de nuestro
pais, con un estilo humoristico sutil no exento de ciertas pinceladas acidas, y que imprimié al acto voltios y watios de creatividad con buen tono y tino, ante los
expectantes, especialmente ante los representantes de las quince paginas y las tres campafas de publicidad 'on line' que habian pasado a la gran final y que
optaban a los siete premios. Los que ya estaban muy tranquilos eran los de la pagina cartagenaturismo.es , la ganadora porque fue la mas votada por los
internautas.

De manera que después de calentar el ambiente, el presentador daba paso a la intervencién de Daniel Gidron, director general de La Verdad Grupo
Multimedia, que agradecia la presencia de todos los finalistas, de las autoridades presentes, y de los amigos de Internet, para los que creia que merecian el
auténtico aplauso por el reconocimiento que tiene su trabajo intenso en pro de la red y de las nuevas tecnologias en la Region. «Estamos superando la media
de Espafia, y estos premios quieren contribuir a ese impulso. Una iniciativa que nacié el afio pasado, después del éxito obtenido con 370 webs inscritas y
varios miles de internautas que participaron,y que nos animé a intentar que se consoliden estos premios como un referente en la Region», indico.

Y tras las palabras de Daniel Gidrén, llegé el momento principal, el de los protagonistas de la noche. El conductor del acto, Goyo Jiménez, comenz6 con la
entrega de premios. En primer lugar se dio paso a los tres nominados en las diversas categorias con unos sucintos videos en los que se veian las
caracteristicas de cada pagina. Y a continuacion, sin mas, se anunciaba el nombre del ganador. En la categoria de premio a la Mejor Web de Empresa el
galardon fue para tresdosuno.es. Recogi6 el premio su director gerente, Francisco Morales, de manos de Salvador Marin, consejero de Universidades,
Empresa e Investigacion. El premio a la mejor Web Institucional fue para bibliotecaregional.carm.es, que recogié Javier Castillo, director de la Biblioteca
Regional. Le hizo entrega M2 Angeles Esteban, vicerrectora de la Universidad de Murcia. En la categoria de Mejor Web de Ocio/Servicios el premio fue para
aegis-strife.net que recibié su autor Mario Sanchez, de manos de José Pedrefio Belmonte, gerente de Cespa.

El premio a la Mejor Web Asociativa fue para ailimpo.com, que recogi6é José Andrés Ldpez, presidente de la Asociacion Interprofesional de Limén y Pomelo. Le
fue entregado por Juan Antonio Campillo, subdirector general de Cajamurcia. En la seccién a la Mejor Web Personal/Blog, el galardén recay6 en
raulballester.com y su autor, Raul Ballester. Le entregé el premio Roberto de Celis, director de Internet de Medios Regionales de Vocento. Y en la categoria de
Mejor Campafia de Publicidad Web, el premio fue para Repsol. Recibi6 la distincion Rafael Calleja, director de Cuentas de Media Contacts, y lo entregé Juan
Diego Sastre, gerente de La Verdad Digital.

Entre las pinceladas humoristicas de Goyo, entre risas, transcurri6 el evento de manera muy amena, que finalizé con las palabras de Inmaculada Garcia,
consejera de Economia y Hacienda, quien dijo: «Estamos aqui para reconocer la calidad del trabajo y el gran esfuerzo de todos los que han participado en este
certamen y para premiar a los escogidos de entre todos ellos. Hoy premiamos a quienes, en nuestra regién, mejor han disefiado ese escaparate de su actividad
profesional. Quiero dar la enhorabuena a todos los premiados, animar a los que no alcanzaron el galardén a mejorar y optar a conseguirlo en proximas
ediciones, porque yo creo que hay mucho talento». Y, sin mas preambulos, Goyo anuncié que ya era la hora de tomar el estupendo céctel que esperaba en el
claustro de la Facultad de Derecho. Y por derecho fueron conducidos los asistentes por las no menos estupendas azafatas Elisabet Nicolas y Silvia Alonso, de
la empresa Eventos, que dirige Carmen Sanchez. Y comenzé el otro acto social, en torno a las mesas, con unos vinos y sus correspondientes viandas, y
continuaron las conversaciones. Entre los muchos asistentes se encontraban José Garcia Caballero, vicepresidente de la Asociacion de Promotores
Inmobiliarios de la Regién, que departia con Juan José Beltran, director del Info, y el directivo Francisco Martinez Ruiz. O los disefiadores Teresa Jular, de XL
Internet, y Jorge Martinez, de Germinal. Asi como el empresario Tomas Zamora, presidente de la Asociacion de Antiguos Alumnos de la UMU, o Rafael
Gomez, concejal de Nuevas Tecnologias del Ayuntamiento de Murcia; o Eduardo Contreras, alcalde de Molina de Segura; acompafiado por la concejal de
Cultura, Mariola Martinez. En ese ambiente distendido y cordial se dio por terminada la entrega de premios de la segunda edicién de los Premios Web.
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Espadna:
El portal de AILIMPO, premiado en los Premios Web laverdad.es
03/02/2010

Tras una breve presentacién multimedia que destacaba los principales valores de cada uno de los tres
selecJosé Andrés Lopez dirgiéndose a los asistentescionados para optar al Premio de la Mejor Web de
Asociaciones, escuchamos al conductor de la Gala, el humorista Goyo Jiménez, el nombre de |a Asaociacién
Interprofesional de Limén y Pomelo, AILIMPO, como ganadora, y la invitacién a que subiera su Presidente,
José Andrés Lopez Martinez, a recoger el premio de manos de Juan Antonio Campillo, subdirector general
de Cajamurcia.

José Andrés Lopez se dingié a continuacidn a las autoridades, empresarios y candidatos presentes en el
Paraninfo de la Universidad de Murcia para felicitar al resto de candidatos, agradecer 1a distincién recibida,
recordar la importancia de los citricos en la economia murciana y destacar la creciente presencia de la organizacién AILIMPO er los mercados y
foros intemacionales de! sector.

Fecha de publicacién: 03/02/2010

© 2010 FreshPlaza. Todos los derachos son reservados.
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El portal de Ailimpo ha recibido el Premio a la mejor Web Asociativa en la 11 Edicién de los
Premios Web laverdad.es. El jurado ha valorado el portal basandose en criterios como la calidad y
cantidad de los contenidos, actualizacion, disefio gréafico, comunicacién, interactividad e innovacién,
entre otros. Un reconocimiento a la apuesta que Ailimpo ha hecho por las nuevas tecnologias y a la
imagen de la Region de Murcia que transmite al resto del mundo a través de la red internet.
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ECONOMIA/AGRICULTURA
La cosecha de limon garantiza el mantenimiento de las
exportaciones hasta el verano, segun Ailimpo

MADRID, 22 Feb. (EUROPA PRESS) -

Las existencias de limén en el campo garantizan un ritmo de exportacién con volimenes similares a los de
anteriores campanas, segan informé hoy la Asociacion Interprofesional de Limén y Pomelo (Ailimpo).

En un comunicado, la organizacién sectorial sefialo que en Espaia hay cosecha de limon suficiente para
abastecer el mercado hasta el verano.

"Los limones primofion y vernas de Espafia llegaran a los mercados internacionales para el total
abastecimiento, incluso mas alla de las fechas inicialmente previstas, pudiendo llegar con una buena oferta de
limén espaiiol hasta el verano”, subrayé Ailimpo.

Segun el dltimo informe del departamento técnico, que toma en cuenta la situacion de una muestra
representativa de fincas testigo, ratifica la prevision inicial de cosecha para esta campafia 2009/2010 al mismo
tiempo que confirma "que queda suficiente 'stock’ de limén en campo para poder funcionar a ritmo normal en los
préximos meses".

Como contrapartida, la organizacién asegur6 que es la industria de transformacién la que ha reducido
fuertemente su actividad como consecuencia de la caida de la produccion de esta campana.

En el caso de los limones vernas, la produccién, aun siendo menor que en afos anteriores, es superior a la
inicialmente prevista, gracias a las condiciones climatolégicas favorables.

© 2010 Eurcpa Press. Esta expresamente prohibida la redistribucién y la redifusién de todo o parte de los servicios de Europa Press sin su previo
y expreso consentimiento.
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Economia/Agricultura.-La cosecha de limén
garantiza el mantenimiento de las
exportaciones hasta el verano, segiin Ailimpo

Las existencias de limén en el campo garantizan un ritmo de exportacién con
volimenes similares a los de anteriores campaiias, segtin informé hoy la
Asociacién Interprofesional de Limé6n y Pomelo (Ailimpo).

MADRID, 22 (EUROPA PRESS) Las existencias de limén en el campo
garantizan un ritmo de exportaci6én con voliimenes similares a los de anteriores
campafias, seglin informé hoy la Asociaci6én Interprofesional de Limén y
Pomelo (Ailimpo). En un comunicado, la organizacién sectorial sefialé que en
Espaiia hay cosecha de limén suficiente para abastecer el mercado hasta el
verano. "Los limones primofiori y vernas de Espafia llegaran a los mercados
internacionales para el total abastecimiento, incluso mas alla de las fechas
inicialmente previstas, pudiendo llegar con una buena oferta de limén espafiol
hasta el verano”, subrayé Ailimpo. Seguin el tltimo informe del departamento
técnico, que toma en cuenta la situacion de una muestra representativa de fincas
testigo, ratifica la prevision inicial de cosecha para esta campafia 2009/2010 al
mismo tiempo que confirma "que queda suficiente 'stock' de limén en campo
para poder funcionar a ritmo normal en los préximos meses". Como
contrapartida, la organizacion aseguré que es la industria de transformacién la
que ha reducido fuertemente su actividad como consecuencia de la caida de la
produccién de esta campaiia. En el caso de los limones vernas, la produccién,
ain siendo menor que en afios anteriores, es superior a la inicialmente prevista,
gracias a las condiciones climatolégicas favorables.



El limén espafiol mantendra su presencia en
mercados los proximos meses

los

foria desatada en Argentina y Suddfrica, AILIMPO recuerda
que en Espaiia hay cosecha de limén suficiente para abastecer el

mercado hasta el verano. 22/02/2010

EI dltimo informe del

Departamento Técnico de AILIMPO
finalizado la semana pasada que se
realiza tomando en cuenta Ila
situacion de una muestra
representativa de fincas testigo,
ratifica la prevision inicial de
cosecha para esta campaina
2009/2010 al mismo tiempo que
confirma que queda suficiente stock
de limon en campo para poder
funcionar a ritmo normal en los
proximos meses y garantizar un
ritmo de exportacion de limén
espaiol con volimenes similares a
los de anteriores campafias. La
“"normalidad” es por tanto la
palabra que mejor define el
desarrollo de la campaifa de
exportaciéon de limén en fresco.
Como contrapartida, es la industria
de transformacion la que ha
reducido fuertemente su actividad
como consecuencia de la caida de
la produccién de esta campaiia.

" © Fruittoday Euromagazing

En el caso de los limones vernas, la
produccién, ain siendo menor que
en afos anteriores, es superior a la
inicialmente prevista, gracias a las
condiciones climatoldgicas
favorables. En este sentido,
AILIMPO destaca que “Los limones
primofiori y vernas de Espaiia,
llegaran a los mercados
internacionales para el total
abastecimiento, incluso mas alla de
las fechas inicialmente previstas,
pudiendo llegar con una buena
oferta de limén espafiol hasta el
verano”,
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Ailimpo Quality Label
to Certify Spanish Lemon Exporters

he design and draf-

ting of this proto-

col was one of the

Ailimpo objectives

achieved in 2009,
implemented as of 2010, and
now presented publicly to
importers, supermarkets and
European distribution chains.
For José Antonio Garcia,
Director of Ailimpo, it is a
novel initiative in the sector
whose main aim is “to identify
the Spanish exporters provi-
ding maximum guarantees
and promote the prestige of
Spanish lemons”.

ThepurposeofthisCertification
and Homologation System
is to guarantee that the cer-
tified exporters and ware-
houses meet a series of mi-
nimum requirements in the
following areas: Food Safety,

SPANISH
LEMON

EXPORTERS
STANDARD
CERTIFICATION

A GUARANTEE FOR EVERYONE

CERT.

CERTIFIED EXPORTER
A-10/21

Ailimpo

Environmental Management,
Occupational Health and
Safety, Corporate  Social
Responsibility, Fulfilment of
Tax obligations and Social
Security issues, in addition
to the Commitment to use
of the standard accredited
contract in the field when
purchasing lemons from
the farmers.

The certification process is

voluntary in nature, and pro-
vides certified companies not
only a differentiating element,
but also a distinction throu-
gh the brand/logo, guaran-
teeing their clients that they
work with the best practices
in the Spanish lemon sector
represented by the Ailimpo
interprofessional ~ organisa-
tion, officially acknowledged
by the Spanish Ministry of

O Foodstuffs hygiene,
safety and quality.

O Environmental
management.

O Social

O Fulfilment of tax and
social security
obligations.

O Occupational health
and safety.

responsibility.

Agriculture and the European
Commission.

In February, at the meeting
held by FRESHFEL EUROPE
at the Fruit Logistica Trade

WHY?

Our need to assure the
highest level of quality for
the spanish lemon supply

Our need to provide a full
reliable list of spanish
lemon exporters

WHAT?

Purchase, reception,
grading, washing,
classification, packing and
dispatch of fresh lemons

Fair in Berlin, AILIMPO
presented the Lemon
Warehouse Certification and
Homologation System crea-
ted by the association, which
constitutes an instrument
of selfregulation for the
sector with the aim of
identifying the Spanish

lemon exporting com-

panies which ensure

the supply of lemons

with the maximum le-

vels of guarantee and

quality.
Twenty-four Spanish le-
mon exporting companies

currently have their facilities
certified under this protocol.
The listing of these companies
is public and can be consulted
via the following internet link:
http://www.ailimpo.com/cer-
tificacionalmacenes/

WHQ0?

Ailimpo; the spanish lemon
interbranch association,
officially recognised by:

Spanish Ministry of
Agriculture

European Commission

TO WHOM?

Clients: importers,
wholesalers,
supermarkets...

from Spain
O Commitment to use \N?
the standard HO -
contract to buy the
fruit to growers. A voluntary basis protocol
designed by the own sector
(self regulation)
www.ailimpo.com/certificacionalmacenes
with the support of:
"4 o o
22> Ailimpo
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Etiqueta de Calidad de Ailimpo para Certificar
los Exportadores de Limon de Espaiia

1 diseno y elabora-
cion de este proto-
colo ha sido uno de
los retos de Ailimpo
cumplido  durante
2009, que ha comenzado a
implementarse en 2010, y que

ahora se presenta de forma
publica a los importadores,
supermercados y cadenas de
distribuciéon europeas. Para
José Antonio Garcia, Director
de Ailimpo, se trata de una
iniciativa novedosa en el sec-

tor y que tiene como principal
objetivo “identificar los expor-
tadores espafioles que ofrecen
las maximas garantias y pres-
tigiar el limon de Espana”.

El objetivo de este Sistema de
Certificacion y Homologacion

es garantizar que los expor-
tadores y almacenes certifi-
cados cumplen una serie de
requisitos minimos en los si-
guientes ambitos: Seguridad
Alimentaria, Gestion
Ambiental, Seguridad y Salud
Laboral, Responsabilidad
Social Corporativa,
Cumplimiento de obligacio-
nes fiscales y en materia de
seguridad social, ademas del
Compromiso de utilizacion
del contrato tipo homologa-
do en campo en las compras
de limo6n a los agricultores.

El proceso de certificacion
tiene caracter voluntario, y
permite a las empresas que se
certifican disponer de un ele-
mento no s6lo de diferencia-
cién, sino también una distin-
cion a través de la marca/logo
propio, para garantizar a sus
clientes que funcionan con
las mejores practicas dentro
del sector de lim6n espanol
representado por la inter-
profesional Ailimpo que esta
reconocida oficialmente por
el Ministerio de Agricultura
espanol y por la Comision
Europea.

Ya en el mes de febrero
AILIMPO presento en la reu-
ni6on que celebr6 FRESHFEL
EUROPE en el marco de la
Feria Fruit Logistica de Berlin,
el Sistema de Certificacion y
Homologacion de Almacenes
de Limé6n creado por la pro-
pia interprofesional, y que
se configura como un instru-
mento de autorregulacion del
sector con el fin de identificar
las empresas espanolas expor-
tadoras de limon que garanti-
zan el suministro de limones
con los maximos niveles de
garantia y calidad

En estos momentos son ya
24 las empresas exportadoras
de limon espafiol que tienen
sus instalaciones certificadas
bajo este protocolo. El listado
de estas empresas es publico
y puede consultarse en la si-
guiente direccion de internet:
http://www.ailimpo.com/cer-
tificacionalmacenes/



Europa:
Asamblea Freshfel 2010. El Director de Ailimpo miembro del Consejo

El pasado jueves 3 de junio, se celebrd en Bruselas la Asamblea anual de Freshfel, la Asociacién Europea de Frutas y
Hortalizas, de la que Ailimpo as miembro desde hace 4 ailos.

La Asamblea nombré al nuevo Consejo de Direccién para e! bienio junio 2010-junio 2012 que serd presidido de nuevo por
Ramén Rey (Eurcbanan). Ei Director de Ailimpo, José Antonio Garcia, fue renovado en su cargo de miembro del Consejo en su
calidad de Presidente del Comité de Citricos. Pinchar aqui para ver en el pdf adjunto la composicién del Conseje.

La pertenecia de Ailimpo a Freshfe! ofrece la posibilidad de disponer de una plataforma excepcionat para conocer de primera
mano la evolucién de las politicas comunitarias en frutas y hortalizas. La constitucion en el seno de Freshfel del Comité de
Citricos presidido por Ailimpo ha permitido disponer de una mayor y mejor informacion sobre el desarrollo de la campaiia en los
hemisferios norte y sur al mismo tiempo que nos ha posibilitado mejorar las relaciones con oiros palses productores,
incentivando la cooperacién dentro de la competencia normal de las campaitas.

Ademas, en la Asamblea se hizo un repaso a los trabajos de Freshfel durante el Ullimo ejercicio en especial los relativos a:

. Desanmollos del sector: tendencias en la produccion de frutas y hortalizas, mejora del funcionamiento en la cadena de
suministro, tendencias de consumo...

Calidad y Sequridad Alimentaria: Nommas de calidad, etiquetado, trazabilidad, coniroles en las importacicnes...
Sostenibilidad: Aspectos medioambientales y responsabilidad social
Politica comercial: Acceso a Mercados, Acuerdos Multilaterales, Grupo de Expertos de Citricos...

: Salud y Nutricién: Seguimiento del Plan de Promocioén del consumo en las escuelas, alegaciones nutricionales y
saludables

Y un largo etcélera de aclividades
Fuente: www.ailimpo.com

Fecha de publicacion: 09/06/2010

© 2010 FreshPlaza. Todos los derechos son reservados.
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BOE publica los contratos-tipo
homologados de compraventa de
limén y pomelo

17-06-2010/10:40 h

Madrid, 17 jun (EFE).- El Boletin Oficial del Estado (BOE) ha publicado hoy cuatro
ordenes del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM) por
las que se homologan los contratos-tipo de compraventa de pomelos y limones, en

sus variedades frescas y en zumo, que regiran para la campafia 2010-2011.

Las disposiciones responden a la solicitud de 1a Asociacion Interprofesional de
Limén y Pomelo (Ailimpo) de disponer de un documento acreditativo de la

contratacién de materia prima.

El periodo de vigencia de la homologacion de los contratos-tipo sera de un afio a

partir de la publicacién de las disposiciones.

Los contratos-tipo para la comercializaciéon de limones y pomelos frescos recogen
todos los aspectos que regulan la relacion comercial entre comprador y vendedor,
entre ellos el objeto del contrato, la variedad de citrico, la superficie y situacién de
la explotacion, los kilos aproximados, la modalidad de compraventa, 1a recoleccion,

el transporte, los precios o la forma de pago.

En el caso de los pomelos y limones cultivados para su transformacién en zumo, el
documento determina ademas las especificaciones de calidad y el periodo y
calendario de entregas.

EFE
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El MARM homologa los contratos tipo para pomelos y
limones

Tanto en fresco como para su transformacién en zumo para las
campaiias 2010/2011.

Madrid. 17/06/2010
AGROCOPE

El Boletin Oficial del Estado publica hoy las Ordenes por las que
homologa los contratos-tipo de compraventa de pomelos con destino
a su comercializacién en fresco y con destino a transformacién en zumo y las de los limones,
también para fresco y para su transformacién en zumo.

Todos, para la campaiia 2010/2011. Las solicitudes las presentd la Asociacion Interprofesional
de Limén y Pomelo (AILIMPO) y contaran con un periodo de vigencia de un aito.
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El BOE publica los contratos homologados por el
MARM de compraventa de Limén y Pomelo propuestos por AILIMPO

El Boletin Oficial del Estado (BOE) ha publicado cuatro érdenes del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y
Marino (MARM) por las que se homologan los contratos-tipo de compraventa de pomelos y limones con destino a
fresco y con destino a industria, que regiran para la campafa 2010-2011.

Los textos de los cuatro contratos responden a la solicitud de la Asociacién Interprofesional de Limén y Pomelo
{Ailimpo) de disponer de un documento acreditativo de la contratacién de materia prima. Para elio Ja
Interprofesional consensué en su seno y aprobd por unanimidad los textos de los contratos que ahora el MARM
ahora ha homologado.

En el caso de los contratos con destino a Industria, se trata de dos modelos de contrato nuevos que se presentan
al sector una vez que ha desaparecido el régimen de ayudas a la transformacién de citricos de la UE. A partir de
la préxima campaiia 2010/2011 el mercado de citricos para industria queda liberalizado y ya no hay obligacién
de firmar un contrato para percibir las ayudas europeas que ya estan desacopladas al 100%. Pero precisamente
por este hecho, AILIMPO ha trabajado en la linea de consensuar un texto de contrato tipo que sirva de modelo
para que productores, cooperativas o exportadores puedan utilizarlo en las operaciones de venta de limones y
pomelos a las industrias de transformacién.

Se trata, en todos los casos de modelos de contratos tipo de uso voluntario, pero que constituyen una
herramienta muy util, ya que es un contrato consensuado por el sector en el seno de la interprofesional, por lo
que es un contrato “equilibrado”, es decir, que protege por igual a ambas partes: comprador y vendedor, que
libremente pactan las condiciones de entrega, volimenes, precios, especificaciones de calidad, plazos de pago...
pero en un marco globa! que ofrece una maxima garantia.

En caso de conflicto entre las partes, AILIMPO prestard de forma gratuita su mediacién, pudiendo acudir las
partes en Gltima instancia al arbitraje del Ministerio

Mds_informacion sobre frutas y hortalizas

Con la excepcién de las disposiciones legales, estd expresamente prohibida la reproduccién y redifusién sin nuestro permiso expreso de
tedo o parte del material contenido en esta web, incluyendo como tal |2 hipervinculacién en paginas de marcos.
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Ailimpo organiza unas Jornadas sobre el limén y el Pomelo

La Asociacion Interprofesional de Limén y Pomelo, AILIMPO, ha organizado una jornada sectorial el
lunes 19 de julio, bajo el titulo “Ei Limén y el Pomelo: un sector de futuro en Espaia”, en el Salén de
Actos de la Camara de Comercio de Murcia.
Entre los temas que se abordaran en dicha Jornada, se encuentran:
- Destacar la importancia socioecondmica de nuestro sector.
- Ofrecer los datos de consumo de limoén en Espafa.

(™ - Hacer un balance de la campafia 2009/10.

- Trazar la estrategia de la campana 2010/2011 que comienza en Septiembre.

- Presentar el Contrato Oficial de Compraventa de limén y pomelo para fresco homologado por el MARM
publicado en el BOE.

- Presentar la Etiqueta de Calidad de los almacenes de exportacién, un acuerdo interprofesional de gran
relevancia futura para el sector, que goza del respaldo del MARM y de la Comisién Europea.

La jornada esta dirigida a todos los agentes econdmicos del sector: agricultores, exportadores, cooperativas,
industrias de transformacion... y tiene como objetivo prestigiar un sector emblematico, pero al mismo tiempo
con futuro.

La actividad esta coorganizada por Ailimpo y el Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
(MARM), con la colaboracién de la Camara de Comercio, Industria y Navegacién de Murcia y Cajamar.

@m © Copyright 2003. Revista MERCADOS. Inicio | Contacto | Informacién

http://www.revistamercados.com/imprimir_actualidad.asp?Actualidad_ID=4550 13/07/2010
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Espafa:
Jornada de AILIMPO: “El Limén y el Pomelo: Un sector de Futuro en Espaiia”

La Ascciacién Interprofesional de Limén y Pomelo, AILIMPO, ha organizado una jomada sectorial el lunes 19 de julio, en el Salén de Actos de la
Camara de Comercio de Murcia (Plaza San Bartolomé s/n) en la que con el titulo “El Limén y el Pomelo: un sector de futuro en Esparia’, se
desarrollarén los siguientes temas:

- Destacar la importancia socioecondmica de nuestro sector.

- Ofrecer los datos de consumo de limén en Espafia.

- Hacer un balance de la campaia 2009/10.

- Trazar la estrategia de la campadia 2010/2011 que comienza en Septiembre.

- Presentar el Contrato Oficial de Compraventa de limén y pomelc para fresco homologado por el MARM publicado en el BOE.

- Presentar la Etiqueta de Calidad de los almacenes de exportacién, un acuerdo intergrofesional de gran relevancia futura para el seclor, que
goza del respaldo del MARM y de la Comisién Europea.

La jernada esté dirigida a todos los agentes econémicos del sector. agncultores, exportadores, cooperativas, industrias de transformacion... y
tiene como objetivo prestigiar un seclor emblematico, pero al mismo tiempo con futuro.

La actividad estd coorganizada por Ailimpo y el Ministeric de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino {MARM), con la colaboracion de la Cdmara
de Comercio, Industria y Navegacién de Murcia y Cajamar.

Fecha de publicacién: 12/07/2010

© 2010 FreshPlaza. Tados los derechos son reservados.

http://www.freshplaza.es/print.asp?id=40385 13/07/2010
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Ailimpo organiza la jornada El limén y el
Pomelo: Un sector de futuro en Espania

La Asociacién Interprofesional de Limén y Pomelo, AILIMPO, ha organizado una
jormada sectorial el lunes 19 de julio, en el Salon de Actos de la Camara de
Comercio de Murcia (Plaza San Bartolomé s/n) en la que con el titulo “El Limén y
el Pomelo un sector de futuro en Espana”.

13/07/2010 - [Fuente: Ailimpo]
Se desarrollaran los siguientes temas:

Destacar la importancia socioeconémica de
nuestro sector.

Ofrecer los datos de consumo de limén en
Espaiia.

Hacer un balance de la campaiia 2009/10.
Trazar la estrategia de la campaia 2010/2011
que comienza en Septiembre.

Presentar el Contrato Oficial de Compraventa de |
limén y pomelo para fresco homologado por el
MARM publicado en el BOE.

Presentar la Etiqueta de Calidad de los
almacenes de exportacion, un acuerdo
interprofesional de gran relevancia futura para el
sector, que goza del respaldo del MARM y de la
Comision Europea.

La jornada esta dirigida a todos los agentes econémicos del sector: agricultores,
exportadores, cooperativas, industrias de transformacion... y tiene como objetivo
prestigiar un sector emblematico, pero al mismo tiempo con futuro.

La actividad esta coorganizada por Ailimpo y el Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino (MARM), con la colaboracién de la Camara de Comercio,
Industria y Navegacion de Murcia y Cajamar.
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El consumo total de limones asciende a 135 millones de kilos,
con un gasto préximo a 171 millones durante el pasado afio

El consumo total de limones ascendié a cerca de 135,5 millones de kilos y supuso
un gasto préoximo a 171 millones de euros durante el pasado afno, segun ha puesto
de manifiesto este lunes en Murcia el subdirector general de Estructura de la Cadena
Alimentaria del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM), José
Miguel Herrero, en la jornada 'El limén y el Pomelo. Un sector de futuro en Espafia’.

Durante el acto, organizado por la Asaciacion Interprofesional de Limén y Pomelo (Ailimpo}, Herrero ha presentado los
datos del consumo de limén en Espafia durante 2009, y ha subrayado, en este sentido, que el mayor porcentaje de su
consumo se concentra en los hogares, con un 71,1 por ciento; mientras que la restauracién comercial supone el 26,4 por
ciento; y la restauracidn sacial y colectiva el 2,5 por ciento restante.

En cuanto al gasto, ha resaltado que el mayor porcentaje se registré en los hogares, con un 73,4 por ciento; siendo del
24,7 por ciento en la restauracion comercial; y del 1,9 por ciento en la restauracitn social y colectiva, segun fuentes de la
Delegacion del Gabierno.

Sobre el cansumo y gasto en los hogares espafioles, el subdirector general ha indicado que consumieron, durante 2009,
cerca de 86,5 millones de kilos de limones y gastaron 125,5 millones de euros en este producto.

En términos per cépita, se llegé a 2,1 kiles de consumo y 2,74 euros de gasto. Por comunidades autbnomas, Islas
Baleares y Murcia cuentan con los mayores consumos, mientras que la demanda mas reducida es en Extremadura y
Astunas.

En cuanto al lugar de compra, los hogares recurrieron mayoritariamente a los supermercados (36,8 por ciento de cuota
de mercado), seguido de los establecimientos especializados (32,9 por ciento), el hipermercado (9,3 por ciento) y el
autoconsumo (13,8 por ciento).

Por otro lado, ha destacado que durante al afio 2009, los establecimientos de restauracion comercial y restauracién
colectiva y social adquirieron 39,1 millones de kilos de limones y gastaron cerca de 45,5 millones de euros en este
producto.

En concreto, en la restauracion comercial, las cafeterias y bares concentran el 44 por ciento de la demanda de limones,
los restaurantes independientes el 31,4 por ciento, los establecimientos de consumo noctumo el 11,8 por ciento, los
hoteles el 10,9 por ciento, y la restauracion organizada el 1,9 por ciento restante.

Asimismo, Herrero ha indicado que la restauracién comercial utiliza al mayorista como principal fuente de
aprovisionamiento de limones con una cuota del 69,8 por ciento, seguido de los establecimientos especializados con un
9.4 por ciento.

ESTUDIO OBSERVATORIO DEL CONSUMO

En esta misma linea, el subdirector general del MARM ha presentado las principales conclusiones del estudio
Observatorio del Consumo y la Distribucién Alimentaria del MARM sobre el consumo del lim6n durante 2009.

Asi, ha subrayado que la mayoria de los espafioles (67,2 por ciento) considera al limé6n como un alimento que sirve para
condimentar las comidas.

El estudio también sefiala que la principal forma de consumo del limén es exprimido en las comidas (pescados o
ensaladas, por ejemplo}, siendo la segunda forma de consumo en rodajas acompaiando bebidas.

Por otro lado, a la hora de adquirir limones los espafioles tienen en cuenta la calidad, el aspecto y el color, seguido de la
cantidad de zumo que tenga.
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Presidente Ailimpo dice que la campana, que finaliza en agosto, se ha
caracterizado por precios altos y menor volumen

El presidente de la Asociacion Interprofesional de Limén y Pomelo (Ailimpo), José Andrés
Lopez, ha adelantado este lunes que la campaiia, que finalizara el 31 de agosto, se ha
caracterizado por 'precios mas altos que la anterior, con menos volumen y en la que el
agricultor ha tenido una rentabilidad aceptable’'.

Lopez, quien ha realizado estas declaraciones momentos antes de asistir a la inauguracién de las jornadas 'El limén y el pomelo, un
sector de futuro en Espaiia’, celebrada en la Camara de Comercio de Murcia, ha destacado la importancia de este sector,
‘histéricamente saneado y al margen de la crisis actual y anteriores, ya que siempre ha tenido valor y lo seguira teniendo en el futura'.

Respecto a las previsiones que se manejan en la camparia, ha afirmado que hasta el mes de septiembre 'no se tendra una valoracién
de lo que puede ser la préxima campafia’, aunque ha expresado su deseo de que 'sea regular en cuanto a precios y volumen’,

Por su parte, el delegado del Gobierno, Rafael Gonzélez Tovar, que ha inaugurado estas jornadas, ha puesto de manifiesto el interés
de la sesi6n de trabajo, ya que, a su juicio, se trata de unos de los sectores "astratégicos principales' en el desarrollo de la agricultura
competitiva 'no solo para la Comunidad, sino también para el conjunto del Estado y por la importancia del sector agrario del pais y el
conjunto de la UE'.

La agricultura ocupa, segin el delegado del Goblerno, ‘el 14 por ciento de la poblacién en Murcia y significa mas del 10 por ciento del
PIB regional’; razén por la que ha considerado que 'las actuaciones que se hagan es algo importante para la Regién’.

NUEVO CONTRATO DE COMPRA-VENTA DE LIMON Y POMELO

Ourante la jornada, Gonzalez Tovar ha presentado e! nuevo Contrato Oficial de Compra-venta de limdn y pomelo para fresco
homologado por el Ministerio de Medio Ambiente, Medio Rural y Marino (MARM), publicado en el BOE el pasado 17 de junio.

Al respecto, ha enfatizado que 'es un importante instrumento legal para regular, con claridad y transparencia, la relacién contractual
entre los agricultores y los operadores comerciales consiguiendo mayores niveles de garantia'.

Este nuevo modelo de contrato, consensuado por representantes de los agricultores y los de los operadores comerciales, ‘protege
por igual los intereses de las dos partes contratantes y servira como modelo para que praductores, cooperativas y exportadores
puedan utilizarlo en las operaciones de venta de limenes y pomelos a las industrias de transformacién’.

En su intervencion, también ha insistido en que ‘los controles fitosanitarios aplicados a los productos alimenticios producidos en la
Unidn Europea son exactamente los mismos que se los que aplican a las importaciones de otros paises terceros’, por lo que ha
abogado por 'trasladar un mensaje de tranquilidad al consumidor y al productor nacional sobre la calidad de los productos que se
comercializan en el pais, sea cual sea su origen'.

En referencia a la importacion del limén argentino, ha destacado que no se trata de competencia desleal, ya que 'entra en Espania
cuando ya no hay limdn espafiol y se le aplica la legislacién fitosanitaria vigente en la Unién Europea por parte del Area de
Agricultura y Pesca de la Delegacion del Gobierno en la Regién de Murcia'.

A lo largo de la jornada también se ha analizado el balance de la uitima campafia del Limén y el Pomelo, la busqueda de las
estrategias mas adecuadas para perfilar la proxima y la nueva Etiqueta de Calidad de los almacenes de exportacion.

En la misma han participado el subdirector general de Estructura de la Cadena Alimentaria, José Miguel Herrero; y el subdirector
general adjunto de Frutas y Hortalizas, Aceite de Oliva y Vitivinicullura, Isidoro de Salvador Prieto, ambos del MARM.,

RETOS DE AILIMPO

El reto primer gran reto de Ailimpo es la implantacién de mecanismos que permitan garantizar al productor un nivel de renta minima
que cubra, al menaos, los costes de produccion.

Para ello, segun la organizacion, 'es fundamental la determinacidn de indices de referencia y puesta en marcha de redes de
seguridad ¢ seguros de rentas’ en el marco de la Futura Politica Agraria Comun.

Otros retos que se plantea es la concentracién de la oferta comercial, con menos operadores y mas poder de negociacion y
economia de escala; asi como ganar en eficiencia, puesto que ‘es dificil reducir los costes, pero si ganar en eficiencia y aumentar Ia
productividad'.

También se pretende realizar un esfuerzo en mejora varietal, especialmente en variedad verna; planificar las campafias de forma
‘adecuada’, adaptando el ritmo de corte de la frula a la demanda del mercado, logrando un buen equilibrio entre fresco e industria’; y
dar estabilidad a los precios, ‘renunciado a la especulacidn que sélo beneficia a unos pocos'.
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ALIMENTACION

El consumo de limones crece hasta los 135,5 millones

de kilogramos
Jueves 22-07-2010

José Andrés Lopez, presidente de la Asociacion Interprofesional de Limén y Pomelo
(Ailimpo), asegura que el consumo total de limones ascendi6é en 2009 hasta cerca de
135,5 millones de kilogramos, lo que supuso un gasto proximo a 171 millones de
euros.

El sector se presenta “histéricamente saneado y al margen de la crisis actual y
anteriores, ya que siempre ha tenido valor y lo seguira teniendo en el futuro”, asegura
el presidente de la asociacién.

Por su parte, el subdirector general de Estructura de la Cadena Alimentaria, José
Miguel Herrero, subrayé que el mayor porcentaje de su consumo se concentra en los
hogares con un 71,1%, mientras que la restauracion comercial supone el 26,4% vy la
restauracién social y colectiva, el 2,5% restante.

Espafia es el segundo pais productor y primer pais exportador de limones. “Se trata
de uno de los sectores estratégicos principales en el desarrollo de la agricultura
competitiva”, asegura el delegado del Gobierno en Murcia, Rafael Gonzalez Tovar,
portavoz de una regién que tiene el 65% de la produccién de limén y el 60% de
operadores comerciales y de industrias de este producto.



Page 1 of 1

Fresh
Plaza

Espafa:

Entregados los primeros veintiséis Certificados de la Etiqueta de Calidad de AILIMPO

En la jornada organizada por la Asociacion Interprofesional de Limén y Pomelo, AILIMPO, el pasado lunes 19 de julio, fue presentada la Etiqueta
de Calidad y Certificaciéon de AILIMPO para los exportadores de limén de Espafia, por parte de Emilio Llamas, Director de INGESCA, S.L.
"Ingenieria de la Calidad, la Seguridad y el Medio Ambiente".

Resaltd que se configura como un instrumento de autorregulacién del sector con el fin de identificar las empresas espafiolas exportadoras de
limén que garantizan el suministro de limones con los méaximos niveles de garantia y calidad.

Asi mismo, afiadié que el objetivo de este Sistema de Certificacion y Homologacion es garantizar que los almacenes certificados cumplen una
serie de requisitos minimos en los siguientes ambitos: Seguridad Alimentaria, Gestion Ambiental, Seguridad y Salud Laboral, Responsabilidad
Social Corporativa, Cumplimiento de obligaciones fiscales y en materia de seguridad social, ademas del Compromiso de utilizacién del contrato
tipo homologado en campo en las compras de limén a los agricultores.
Por otra parte, el Subdirector General de Estructura de la Cadena Alimentaria, José Miguel Herrero Velasco, hizo entrega de los primeros
veintiséis Certificados que, tras la evaluacién positiva de la Comisién de Certificacion de AILIMPO, acreditan la conformidad del sistema de
gestion de estos exportadores con los requisitos establecidos en el protocolo ProtCERT. AILIMPO 2009.
El listado exportadores certificados lo componen hasta el momento:

El Limonar de Santomera, S. Coop.

Perales y Ferrer, S.L.

Raimundo Garcia y Cia, S.A.

S.A.T. San Cayetano

Tana, S.A.

S.A.T. N° 9843 Campotejar del Segura

Mapil, S.L.

Rosero Garciay Cia, S.A.

Santomera Agricola Export, S.A.

S.A.T. Las Primicias

Agrios El Carril, S.L.

Garcia Aranda, S.L.

Campocitrus, S.C.L.

S.A.T. 9157 Campounién

Hijos de Antonio Martinez Pérez, C.B.

Mariano Saez, S.A.

Surinver Hortofruticola, S. Coop.

Frutas Naturales, S.A.

Mundosol, S.C.L.

Coop. Agricola Agroeuro, S.C.

Frugarva, S.A.

Frutas Caminito, Soc. Coop. Val.

Albafruits, Coop. V.

Cambayas, Coop. V.

Explotaciones Agricolas de la Regién de Murcia, S.L.

Cooperativa Agricola de Callosa d"en Sarria, C.V.

Tanto este listado, como toda la documentacion relativa a Etiqueta de Calidad y Certificacion de AILIMPO, se puede encontrar en la siguiente
direccion:

http://www.ailimpo.com/cert
Fecha de publicaci-n: 26/07/2010

E 2011 FreshPlaza. Todos los derechos son reservados.
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Campana 2010-2011: ALILIMPO prevé una
produccién de Limén en Espafa de 807.000

toneladas
El aumento de cosecha, de excelente calidad, es del 20% respecto a la campaiia
pasada, y permitira garantizar el servicio y el suministro a los clientes durante toda
la campana.

it ont caldibee o

AILIMPO ha elaborado el balance de campafa de limén 2009/2010 vya finalizada el 31 de
agosto, y ha preparado el primer informe técnico de previsién de campaiia 2010/2011. La
primera estimacion de cosecha de la interprofesional indica una prevision de produccién de
807.000 toneladas, una cifra que supone un incremento medio del 20% respecto a la pasada
campana, y que desde AILIMPO se califica como “normal” en términos de volumen, y
“excepcional” en términos de calidad.

La pasada campaiia de limon 2009/2010 se cerrd con una produccién total en Espafa de
673.000 toneladas, un nivel de produccién que se califica como bajo, debido a la anormal
caida de cosecha de la variedad verna Para la préxima campafia 2010/2011, de acuerdo con
los datos obtenidos de la base muestral de las fincas testigo de la interprofesional, se prevé
un aumento de produccion de limon (toneladas) en el entorno del 20% debido al importante
aumento del numero de frutos por arbol, de forma que se podria alcanzar una produccién
total

de 807.000 toneladas en funcion del tamaiio con que sean recolectados. El incremento se da
en las dos variedades (fino y verna), siendo mas acusado en la variedad verna. El aumento
de produccion respecto al afio pasado se prevé que sea absorbido por un incremento de la
oferta de exportacién en fresco donde sera necesario competir con la oferta turca en el inicio
de la campafia y con el limdn argentino y sudafricano a partir del mes de mayo. Asi mismo,
se prevé un aumento de la cantidad destinada a transformacién en zumo.

La campaiia de limén de Espafia comenzara a principio de octubre y vendra limitada en las
primeras semanas tanto por la cantidad de limén disponible (debido a que el calibre de los
limones es en estos momentos inferior al de la campafia pasada), como por la capacidad de
desverdizado, de forma que no sera hasta noviembre cuando se desarrolle la actividad con
regularidad y mayores e importantes volumenes.

En cuanto a la calidad, las condiciones climatologicas y las practicas de cultivo realizadas
como poda, tratamientos, abono y riego, permiten garantizar esta campafia una oferta de
limén espaiiol de excelente calidad, con buenas pieles, alto contenido en zumo v calibres
comerciales.
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La produccién de limén aumenta un 20% en 2010
Jueves 16-09-2010

Para la préxima campaiia 2010/2011, de acuerdo con los datos obtenidos de la base muestral de las fincas
testigo de la interprofesional, se prevé un aumento de produccién de limén (toneladas) en el entorno del 20%
debido al importante aumento del nimero de frutos por drbol, de forma que se podria alcanzar una produccién
total de 807.000 toneladas en funcidn del tamaiio con que sean recolectados.

La pasada campaiia 2009/2010 se cerrd con una produccién total en Espaiia de 673.000 toneladas, un nivel de
produccién que se califica como bajo, debido a la anormal caida de cosecha de la variedad vema.

La asociacion interprofesional del limén y el pomelo (Ailimpo) califica esta campaiia de “normal” en términos
de volumen y “excepcional” en términos de calidad.

El incremento se da en las dos variedades (fino y verna), siendo més acusado en la variedad verna. El aumento
de produccion respecto al afio pasado se prevé que sea absorbido por un incremento de la oferta de exportacién
en fresco donde seré necesario competir con la oferta turca en el inicio de la campafia y con el limén argentino y
sudafricano a partir del mes de mayo. Asi mismo, se prevé un aumento de la cantidad destinada a
transformacion en zumo.
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CAMPANA LIMON

Espafia produjo 673.000 toneladas de limén en 2009/2010, un nivel "bajo"
segun Ailimpo

La produecion cspanola de limén durante la campafia 2009/2010 se cerrd con un total de 673.000 toneladas. lo
que representa una caida respecto al ano anterior de casi el 30 por ciento v la sitda en un nivel inferior al
habitual.

Madrid / EFEAGRO / 17.09.10/ 17:10h

Asi lo ha senalado en un comunicado la Asociacion Interprofesional de
Lim6n v Pomelo (Ailimpo). que ha calificado la produccion del aiio pasado
como "baja” v que tiene su explicacidn por "la anormal caida de la cosecha
de la variedad verna”.

Las previsiones de cara a la proxima campaiia 2000/2011. que empezard en
¢l mes de octubre. son mis positivas y apuntan a una produecion cercana a
las 807.000 toncladas. lo gue supondria un aumento del 20 por ciento
respecto al @ltimo ejercicio.

Ailimpo ha sefialado que. de ser asi, la produceion espatiola de limén
aleans < ] " . N [T P . . . ; - . . e
alcanzaria un nivel "normal en volumen” y "extraordinario en téminos de Unos Arbales imoncros en Guardamar
calidad®, {Alicante)

Este incremento se espera que se registre tanto en la variedad de fino ecomo de verna, aunque sera més acusado en esta
ultima.

La Asociacion ha explicado. ademas, (ue este incremento de 1a produceion serd absorbido por a exportacion en fresco,
area en la que sc competiva con Turquia al inicio de la campafia y con Argentina y Sudafvica a partir de mayo.

También esta previsto que crezea la cantidad de limén destinada a 1a transformacion en zumo, segiin Ailimpo, cuyos
datos histéricos muestran que la produccion de limon superd el millon de toneladas en los anos 2005/2006 v
2006/2007, cayé a la mitad en la 2007/2008, y volvio a recuperarse hasta rozar ¢l millon de toneladas en la 2008/200g.

EFEAGRO.

R < Esta expresamente prohibida ia redistribucién y ia redifusion de todo ¢ parte de los Desaroliaco por
conlemdos de i0s servicios de Efeagro. sinspr:vso y expreso consenlimiento de EFEAGRO eMutation New Media



AlLIMPO forecasts forthcoming 2010/2011 season
Lemon production in Spain to reach 807,000 tonnes

This excellent quality, harvest increase represents a 20% rise over last year and will make it possible to ensure service and supply to clients
throughout the season

AILIMPO has drawn up the lemon balance for the 2009/2010 season, which ended on 31 August, and has drafted the first technical forecast report
for the 2010/2011 season. The first inter-professional crop estimate points to a production of 807,000 tonnes, a figure which represents an average
increase of 20% with respect to last year's crop, and one which AILIMPO has described as “normal” in terms of volume, though “exceptional” in
terms of quality.

The 2009/2010 lemon crop clesed in Spain registering a total production of 673,000 tonnes, a production level that is described as low, owing to
the abnormal drop in Verna variety harvest.

According to the data oblained from a sample of inter-professional orchards, a lemon production increase of around 20% (in tonnes} is expected
for the forthcoming 2010/2011 crop due to the considerable increase in the number of fruit per tree. Consequently, there is a possibility of reaching
a total production of 807,000 tonnes depending on the size at which the lemons are harvested. The increase has come about in the two varieties
(Fino and Vema), with the Verna lemon producing the sharpest rise. This production increase with respect to last year is expected to be absorbad
by a nise in the export offer in fresh lemon, where it will have to compete with the Turkish offer at the beginning of the season, and with the
Argentinean and South African as of May. Moreover, an increase in the amount used for transformation into juice is foresesn.

The lsmon season in Spain will begin in early October and will be limited by both the amount of lemon available in the first few weeks (owing to the
fact the quality of the lemons at that time will be lower than last season’s), as well as by the degreening capacity. Consequently, activity regularity
and bigger and more important volumes will not come about until November.

As far as quality is concerned, the weather conditions and the growing practices employed, such as pruning, treatments, fertilising and imrigation,
have made it possible to ensure the offering of an excellent quality, Spanish lemon this season, with good skin, high juice content and commercial
qualities.

Contact:

José Antonio Garcia Feméandez
AILIMPO

Tel: +34.968.216619

Fax: +34.968.220947
jose.garcia@ailimpo.com
www.ailimpo.com

Publication date: 9/20/2010

© 2010 FreshPlaza. All rights reserved.
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The 2009/2010 lemon crop closed in Spain registering a total ’
production of 673,000 tonnes, @ production level that is described
as low, owing to the abnormal drop in Verna variety harvest.

The increase has come about in the two varieties (Fino and
Verna), with the Verna lemon producing the sharpest rise. This
production increase with respect to last year is expected to be NEXT EVENTS
absorbed by a rise in the export offer in fresh lemon, where it will
have to compete with the Turkish offer at the beginning of the
season, and with the Argentinean and South African as of May.
Moreover, an increase in the amount used for transformation into
juice is foreseen.
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As far as quality is concerned, the weather conditions and the
growing practices employed, such as pruning, treatments,
fertilising and irrigation, have made it possible to ensure the
offering of an excellent quality, Spanish lemon this season, with
good skin, high juice content and commercial qualities.
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» Ailimpo prevé una produccion de limén de 807.000 toneladas
El aumento estimado de cosecha es del 20% respecto las cifras de la pasada campafia

Valencia Fruits. Redaccion.

La primera estimacién de cosecha espafiola de limén realizada por la Asociacién Interprofesional de Limén y Pomelo
(Ailimpo) indica una previsién de produccién de 807.000 toneladas, una cifra que supone un incremento medio del 20%
respecto a las cifras de la pasada campaiia, y que desde la interprofesional se califica como "normal” en términos de
volumen, y "excepcional® en términos de calidad.

La pasada temporada de limén 2009/2010 se cerrd con una
praeduccion total en Espaiia de 673.000 toneladas, un nivel de
preduccién que desde Ailimpo se califica como bajo, y gue se
debid a la anormal caida de cosecha de la variedad Verna.
Para la préxima campaiia 2010/2011, y de acuerdo con los
datos obtenidos de la base muestral de las fincas testigo de la
interprofesional, se prevé un aumento de produccién de limén
(toneladas) que rondard el 20% debido al importante aumento
del numero de frutos por arbol, de forma Gue se podria
alcanzar una produccién total de 807.000 toneladas en funcién
del tamaidio con que sean recolectados. El incremento se da en
las dos variedades (Fino y Verna), siendo mas acusado en la
variedad Verna. Segun sefiala Ailimpo, el aumento de
produccién respecto al aifo pasado se prevé que sea absorbido
por un incremento de la oferta de exportaclén en fresco donde
serd necesario competir con la oferta turca en el inicio de la
campaiia y con el limén argentino y sudafricano a partir del mes de mayo. Asi mismo, se prevé un aumento de la cantidad
de limén destinada a transformacion en zumo.

La temporada de limon de Espafia comenzara a principio de octubre y vendrd limitada en las primeras semanas tanto por
la cantidad de limén disponible (debido a que el calibre de los limones es en estos momentos inferior al de la campaiia
pasada), como por la capacidad de desverdizado, de forma que no sera hasta noviembre cuando se desarrolle la actividad
con regularidad y mayores e importantes volimenes.

En cuanto a la calidad, y segun indican desde la interprofesional, las condiciones climatoldgicas y las practicas de cultivo
realizadas como poda, tratamientos, abono y riego, permiten garantizar esta campafia una oferta de limén espaiiol de
excelente calidad, con buenas pieles, alto contenido en zumo y calibres comerciales.

PRODUCCION DE LIMON EN ESPANA

CAMPARA 1005/06  CAMPARA 2006107 CAMPARA 2007/08 CAMPARA 200809 CAMPARA 2009/10  CAMPARA 2010711 (*)
1.105.234 1.090.000 552.192 945.562 673.07% §07.000
{*) Preveron de 1a Asocion Inzempiatesianat de Limn y Pomeld {(Almpo). (dras de producodn en fonekadas.

Valencia Fruits Online E-Mail: info@valenciafruits.com Septiembre de 2010
Heman Contés, 5 - 46004 Valencia-Spain  TEL.: 963 525 301 - FAX.: 963 525 752 Edita: SUCRO S.L.
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El protocolo y la etiqueta de calidad promovidos por Ailimpo tienen el respaldo del MARM y de la comision Europea
La campafia de limén de Espafia comienza con 27 exportadores certificados por Ailimpo

La campafia de limén de Espafia 2010/2011 se inicia con una importante novedad: la puesta en funcionamiento del Protocolo de Ailimpo de
Almacenes de Confeccion de Ailimpo y la correspondiente Etiqueta de Calidad. Esta linea de trabajo nace como un acuerdo interprofesional en el
marco del Reglamento 1234/2007 que goza del apoyo del MARM, y que en el mes de junio recibio la aprobacion y luz verde por parte de la
Comision Europea.

El objetivo de este Sistema de Certificacion y Homologacion es garantizar que los exportadores y almacenes certificados cumplen una serie de
requisitos minimos en los siguientes ambitos: Seguridad Alimentaria, Gestion Ambiental, Seguridad y Salud Laboral, Responsabilidad Social
Corporativa, Cumplimiento de obligaciones fiscales y en materia de seguridad social, ademas del Compromiso de utilizacién del contrato tipo
homologado en campo en las compras de limén a los agricultores.

El protocolo y la Etiqueta de Calidad asociada se configuran como un instrumento de autorregulacién del sector con el fin de identificar las
empresas espafiolas exportadoras de limén que garantizan el suministro de limones con los maximos niveles de garantia y calidad

El proceso de certificacion tiene caracter voluntario, y permite a las empresas que se certifican disponer de un elemento no sélo de diferenciacion,
sino también una distincién a través de la marca/logo propio, para garantizar a sus clientes que funcionan con las mejores préacticas dentro del

sector de limén espafiol representado por la interprofesional Ailimpo que esta reconocida oficialmente por el Ministerio de Agricultura espafiol y
por la Comision Europea.

Con el inicio de la campafia 2010/2011, son 27 las empresas exportadoras de limén espafiol que tienen sus instalaciones certificadas bajo este
protocolo. El listado de estas empresas es publico y puede consultarse en la siguiente direccién de internet donde ademas esta disponible la
informacién detallada de la Etiqueta de Calidad en inglés, francés, aleman y espafiol.

Fuente: AILIMPO

Fecha de publicacién: 22/09/2010
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La campaiia de limén de Espaiia comienza con
27 exportadores certificados por AILIMPO

La campaiia de limén de Espaiia 2010/2011 se inicia con una importante novedad: la puesta en funcionamiento
del Protocolo de Ailimpo de Almacenes de Confeccion de Ailimpo y la correspondiente Etiqueta de Calidad. Esta
linea de trabajo nace como un acuerdo interprofesional en el marco del Reglamento 1234/2007 que goza del
apoyo del MARM, y que en el mes de junio recibi6 |a aprobacion y luz verde por parte de la Comisién Europea.

El objetivo de este Sistema de Certificacion y Homologacién es garantizar que los exportadores y almacenes
certificados cumplen una serie de requisitos minimos en los siguientes ambitos: Seguridad Alimentaria, Gestién
Ambiental, Sequridad y Salud Laboral, Responsabilidad Soclal Corporativa, Cumplimiento de obligaciones
fiscales y en materia de sequridad social, ademas del Compromiso de utilizacién del contrato tipo homologado
en campo en las compras de limén a los agricultores.

El protocolo y la Etiqueta de Calidad asociada se configuran como un instrumento de autorregulacion del sector
con el fin de identificar las empresas espaiiolas exportadoras de limén que garantizan el suministro de limones
con los maximos niveles de garantia y calidad

El proceso de certificacion tiene caracter voluntario, y permite a las empresas que se certifican disponer de un
elemento no sélo de diferenciacién, sino también una distincién a través de la marca/logo propio, para
garantizar a sus clientes que funcionan con las mejores practicas dentro del sector de {imén espaiiol
representado por la interprofesional Ailimpo que esta reconocida oficialmente por el Ministerio de Agricultura
espafiol y por la Comisién Europea.

Con el inicio de la camparia 201072011, son 27 las empresas exportadoras de limén espafiol que tienen sus
instalaciones certificadas bajo este protocolo. El listado de estas empresas es publico y puede consultarse en la
siguiente direccién de internet donde ademas esta disponible la informacion detallada de la Etiqueta de Calidad
en inglés, francés, aleman y espaiiol.

Mds informacion sobre frutas y hortalizas

Con la excepcidn de las disposiciones legales, estd expresamente prohibida la reproduccidn y redifusién sin nuestro permiso expreso
de todo o parte del material contenido en esta web, incluyendo como tal la hipervinculacidon en paginas de marcos.
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Allimpo (Espaiia): equilibrlo en produccién de limones, rentabilidad local

José Garcla, director de Ailimpo, aclara que la preduccion de imén
esta temporada va a ser equilibrada: "estamos ante una produccion
media “normal” en términos de volumen. La previsién es de 810.000
toneladas, una cifra inferior al millén de toneladas de hace unas
campafias y superior a la del afio pasado en la que debido a las
condiciones climatol6gicas adversas la produccion fue inferior a las
700.000 toneladas. Podemos afirmar que s una produccién que
permite abastecer los dos grandes clientes del liman: el mercado en fresco y el mercado de la industria de transformacidn, tado ello sin que se
produzcan problemas de desajustes entre oferia y demanda, ni por exceso ni por defecto. En definiliva se trata de una produccidn equilibrada.”
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Al ser la demanda de limon en el mercado en fresco inelaslica al haber mayor oferta no hay mas venta de volumen, lo que provoca situaciones de
exceso de oferta que tienen un rapido efecto a la baja en los precios. El Sefor Garcia destaca: *as cierto que en la pasada campafa los precios
del limén verna tanto para el productor como para el exportador fueron muy allos, pero el volumen de limén era muy pequefio, por lo que el
impaclo en la facturacién global de le campafia fue muy limitado {...) Para esta campafia esperamos unos precios medios que garanticen
rentabllidad tanto para el praductor como para el exportador y esperamos dar salida a toda la produccion.”

El porcentaje de limén que va directamente a la venta al por menor @s minimo, casi marginal, destaca el Sr. Garcia, y enfatiza: "Es importante
destacar que el limén se vende por el agricullar “en arbol” por lo que es el exporiador el que se acupa de la tarea de recolectar la fruta, calibrarla,
envasarla y venderla al mercado. Si es importanle destacar en todo caso el papel que juegan las cooperalivas al comercializar la produccion de
sus socios.”

Respeclo a la competencia de paises medilerraneos, el Sr Garcia comenta: “Espafia se ha mantenido como lider mundial de exportador de limon
en fresco durante muchos afios. Esta hegemonia se truncé la pasada campafa en la que Turquia ocupd este puesto. Hay que recordar que el
crecimiento de Turquia tanto en produccién como en exportacidn ha sido espectacular. No obstante confiamos en recuperar este afio el primer
puesto en el ranking. De todas formas, nuestra obsesion no es el volumen sino a rentabilidad del cultivo. En cuanto a Egipto y Marruecos, su
produccién de limones es muy limitado y no vemcs crecimientos a la vista®.

Y Rusia: "es un mercado remendamente complicado y a pesar de los esfuerzas realizados durante muchos aflos. nuestros exportadores
encuentran serias dificultades para establecerse de una manera eslable y duradera. Por una parte el problema del cobro sigue vigente. Por olra
parte la competencia de Turquia es muy fuerle con bajos precios y una logislica mas sencillas gracias a la cercania geografica. Por uitimo la
inestabilidad respecto a la normaliva fitosanitaria a cumplir es muy alta.” puntualiza el Sr. Garcia.

Contacto:

José Antonio Garcia Fernandez
Director AILIMPO

C/ Villaleal n°3

Murcia 30001

Telf: +34.968.2165619

Fax: +34.968.220947

Email: jose.garcia@ailimpo.com
Web: www.ailimpo.com

Fecha de publicacion: 13/10/2010
Editor: Jahir Lombana
Derechos de reproduccién: www.lreshplaza.es

© 2010 FreshPlaza. Todos los derechos son reservadas.



JOSE ANTONIO GARCIA / Director de AILIMPO, Asociacién Interprofesional de Limén y Pomelo

La demanda poco fluida, la agresividad de Turquia
y el remanente argentino de poca calidad que ain
en octubre se estaba liguidando en los mercados a
precio de saldo, dibyjan un panorama complicado
para el limon espariol en el inicio de la camparia.

) MAR. REDACCION.
_Valencia Fruits, ;Se man-
tienen las previsiones inicia-
les de Aitimpo sobre el volu-
men productivo en nuesiro
pais para la campaia 2010/ 11?
José Antonlo Garcia, Si,
la prevision de cosecha de
Allimpo para limdn y pomelo
se mantiene en 810.000 tone-
ladas y 55.000 toneladas res-
pectivamente a nivel nacjo-
nal. También se confirma el
retraso en el inicio de la cam-
pana debido a la falta de cali-
bre, aunque a fecha de hoy a
principios de noviembre, ya
disponemos de fruta sufi-
ciente de calibre adecuado
para abastecer a los merca-
dos. En todo caso, el iniciode
la campafia esta siendo espe-
cialmente dificil debido a tres
factores. En primer lugar una
demanda de consumo débil,
con una fuerte presién de las
cadenas por bajar los precios
después de una campaia de
Hemisferio Sur durante el
verano con precios muy altos.
En segundo lugar, un
comienzo de Turquia muy

L .
)
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En la parte positiva, la puesta en marcha del Pro-
tocolo de Aslimpo de Almacenes de Confeccién y la
Etiqueta de Calidad asociada, instrumentos de auto-
rregulacién del sector para garantizar la méxima

calidad del producto.

Josd Antonlo Garcia scbraya que "fa calldad del [imén espaliol es fantdstica™. / AILMPO

en el mes de octubre a pre- |

cios de saldo y con una cali-
dad muy deteriorada y que
han dificultado ¢l comienzo
de la campaiia espaiiola. En
este aspectn es importante
decir que no se entiende la
razén por la que Argentina
hizo estos envios a finales de
agosto-principios de sep-
tiembre. Es el error de todos
los aflos y que genera per-
juiclo para tedos.

En cuanto a pomelo, hay
un aumento del 10% en
Espata que contrasta con la
disminucién en Turquia,
{srael y Chipre, lo que nos
permite ser optimistas, ya
que a pesar de que parece que
ha cafdo Ja demanda de este
citricoen Europa (Argentina
y Sudafrica redujeron sus
envios este verano y Florida
envié menos a la UF Ja cam-
pania pasada), el hecho de que
haya menos presién de la
oferta de estos origenes nos
pucde permitir una mejor
salida al pomelo de Esparia.

VF. En cuanto a la calidad,
¢sigue slendo buena o se ha

agresivo en términos de volu-
men y prectos bajos y ademas
con presencia en tados los
mercados desde la primera
semana de septiembre. En
tercer fugar los stocks de
Argentina en ¢l final de su
campatia que s¢ han vendido

© “f jnigio de fa
campaia estd siendo
especialments dificil”

© “Nos encontramos con

un mercad a /2 baja en

términos ds precio”

producido alguna Incidencia?

JAG. Afortunadamente
no, la calidad organoléptica
del iimon espanol es fantas-
tica, y ademas tenemos unas
picles Iimpias, sin defectos.
Como ya hemos comentado
el calibre era pequeno al ini-
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“E| Protocolo sienta las bases de un sector
comercial mas equitativo, eficiente y saneado”

cio de la campaia, pero ya
hay limdn en cantidad sufi-
ciente con tamaito adecuada.

VF. Tras una excelente
campana comercial para el
limén de ultramar, jcémo se
estén comportando los mer-
ondos ante la Hegada del limdn
naclonal?

JAG. Como ya he comen-
tado, nos encontramos con
un mercado a la baja en tér-
minos de precio por la pre-
sién de Turquiay la liquida-
cidn de stocks de Argentina
a precios realmente ridicu-
los y con una calidad muy
mala. En todo caso, todos los
indicadores nos permiten
augurar una estabilizacion
de la situacion a partir de ja
segunda semana de noviem-
bre. Realmente analizando
friamente el producto limén
y la demanda inelastica de
este citrico, deberiamos tra-
bajar en un escenario de esta.
bilidad sostenida toda 1a cam-
paila, estabilidad en el lado
de la produccién, en el lado
de la exportacién y en la
oferta al consumidor.

VF. ;[Qué es la etiqueta de
calidad y certificacion de
exportadores de 1lmén de
Aflimpo y por qué era nece-
saria su creacion?

JAG. La campana de
limon de Espaiia 2010/2011 se
inicia con una importante
novedad: la puesta en fun-
cionamiento del Protocolo de
Ailimpo de Almacenes de
Confeccion y la correspon.
diente Etiquela de Calidad.
Esta Iinea de trabajo nace
como un acuerdo inlerprofe-
sional en el marco del Regla-
mento 1234/2007 que goza del
apoyodel MARM, y queenel
mes de junio recibié la apro-
baclién y iuz verde por parte
de la Comision Europea lo
que es extremadamente
importante para nosotros ya
que supone el respaldo ofi-
cial de la UE a este acuerde
interprofesional pionero en
Espana.

Ef objetivo de este Sistema
de Certificacion y Homolo-
gaclén es garantizar que los
exportadores y aimacenes
certificados cumpien una
serie de requisitos minimos
en los siguientes Ambitos:
Seguridad Alimentaria, Ges-
tion Amblental, Seguridad ¥
Salud Laboral, Responsabi-
fidad Social Corporativa,
Cumplimiento de obligacio-
nes flscales y en materia de
seguridad social, ademads del
Compromiso de utilizacion
del contrzato tipo homologado
cn campo en las compras de
limon a los agricuitores.

El protocolo y la Etiqueta
de Calldad asociada se con-
figuran como un instrumento
de autorregulacion del sec-
tor con el fin de identificar
las empresas espanolis expor-
tadoras de limén que garan-
tizan el suministro de limo-
nes con fos maximos niveles
de garantia y calidad. El pro-
ceso de czrtificacion tiene

(Pasa a la pagina §)
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“El Protacolo...”

(Viene de la pdgina 6)

caricter voluntario, y per-
mite a las empresas que se
certifican disponer de un ele-
mento no sélo de diferencia-
cion, sino también una dis-
tincién a través de la
marca/logo propio, para
garantizar a sus clientes que
funcionan con las mejores
practicas dentro del sector
de {imoén espaiiol represen-
tado por la interprofesional
AILIMPQ, reconocida ofi-
cialmente por el Ministerio
de Agricultura espaiiol y por
la Comisién Europea.

Con el inicio de la cam-
pana 2010/2011, son 27 las
empresas exportadoras de
limén espaiiol que tienen sus
instaiaciones certificadas
bajo este protocolo. El listado
de estas empresas es piblico
y pucde consultarse en la web
de Aflimpo donde ademaés
estd disponible la informa.
cién detallada de la Etiqueta
de Calidad en inglés, francés,
alemén y espaiiol.

VF. {Qué repercusion han
tenldo estas iniciativas en el
sector?

JAG., Estamos empezando,
y queda mucho por hacer
pero estamos muy satlsfechos
y muy motivados, hemos
enviado la informacion de
este proyecto a una extensa
base de datos de clientes en
toda la UE y de hecho hemos
recibido feedback muy posi-
tivo de cste proyecto. Como
ya he seilalado, estamos con-
vencldos en Ailimpo en que
este proyecto sienta las bases
de un sector comerclal mds
equitativo, més eficlente y
mis saneado. Evidentemente
deben ser los clientes los que
den valor a esta etiqueta de
calidad y en este sentido
suministrandose de estos ope-
radores tienen las maximas
garantias. Queremos apro-
vechar la proxima edicién de

Fruit Logistica para hacer
un trabajo de difusion de este
proyecto.

Por otra parte, esta es la pri-
mera {ase de una estrategia a
medio y largo plazo, ambiciosa,
y que en una segunda {ase se
verd ampliada con la certifi-
caclén por parte de Allimpo
de las fincas de produccion,
paraen una tercera y ultima
fase cstablecer medjante
acuerdo interprofesional la
certificaciondel producto. De
esta forma se cierra el circulo
productor-eperador comercial-
producto, organizando un sis.
tema que permite garantizar
el mejor producto, la mejor
produccion y la mejor mani-
pulacién y envasado del pro-
ducto en términosorganolép-
ticos, calidad externa,
responsabllidad soclal, res.
ponsabilidad medioambien-
tal...

VF. ;En qué consistid la jor-
nada organizada por Ailimpo
“El limén y el Pomelo: Un sec-
tor de futuro en Espaiia‘? ;Se
repetirdn acciones de este tipo
impulsadas por la Asociacton?

JAG. La jornada organi-
zada por la Asociaclon Inter-
profesional de Limén y
Pomelo, AILIMPO, el pasado
mes de julio en la Camara de
Comerclo de Murcia, fue un
éx{to y esta previsto hacer una
convocatoria todos los afios.

27 empresas cucnian ya cco o oertificads. 7 AILIMPO

El delegado del Goblerno,
Rafae! Gonzdlez Tovar, des-
tact el interés de la sesién de

trabajo “por tratarse de uno -

de los sectores estratégicos
principales en-¢l desarrollo
de la agricultura competitiva,
no sélo para nuestra Comu-
nidad Auténoma, sino tam-
bién para el conjunto del
Estado, y por la importancia
del sector agrariode nuestro
pais, para el conjunto de la
Unién Europea”. El delegndo
del Gobferno también pre-
senté ¢l nuevo Contrato Ofi-
cial de Compraventa de limon
y pomelo para fresco homo-
logado por el Ministerio de
Medio Ambicnte y Medio
Rural y Marino y publicado
en el BOE el pasado 17 de
junio. Por parte de Bartolomé
Viudez, Director Territorial
de Cajamar en Murcla, se des-
taco la implicacién de su enti.
dad con la agricultura en
general y con AILIMPO y el
sector de limén y pomelo en
particular.

El Presidente de AILIMPO,
José Andrés [.opez presenté
el sector del limdn y e] pomelo
como “histéricamente sane-
ado y al margen de la crisis
actual y anterjores, ya que
siempre ha tenido valor ¥ lo
seguird teniendo en el
futuro”,

El Subdirector General de
Estructuradela Cadena Ali-
mentaria del MARM, José
Miguel Herrero, presenté los
datos del consumo de limén
en Espafia durante el aiio
2009, subrayando que el
mayor porcentaje de su con-
sumo se concentra en los
hogares con un 71,1%, mien-
tras quec la restauracion
comercial supone el 26,4% y
la restauraci6n soclal y colee-
tiva, el 2,5% restante. Asi
mismo sefal6 que el consumo
total de limones ascendi6 a
cerca de 135,5 millones de
kilos y supuso un gasto pré-
ximo a 171 millones de euros
durante 2009, Ademis, se rea-

citrus from spain

150.000 metric tons of own production
will guarantee you the supply
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1iz6 un-andlisis a nivel mun-
dialde la produccidén y expor-
tacion de limén, donde
Espafia ju¢ga un papel clave
como segundo pais produc-
tor y primer pais exportador
exponiendo las ventajas y des-
ventajas de nuestro limén
frente a la competencia de
terceros paises concluyendo
en la necesidad de abordar
ajustes en {a produccién,
comercioe industria que nos
permitan mejorar nuestra
posicién competitiva y garan-
tizar el futuro.

Participé también en la
Jornada el Subdirector Gene-
ral Adjuntode Frutas y Hor-
talizas, Aceitede Oliva y Viti-
vinicultura del Ministerio de
Medio Ambiente y Medio
Rural y Marino, Isidoro de
Salvador, que habi6 sobre la
futura PAC y el impacto en el
sector de limén.

Clausuré ia Jornada el
Consejero de Agricultura y
Agua de Murcia, Antonio
Cerdd, que abogé aprovechar
las caracteristicas del sector
del citrico regional para com-
petir “con ventaja” en los dife-
rentes mercados. Resalté que
“a Murcia se Je identifica por
el limén", que es un sector
“emblematico”, y destacs que
Ia Region de Murcia tiene el
65 por ciento de ia produc-
clén de limén y el 60 por
ciento de operadores comer-
ciales y de industrias de este
producto.

VF. En caltdad de presi-
dente del Grupo de Trabajo
de Cltricos de Freshfel, ;cémo
definiria la situacién del limén
y del pomelo a nivel europeo
para esta campana a nivel
productivo y comerclal?

JAG. Ante todo quisiera
hacer énfasis en la impor-
tancia y la transcendencia
del trabajo que desarrolla este
Grupo de Trabajo en el par-
ticipan representantes del
sector citricola de todo el
mundo y en el que se trabaja
con una visién global de la
produccion, el comerclo y el
mercado de los citricos.

En cuanto a Iimén, es
importante destacar el cre.
cimiento de la producclén y
exportacién de Turqula que
estd destinado a lderar junto
a Espaia el negoclo de limén
fresco en el Hemisferio Norte.
También cs necesarlo consl-
derar y no olvidar el papel
que esta destinado a jugar la
industria de transformacion
como regulador del mercado
en fresco y para eilo es nece-
sarlo lograr una buena ecua-
cién en términos econémi-
cos. En cuanto a pomelo, las
Incégnitas son muchas, con
una demanda aparentemente
ala baja en la UE perodonde
el pomelo espanol puede
encontrar un hyeco si sabe
posicionarse y crear Imagen
de pals. No podemos olvidar
tampoco el desarrollo del
pomelo chino, cuya presen-
cia en la UE ha pasado de
menos de 7.000 tonteladas hace
cinco campanas a mas de
85.000 toneladas en la cam-
pana pasada. Por ditimo es
importante destacar el impor-
tante descenso de la produc-
cl6n en la UE de manzanas,
peras y klwlis esta campana,
lo que puede suponer mas
protagonismo para los citrl-
cos y una oportunidad de cre-
cimiento. En deflnftiva una
campaiia compleja pero siem-
pre apaslonante.
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JESUS LOPEZ / Director comercial de Comercial Infinita

“Todas las estimaciones apuntan a una
campaiia de buena calidad de fruta”

De las palabras de Jestis Lcipez, director comercial También analiza la pasada camparia y en clave
de Comercial Infinita, se desprenden sensaciones empresarial comenta la proxima apertura del cen-
positivas para la presente camparia de citricos.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits, ;Qué balance
realiza de la pasadc camparia?

Jesus Ldpez. El balance de
la campana 2009/ 16 cabe consi-
derarlo como positivo; mas aun
si tenemos en cuenta la com-
plicada coyuntura econémica
que venimos experimentando
en este periodo.

Por una parte, hemos incre-
mentado ¢l volumen comercia-
lizado, especialmente en naranja
de zumo, y por otra, dicho volu.
men ha venido acompanado de
una buena y estable calidad
tanto en calibre como en sabor
alo largo de todn la campana.

Hay que tener;en cuenta que
el comprador profesional de
citricos se decanta por un call-
bre grande de fruta, una per-
fecta coloracién y un agradable
sabor.

Estos positivos resultados no
hacen sino consolidar a CMR
Infinita como operador de refe-
rencia en la categoria de pro-
ductos citricos en nuestro pais.

VF. Y en cuanto a la comer-
ctalizacién, ;nos podria dar una
vision general de este inicio de la

tro logistico de distribucion de CMR Group.

Explica Lpez qua ta firea so censallda como operader citricota ds referencla./ 0.0,

presente campaiia de naranja y
mandarina?

JL. Aunque se infcta con algo
de retraso, todas las estimacio-
nes apuntan a una campana de
buena calidad de fruta en linea
con la anterior.

Por otra parte, el hecho de
que se prevea una disminucion
del volumen comercializado
hace suponer que el precio.
medio por kilo aumentara; no
cbstante, habra que tener en
cuenta otras variables coyun.

ETIQUETA DE
CALIDAD Y

CERTIFICACION

PARA LOS

EXPORTADORES
DE LIMON
DE ESPANA

;POR QUE?

CERTIFIED EXPORTER
A-C0/00
Ailimpo

¢ Seguridad
Alimentaria

¢ Gestion Ambiental

¢ Seguridad y Salud
Laharal

¢ Responsabilidad
Social

¢ Cumplimiento de
obligaciones fiscales
y en materia de
seguridad social

¢ Compromiso de
generalizar la
utilizacion del
contrato tipo oficial
para comprar la fruta
a los productores

JQUIEN?

ALY

ko,
v Conteciidn y
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turales y otros aspectos clave de
mercado que marcaran el deve-
nir de la campaina.

VF. En la actualidad estamos
transitando por un periodo de
crisis. ;De qué manera afecta esta
situacion al consumo de unos pro-
ductos como naronja ¥ manda-
rina?

JL. Por un lado, la demanda
de producto por parte del con-
sumidor se esta desacelerando.
lo que conlleva una mayor pre-
stén en 1a cadena para dar salida
a los productos y, por lo tanto,
una influencia negativa en el
establecimiento de precios.

El resultado final es una dis-
minucion de margenes y bene-
ficios para los operadores de la
cadena que necesitan mover
mayor volumen para alcanzar
objetivos en un entorno de baja
rotacion de producto, generan-
dose de esta forma una creciente
necesidad de dar salida comer-
cial a los productos por encima
de otras consideraciones,

VF. En clave de futuro, jdefina
los objetivos de la firma?

JL. Nuestra empresa en los
ultimos dos afios ha incremen-

tado su presencia en Mercaledn,
pasando a gestionar cuatro pun-
tos de venta en relacion a un
unico punto que existia hace un
ano, asi como a establecer y diri-
gir una empresa productora de
platano canarioenlaislade La
Palma en Canarias.

El hecho de poder gestionar
toda 1a cadena de valor del pro-
ducto, desde su produccion hasta
su comercializacion, nos ofrece
la oportunidad de estar plena-
mente seguros de la calidad que
ofrecemos a nuestros clientes,
garantizando al mismo tiempo
una regularidad de suministro.

Por otra parte, recientemente
ampliamos y renovamos com.
pletamente nuestros puntos de
venta en Mercamadrid, acondi-
cionandolos para un perfecto
almacenamiento y gestion de
nuestros productos con espacios
refrigerados equipados de una
avanzada tecnologia con el fin
de poder a disposicion de nues-
tros clientes una oferta amplia,
profunda, desestacionalizada y
en su punto 6ptimo de comer-
cializacién,

Asimismo, a principios del
préximo ano, CMR Groupa tra-
vés de su matriz en Barcelona,
va a abrir una nueva plataforma
logistica de distribucién y ofi-
cinas que pasara a convertirse
en la sede central del grupo.

Dicha plataforma esta ubi-
cada en un terreno de 17.000m’
con nave industrinl con capaci.
dad para 10.000 palets en frio,
muy préxima a Mercabarna. Sin
lugar a dudas, este nueva espa.
cto nos permitird meforar nues-.
tra capacidad logistica v ofre.
cer un mejor servicio a todos
nuestros clientes.

UNA GARANTIA PARA TODOS

www.ailimpo.com/cert

N'CERT RAZON SOCIAL EMAIL

A-09:01 _EL LINONAR DE SANTOMERA, 5. COOP. 3 1-(monar.com

A-09/02 PERALES Y FERRER. S.L Jmhidalgo@peralesyferrer.com
A-69/03  RAIMUNDO GARCIA Y CIA. S.A. rgarycia@hotmatl.com

A00T4_ SAT. SAN CAVETANO pepe garcia@satsancayetand.es
A0005 TANASA de tanaes

A-0375_SAT. N 9843 CAMPOTEJAR DEL SEGURA david fimere2@satcampotejar.com
A-0907 MAPILSL gerencia@mapil.com

A-03/03 ROSERO GARCIA Y CIA. SA. gestisn@gruporosegar.net
A-09/09_SANTOMERA AGRICOLA EXPORT, SA. s-2-6@5-a-e.68

A-09/10 SAT. LAS PRIMICIAS Ponciano.Pons@pascualmarketing com
A-08/11 AGRICS EL CARRIL S.L vemica@agrins-#lcartl.com
A-09/12 GARCIA ARANDA, S.L o B kilo@garciaarandacom

A-0913 CAMPOCITRUS, SCL o __ campocitrus@campocitrus.com
A-0%/14 _SAT. 9157 CAMPOLION femande@frcacom
A-09/15_HIJOS DE ANTONI0 MARTINEZ PEREZ, C.B. info cm

A-09/16 MARIAKOSAEZ SA. mst@marlangsaer.com -
A-09/17 SURINVER HORTOFRUTICOLA, S. COOP. saguilar@surinver.es

A-10/18 FRUTAS NATURALES, SA. ____pacomarin@bicinatwraes
A-10/19 MUNDOSOL SCL . | @frusemur.com
A-10720_COGP. AGRICOLA AGROEURD. 5.C. encama @frutasberl cum

A-10721 FRUGARVA. SA. L _ fgama@hugamvacom

A-1072 FRUIAS CAMIAITO.SOC.COOPVAL administracion©lnnascaminito.com
A-10723 ALBAFRUTTS, COOP. V. _ duce@abafuitseem
024 CABABS.CB0RY " jiecirGcambayas.com
A-10725_EXPLOTACIONES AGRICOLAS DE LA REGION DEMURCIA. S1._jlv@earmurcom
A-10/26_COOPERATIVA AGRICOLA DE CALLOSA DEN SARRIL, V. jriaplaoa®rucheves
A-10727 FHUTAS POVEDA. SA. juanpoveda@frutaspoveda.com
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Espafia: AILIMPO promociona el uso de zumo de limén como acidulante

AILIMPO, con el fin de promocionar y difundir en el seno de la industria alimentaria espafiola la sustitucién del acido citrico de
sintesis (E-330) por zumo de |imén concentrado ha creado la microsede web especifica www.ailimpo.com/zumodelimon. En esla
microsede, con el fin de despejar algunas dudas de caracter econdmico y técnico sobre el uso de zumo de limén concentrado, se
exponen una serie de documentos informativos, asi como unos estudios sobre el potencial de uso del zumo de limén, los costes
asociados se su uso y la pruebas técnicas realizadas en el Centro Tecnolégico Nacional de la Conserva junto con unas calas de
consumo.

El 4cido citrico (E 330) es uno de los aditivos artificiales mas utilizados en la industria de alimentacion y bebidas como acidulante o
regulador del PH. Por otra parte, el &cido citrico natural es unc de los principales componentes del limén por lo que el uso de zumo
de limén se plantea como una altemativa valida, natural y sana a la utilizacién del € 330. )

LUITEN

Se trata por tanto de una propuesta para sustituir el usoc de un aditivo artificial obtenido por sintesis quimica y sustituirlo por un aditivo 100%
natural como es el zumo de limén, cuyas propiedades nutritivas y saludables estan ampliamente contrastadas, dando respuesta a las demandas
de los consumidores por disponer de productos sanos y saludables. Conviene recordar que, ademas de los altos niveles de vitamina C, los
limones contienen un gran nimero de nutrientes como acido cltrico (natural), &cido ascérbico, minerales y flavonoides y que recientemente, la
investigacion de los componentes quimicos naturales de los limones, ha revelado que las propiedades beneficiosas del limon también se deben
precisamente a los flavonoides (flavona hesperidina y flavona diosmina) por lo que su aprovechamiento industrial en el campo agroalimentario y
farmacolégico tiene un potencial de desarollo muy considerable

Fuente: AILIMPO

Fecha de publicacion: 25/11/2010

© 2010 FreshPlaza. Todos los derechos son reservados.
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Sectar Agroalimentario
Uso del zumo de limén como acidulante

AILIMPO, con el fin do promocionar y difundir on ef seno de 13 industria alimentaria espariola
la sustitucidn del dcido citrico de sinlesis (E -330) por zumo de limén concentrado, ha creado
una microsede web especifica.

AILIMPO, con ol fin do promocionar y difundir en of scno do la industria alimentaria
espafiola la sustitucidn de) Acldo citrico do sintesis (E-330) por zumo de limén
concantrado, ha croado una microsedo wob ospocifica.

25111 - [Fuente:Allimpo)

En la microsede www.ailimpo.com/z 1. con ef fin do despejar algunas dudas de
cardcter econémico y lécnico sabre el uso de gumo do fimén concentrado, se exponen una
serie de documentos informatives, asi como unos dios 3obre el p ial de uso del
rumo de limdn, los costes asociados $@ su uso y la pruebas técnicas realizadas en el Centro
Tecnolégico Nacional de la Censerva junto con unas catas de consumo.

El écido citrico (E 330) es uno de los adilivos artificiales mds utilizados en la industria do
afimentacién y bebldas como acidulante o regulador del PH. Par otra parte, &) 4cido citrico
natural es uno de los principales componentes del limén por lo que el uso de zumo de limén
se plantea como una altemativa vélida, natural y sana a la utilizacién del E 330.

Se rata por tanto de una propuesta para susbiuir el uso de un aditivo antficial oblenido por
sintesis quimica y sustituifio por un aditive 100% natural como es e! zumo de limén, cuyas
proviedades nutritivas y saludables estan ampli te cor das, danco respuesta a las
demandas de los consumidores por dispaner de productos sanos y saludables.

Caonviena recordar que, ademas de los altos niveles de vitamina C, los limenes contienen un
gran nimero de nutrientes como #dcddo cliico (natural), 4cido ascorbico, minerales y

flavoncides y que recientemente, la invesligacdién de los ponaentes quimi naturales de
tos limones, ha lado que las propiedades beneficiosas del limén bién se deben
precisamente a los flavonoides (flavona hesperidina y flavona diosmina) por lo que su
aprovechamiento industnal en el po agroall foyf. logico tiene un p |

de desarrollo muy considerable.

Ademds de su empleo en zumo do frutas y nictaros puede utilizarse en olros productos de
alimentacién como consorvas vegetales, conflturas, jaleas, mermoladas. ..

= Para ver la notida online:
www.agroterra.com/noticiasirasultados_noticiag.aspdnotician24334
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Zumo de limén como alternativa a los (ﬂs% de sus cultivos

acidulantes

El acido citrico (E 330) es uno de los aditivos artificiales mas utilizados en la industria de alimentacién y bebidas
como acidulante o regulador del PH. Por otra parte, el dcido citrico natural es uno de los principales
componentes del limén por lo que el uso de zumo de limén se plantea como una alternativa valida, natural y
sana a la utllizacién del E 330.

AILIMPO, la Asociacién Interprofesional del Pomelo y el Limén estd trabajando para promaocionar y difundir en el
seno de la industria alimentaria espaiiola la sustitucion del dcido citrico de sintesis (E-330) por zumo de limdn
concentrado.

Se trata por tanto de una propuesta para sustituir el uso de un aditivo artificial obtenido por sintesis quimica y
sustituirlo por un aditivo 100% natural como es el zumo de limén, cuyas propiedades nutritivas y saludables
estdn ampliamente contrastadas, dando respuesta a las demandas de los consumidores por disponer de
productos sanos y saludables. Convlene recordar que, ademas de los altos niveles de vitamina C, los limones
contienen un gran ndmero de nutrientes como &cido citrico (natural), dcido ascérbico, minerales y flavonoides y
que recientemente, la investigacion de los componentes quimicos naturales de los limones, ha revelado que las
propiedades beneficiosas del limén también se deben precisamente a los flavonoides (flavona hesperidina y
flavona diosmina) por lo que su aprovechamiento Industrial en el campo agroalimentario y farmacolégico tiene
un potencial de desarrollo muy considerable.

Ademds de su empleo en zumo de frutas y néctares puede utilizarse en otros productos de alimentacién como
conservas vegetales, confituras, jaleas, mermeladas...

Mas informacién sobre frutas y hortalizas

Con la excepcion de las disposiciones legales, estd expresamente prohibida la reproduccién y redifusién sin nuestro permiso expreso
de todo o parte del material contenido en esta web, incluyendo como tal la hipervinculacién en paginas de marcos.








