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ACTUACIONES EN EL
AMBITO DEL SECTOR
FRESCO Y DE

LA PRODUCCION

Entre las actuaciones llevadas a cabo por la
Interprofesional durante el afio 2009 destacan
entre otras las siguientes:

1. AFOROS DE COSECHA

Siguiendo la Iinea de trabajo de afios anteriores,
se elaboraron por parte de la Comisién de
Seguimiento, los informes de preaforo (en julio)
y de aforo inicial de campana (septiembre).

De acuerdo con los datos publicados de Murcia,
Valencia y Andalucia de previsién de cosecha
09/10 y balance oficial 08709, el Balance
“‘OFICIAL" de Limones de la campafa pasada
2008/2009 asciende a 739.559 tons con el
siguiente desglose:

BALANCE OFICIAL CCAA

CCAA 08/09
Murcia 390.000
Valencia 206.405
Andalucia 143.154
TOTAL 739.659

TOTAL BALANCE OFICIAL 08/09: 739.559ton.

Por otra parte, el Balance “REAL, los limones
reales recolectados campafia 2008/2009
“efectivamente pesados” que se han destinado
a la exportacién + mercado interior +industria
+ mermas de peso (5% de lo exportado + mcdo
interior) ha ascendido de 1 de septiembre de
2008 a 30 de agosto de 2009 a 945.562 tons
con el siguiente desglose:

CAMPANA 2008/2009

Destino 08709
EXP.UE.' 436.125
EXP. PTERC.? 42.260
Me. INTERIOR ® 132.000
MERMAS * 30.519
INDUSTRIA ® 304.658
TOTAL 945562

TOTAL BALANCE REAL: 945.562 tons.

DIFERENCIA ENTRE BALANCE REAL Y
BALANCE OFICIAL: 206.003 Tons.

Fuentes
1. AEAT 2. SOIVRE 3. MARM 4. 5% ( Exportacién + m® nal.) 6. AILIMPO
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La diferencia entre el balance real y el balance
cifra nada desdefiable y en todo caso imposible
de justificar. Serfa interesante en este sentido
conocer la metodologia empleada por las CCAA
para el célculo de sus correspondientes balances.
Esta problematica ya ha sido puesta en
conocimiento del MARM y de las CCAA en varias
ocasiones aunque lamentablemente se sigue
repitiendo campana tras campafia. Deseamos
transmitir nuestra preocupacion e interés por
reajustar estas cifras, ya que aunque en términos
generales hay acuerdo entre sectoradministracion
en el porcentaje de reduccién para esta campania,
las cifras absolutas resultantes son erréneas ya
que las bases de calculo considerados no son
reales. Estos datos pueden inducir a la toma de
decisiones erréneas por parte de los agentes
econdémicos implicados en el sector.

AFORO LIMON 2009/2010

Evidentemente, al tomar las CCAA cifras de
balance erréneas y muy bajas, su célculo del
aforo de la siguiente campafa es necesariamente
erréneo. El aforo oficial de limén en Espafia para
la campafia 200972010 asciende a 532.696
tons, una cifra muy alejada de la produccién
prevista por AILIMPO que calcula 800.000 tons.

2. ELABORACION Y SOLICITUD
DE HOMOLOGACION DEL
CONTRATO DE FRESCO

El modelo de contrato tipo de limén con destino
a comercializacién en fresco ha sido aprobado
por unanimidad por AILIMPO y posteriormente
ha sido homologado por el Ministerio de Medio
Ambiente y Medio Rural y Marino de acuerdo
con la Ley 2/2000 reguladora de los contratos
tipo de productos agroalimentarios, publicandose
en el BOE el 30 de julio de 2009. Este modelo
oficial de contrato podré ser utilizado durante la
campafia 2009/2010.

El objetivo de este contrato de compraventa de
cosecha con destino a comercializacion en fresco
es servir de instrumento legal para regular con
claridad y transparencia la relaciéon contractual
entre los agricultores y los operadores
comerciales. Hasta la fecha la mayorfa de las

transacciones se formalizaban en meros
albaranes o a través de tratos verbales,
circunstancia que no favorece la claridad ni la
transparencia del mercado. Ahora las partes
disponen de un modelo de contrato que ha sido
consensuado por los representantes de los
agricultores y los representantes de los
operadores comerciales integradas en la
Interprofesional AILIMPO. Su mayor virtud es
ser un modelo de contrato consensuado que
protege por igual los intereses de las dos partes
contratantes.

CLAUSULAS DEL CONTRATO

Se trata de un modelo de contrato nuevo y muy
simple que regula de forma clara los siguientes
aspectos:

1. Identificacién del comprador y vendedor.
2. Identificacién de las fincas.

3. Modalidad de compra: “A Kilos” o “Por
Tanto”

4, Condiciones de la Recoleccion (fecha de
inicio y finalizacién) y del Transporte.

5. Precio y Descuentos a aplicar.
6. Forma y Plazo de pago.

7. Forma de resolver los conflictos entre las
partes.

Es de especial importancia la clausula 8° referente
ala obligacién por parte del vendedor de informar
al comprador sobre los tratamientos fitosanitarios
y abonados realizados. De esta forma el operador
comercial puede disponer de la informacién
adecuada para poder garantizar la calidad y la
seguridad alimentaria del producto que se ofrece
al mercado y a los consumidores.

En caso de conflicto entre las partes, AILIMPO
prestaré de forma gratuita su mediacién, pudiendo
acudir las partes en Ultima instancia al arbitraje
del Ministerio.

Se ha desarrollado una campafa de promocién

intensa de estos contratos de compraventa de
cosecha con destino a comercializacion en fresco

AILIMPO 2009
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CONTRATO
HOMOLOGADO
LIMON

cciny

Region de Murcia
Consejeria de Agricultura y Agua

cuya vocacién es servir de instrumento legal
para regular con claridad y transparencia la
relacion contractual entre los agricultores y los
operadores comerciales, contribuyendo de esta
forma a la mejora de la concurrencia del mercado.

Con la finalidad de promocionar y divulgar la
utilizacién de estos contratos con el objetivo de
que fueran utilizados por un gran ndmero de
agricultores y operadores comerciales, se han
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Publicidad en prensa, de
contrato homologado para
evitar imcumplimientos.
Ailimpo 2009

impreso ejemplares del contrato en cémodos
talonarios con 15 contratos cada uno en papel
autocopiativo, se han disefiado carteles y folletos
informativos que han sido distribuidos en las
zonas productoras de limén y pomelo de Espafia:
Alicante, Murcia y Mélaga. Se han distribuido a
través de oficinas de entidades bancarias,
ayuntamientos, oficinas comarcales de las
consejerfas de agricultura correspondientes, etc.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

3. SEGUIMIENTO CAMPANA DE
COMERCIALIZACION

Siguiendo la linea de trabajo de afos anteriores,
se han mantenido diversas reuniones en
AILIMPO por parte de la Comisién de Fresco
con objeto de elaborar los aforos de produccién
asi como para analizar el desarrollo de la campana
de produccién y comercializacién.

Para ello, los servicios técnicos de AILIMPO han
elaborado informes detallados que han servido
de instrumento para un debate y propuesta de
actuaciones a lo largo de todo el afio.

4. REQUISITOS
EXPORTACIONES A RUSIA

En relacion con la compleja negociacion y situa-
cién sobrevenida tras la firma de Memorandum
entre la UE y la Federacién Rusa sobre la segu-
ridad de las exportaciones vegetales, AILIMPO
ha transmitido su preocupacion derivada de la
aplicacién del mismo de forma unilateral y arbi-
traria por parte de las autoridades rusas, que
introduce elementos de incertidumbre e insegu-
ridad que afectan a nuestras exportaciones.

En relacién con la Circular de fecha 8 de octubre
de 2009 de la Subdirectora General de Acuerdos
Sanitarios y Control en Frontera por la que se
establece la obligacién de emitir el certificado
fitosanitario de exportacién en el PIF mas préximo
al lugar de confeccién de la mercancia, AILIMPO
ha transmitido los siguientes comentarios:

- Hubiera sido deseable que la medida hubiese
consultado previamente con el sector, con el
fin de poder conjugar la adopcién de medidas
de control efectivas con las necesidades de
logistica y trabajo real del sector exportador
(camiones mixtos, cargas en diferentes puntos
geogréficos...)

- En este sentido, es importante reconocer
por nuestra parte la dedicacién y trabajo de
los inspectores de Sanidad Vegetal, asf como

su esfuerzo en colaborar de forma estrecha
con los operadores comerciales.

- Entendemos que todos los PIF’s deben
disponer de los medios técnicos y humanos
necesarios para realizar con el maximo rigor
y garantias los controles fito pertinentes sobre
la presencia de organismos nocivos, en
particular “Frankiniella occidentales” y
“Ceratitis Capitata”. En su caso, deberfan
reforzarse dichos medios en los PIF’s mds
utilizados habitualmente por el sector
exportador, en lugar de establecer laobligacion
de control en el PIF més cercano al punto
de confeccién.

- El resultado, no deseado por lasconsecuen
cias a medio/ largo plazo, es el desvio de las
mercancias espanolas a otros paises comu
nitarios como Lituania, Holanda, etc.

Por otra parte, AILIMPO ha reiterado su posicién
en relacién con otros asuntos vinculados a esta
problematica:

Modificacién del LMR ruso para Clorpirifos

Pasando del actual 0.005 mg/kg a 0.2 mg/kg,
que se corresponde con el LMR de la UE y del
CODEX. El principal problema, nuestra prioridad,
es que la legislacion rusa se modifique en relacién
con el LMR para esta materia activa utilizada de
forma generalizada en tratamientos en campo.

Registro Oficial de Exportadores

Valoramos de forma positiva esta opcién pero
con los siguientes condicionantes:

- El registro debe ser simple (nombre, direccién
y lista de productos a exportar)

- No debe ser el inicio de un proceso de registro
de fincas.

- El registro debe ser un sistema alternativo al

sistema de certificados sanitarios, no se deben
exigir los dos sistemas simultdneamente.

AILIMPO 2009



MEMORIA ANUAL

- En caso de detecciones, la responsabilidad
serd para el exportador pero no se podra
generalizar una sancién para todo un sector
0 pais.

Laboratorios Autorizados

Debe establecerse un mecanismo de recupera-
cién de autorizacion a los laboratorios que hayan
sido excluidos con motivo de incumplimientos,
y en todo caso, habilitarse un sistema de contra-
andlisis con las debidas garantias.

5. COMPETENCIA DESLEAL
DE TURQUIA

AILIMPO ha insistido al MARM sobre la
problemética de la competencia en los mercados
de la UE del limon turco, competencia que no
dudamos en calificar de “desleal” por los motivos
que se exponen:

1.- Subvenciones encubiertas a la exportacion
de citricos concedidas por el gobierno turco

El Departamento de Agricultura de EEUU (US-
DA) en sus informes anuales hace referencia
de forma explicita a la existencia de un régimen
encubierto de ayudas a la exportacion de citricos
otorgadas por el gobierno turco que en la dltima
campana alcanzaban los 100$/Ton.

Fuentes “informales” del sector nos confirman
campana tras campana este régimen de restitu-
ciones a la exportacion.

2.- Desequilibrio arancelario

En la actualidad la importacién de limones turcos
en la UE esta exenta de arancel mientras que
la introduccién de limones europeos en Turquia
esta sujeta a un arancel ad valorem del 54 %.

3.- Controles Fitosanitarios y de cumplimiento
de LMR'’s

No tenemos constancia de la realizacién de
controles por parte de los estados miembros a
través de los cuales se introducen los limones
turcos en la UE. En caso de que se realicen,
desconocemos los resultados de los mismos.
A pesar de haber realizado numerosas gestiones

en los Ultimos afos ante diferentes administra-
ciones nacionales (M° de Agricultura, Ministerio
de Asuntos Exteriores, Ministerio de Comercio..)
y comunitarias (Comisién europea), no se han
producido avances en esta cuestion.

De forma paralela, la competencia y presién del
limén turco en el mercado comunitario en
términos de volimenes y bajos precios va en
aumento, favorecido ademds por unos menores
costes de produccién y el recurso a mano de
obra infantil en la recoleccién.

6. PROPUESTA DE TRABAJO
DE AILIMPO AL SECTOR DE LA
DISTRIBUCION PARA LA MEJORA
DE LA COMERCIALIZACION

DE LIMON

La Asociacién Interprofesional de Limén y
Pomelo, AILIMPO, ha planteado las siguientes
tres lineas de colaboracién al sector de la
distribucién representado por Anged, Aces y
Asedas:

a) Actuaciones para la mejora de la presencia
del limén en el punto de venta

b) Programa de suministro a través de
Operadores Comerciales certificados por
AILIMPO

¢) Impulso a la presencia en los puntos de
ventas de productos acidulados con zumo
de limén en lugar de con 4cido citrico (E-
330)

Con el fin de avanzar en la puesta en marcha
de cada una de estas lineas de colaboracién, se
celebré una reunién en el mes de febrero en la
sede del MARM

Actuaciones para la mejora de la presencia del
limon en el punto de venta

El objetivo es plantear un marco de trabajo
conjunto con el fin de mejorar la presencia del
limon en el punto de venta, en particular sobre
los siguientes parametros:

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

Calidad del Producto: Es importante asegurar
que los limones presentan una correcta calidad
en el punto de venta y es conveniente estudiar
de forma conjunta las condiciones adecuadas
de almacenamiento de stocks, condiciones de
luz y temperatura en los lineales,rotacion...

Etiquetado del Producto: Especialmente lo
relacionado con el Origen. La Categoria
(1% 6 2%), Variedad, Calibre y Tratamientos
postcosecha. Basicamente se trata de la
verificacion del cumplimiento del Reglamento
(CE) n° 1221/2008 por el que se establecen
las normas de comercializacién de Citricos.

Informacién Adicional: Consideramos de interés
ofrecer al consumidor informacién relativa a las
practicas de cultivo, trazabilidad, propiedades
nutritivas y saludables, usos del producto...

Programa de suministro a través de Operadores
Comerciales certificados por AILIMPO

AILIMPO esté en estos momentos trabajando
en un programa de certificacién de operadores
comerciales con el fin de fijar un estandares
minimos y comunes que permitan eliminar la
competencia desleal en el sector.

El programa de certificacién tendré como minimo
los siguientes alcances:

- Cumplimiento de la legislacién bésica en materia
laboral y seguridad social, seguridad e higiene
en el trabajo, trazabilidad...

- Cumplimiento de los contratos de compra de
limén al productor, y en particular lo relativo al
pago del precio pactado.

- Responsabilidad Social de la Empresa

La propuesta de AILIMPO es dar a conocer a
la distribucién conozca este programa y que se
vincule a la misma de forma que el suministro
de limén se realice por los operadores
comerciales y almacenes de confeccién que
cumplen el programa de certificacién lo que
garantiza.

Impulso a la presencia en los puntos de ventas
de productos acidulados con zumo de limén
en lugar de con 4acido citrico (E-330)

El objetivo es establecer un marco de
colaboracién que permita ampliar la presencia
de productos (zumos y néctares de frutas,
conservas vegetales, confituras, mermeladas...).
Acidulados con zumo de zumo de limén como
acidulante natural ensustitucién del E330.

El 4cido citrico (E 330) es uno de los aditivos
artificiales mds utilizados en la industria de
alimentacién y bebidas como acidulante o
regulador del PH. Por otra parte, el &cido citrico
natural es uno de los principales componentes
del limén por lo que el uso de zumo de limén
se plantea como una alternativa vdlida, natural
y sana a la utilizacién del E 330.

Se trata, en sintesis, de una propuesta para
eliminar el uso de un aditivo artificial obtenido
por sintesis quimica y sustituirlo por un aditivo
100% natural como es el zumo de limén cuyas
propiedades nutritivas y saludables estan amplia-
mente contrastadas, dando respuesta a las de-
mandas de los consumidores por disponer de
productos sanos y saludables. Conviene recordar
que a parte de los altos niveles de vitamina C,
los limones contienen un gran ndmero de
nutrientes como 4cido citrico (natural), 4cido
ascérbico, minerales y flavonoides y que recien-
temente, la investigacion de los componentes
quimicos naturales de los limones, ha revelado
que las propiedades beneficiosas del limén
también se deben precisamente a los flavonoides
(flavona hesperidina y flavona diosmina) por lo
que su aprovechamiento industrial en el campo
agroalimentario tiene un potencial de desarrollo
muy considerable.

Desde AILIMPO estamos convencidos que
esta sustitucion abre unas oportunidades de
mercado extraordinarias ya que permite
diferenciar el producto ofreciendo una etiqueta
limpia de presencia de aditivos de forma que se
genera un importante valor afadido para el
consumidor final.

AILIMPO 2009
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7. REUNION ANUAL DEL GRUPO
CITRICOS FRESHFEL /SHAFFE
EN BERLIN EL 5 DE FEBRERO
DE 2009

AILIMPO mantiene una estrecha colaboracién
con Freshfel (Asociacion Europea que representa
al sector hortofruticola) y con SHAFFE
(Asociacién de exportadores de Fruta del
Hemisferio Sur) para el intercambio de
informacién y anélisis del mercado de citricos.
Ademas, AILIMPO ostenta la presidencia de
este grupo de trabajo.

La ultima reunién secelebroé el 5 de febrero en
Berlin con el fin de analizar el desarrollo de la
campahfa y conocer las primeras previsiones de
cosecha del hemisferio Sur. A continuacién se
destacan los puntos més relevantes.

freshfel
EUROPE:

THE FORUM FOR THE FRESH PRODUCE IMDUSTAY

wirashis oy

SHAFFE

Southern Hemisphere Assoclation
of Fresh Fruit Exporters

20

7.1. Introduccion

- Los participantes asumen la declaracion antitrust
en base a la que se comprometen a no utilizar
la informacién de esta reunién con el fin de
interferir en la libre competencia ni a alcanzar
acuerdos que supongan pactos de precios
o volimenes.

- En la reunién participan representantes de la
Comisién Europea y se insiste en la convenien-
cia de una buena comunicacién e informacién
entre el sector privado y la administracion de
la UE.

7.2. Presentacion del Grupo de Trabajo de
Citricos

- Por parte del Presidente del Grupo, José Antonio
Garcfa, se hace una revision de los trabajos
realizados durante el Ultimo afio y sobre la
estructura, organizacion, objetivos y agenda
del grupo.

- El objetivo fundamental es que este grupo sea
una referencia a nivel mundial de la produccién
y comercio de citricos tanto desde el punto de
vista geografico, con la participacién de
representantes del los hemisferios norte y sur,
como desde el punto de vista de la cadena del
sector con la participacién de productores,
exportadores e importadores. La idea es dotar
de la maxima transparencia al sector.

- En el préximo ano, ademés de trabajar en el
anélisis de mercado, esté previsto abordar otros
temas como: marketing y promocion, aspectos
fitosanitarios (Mancha Negra, Cancrosis...)

7.3. Principales temas de discusion y debate
en la reunion

- Situacién generalizada de precios bajos, incluso
por debajo de los costes de produccidn.

- Mercados lentas con demanda limitada, con
los problemas afadidos de financiacién
de importadores.

- Las devaluaciones de la moneda estan teniendo
un efecto importante.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

- Problema en los pagos y retrasos en los plazos
pactados.

- Importancia de la diversificacién de mercados.
El rol de Rusia y de otros mercados como
Ucrania o de Oriente Medio.

- Preocupacién por el impacto de las
subvenciones a la exportacién que disfrutan
algunos paises

- Necesidad de prestar atencién al impacto que
puede suponer la llegada de citricos de otros
paises como China.

- Cuestiones Fitosanitarias: es necesario debatir
la situacion internacional (por ejemplo el CBS).

- Es necesario analizar y posicionarse ante las
nuevas normas de comercializacion elaboradas
por la CEPE y la OCDE.

- Impacto de los nuevos LMR y como afecta la
nueva legislacién en Europa a los citricos.

- Nuevas condiciones del transporte y otros
gastos.

7.4. Vision del Mercado mundial de limon:

Eric Imbert, experto en andlisis de mercados del
CIRAD realizé una presentacién sobre la
situacién del mercado de limén a nivel mundial.
La presentacién en inglés puede solicitarse
a AILIMPO.

- La produccién mundial del limén y lima se
estima en 7-8 millones de toneladas.

- En limdn, Argentina, Espafia y Turquia son los
paises lideres y en limas, México, Brasil y Peru.
A estas producciones hay que sumar las de
China e India. La produccién de limas ha
aumentado significativamente durante la Ultima
década y esta creando una competencia
creciente con el limén lo que podria explicar
en parte la disminucién del consumo de limén
en fresco. En los afios 90 se produjo un fuerte
13 aumento de la produccién del limén lo que
provocé una saturacion de los mercados
de transformacién con la consecuente caida
de los precios. Esta tendencia se ha
acentuado alin mas debido a la disminucién

del consumo en fresco del limén en todo
el mundo, con la excepcién de la zona de los
mercados europeos del este.

- La produccién estd muy concentrada. Argentina
(1.5MT), Espana (1.1MT) y Turquia (1MT)
representan mas del 75% del comercio mundial.
De los 7 / 8 MT, 1.6 MT se exportan al mercado
de fresco y cerca de 2 MT se destinan a
la industria.

- El mercado de consumo también esta muy
concentrado en Europa. El es bastante
ineldstico. La presentacién de Eric Imbert analizd
también las posibilidades para incrementar el
consumo del limén en los mercados y las
recomendaciones orientadas a aumentar el
valor del producto (por ejemplo los limones sin
tratamientos postcosecha, limén sin semillas,
el uso de zumo de limén como acidulante...).

7.5. Andlisis de la Situacion de la campafa de
Hemisferio Norte 2008/09:

En términos generales la produccion de la cuenca
mediterranea es de 17,1 MT, un 1% mas en
comparacién con el afo pasado, aunque la
previsién de exportaciéon es un 10% mas que
la campafia anterior, ascendiendo a 6,56 MT,
representando la exportacién el 38% de la
produccién en comparacién con el 34,5% el
afio pasado.

Los volimenes globales pendientes de ser
enviados en este momento por parte de Espafia,
Marruecos y Turquia son un 19% mas que el
ano pasado.

COMENTARIOS POR PAISES
7.5.1 Espafa

- En naranjas y grupo mandarinas hay calibres
inferiores a la media (70% de la produccién es
probable que esté por debajo de los calibres
comerciales). La climatologia ha afectado la
cosecha, aunque los Ultimos vientos han tenido
un impacto limitado.

- Pomelo: problema generalizado de calibre

aunque con buena calidad. La campaha
finalizara en torno al 15 de junio.
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- Limén: hay gran volumen de limones Fino
pendiente de recolectar y se espera una
produccién excepcional de limon Verna
(300.000T +).

- Los precios en general en los mercados son
bajos, y en algunos casos inferiores a los costes
de produccion.

- Fuerte competencia de Turquia favorecida por
el tipo de cambio y por las restituciones a la
exportacion y las ayudas a los productores.

7.5.2. ltalia

- Como consecuencia de las heladas se ha
reducido la produccién de naranjas sanguinas
en un 50%.

- Las lluvias durante el Ultimo mes y medio han
reducido la calidad de la fruta.

- La temporada es probable que termine a finales
de marzo, aunque en un ano normal continuaria
hasta mayo.

- En naranja los rendimientos son un 35-50%
por debajo de los niveles normales, con una
escasez de Valencias después de una
temporada muy dificil. La demanda también
ha disminuido.

- Persiste el problema de estadisticas oficiales
fiables.

7.5.3. Chipre

- Disminucién de las exportaciones en un 20-
25% en general debido a la sequia. La situacion
del mercado es dificil.

- Para el pomelo y el limén la demanda se ha
reducido. La situacién para mandarinas es algo
mejor.

7.5.4. Turquia

- Se han recuperado las exportaciones esta
campana (las exportaciones se han incrementado
en un 23%) para todas las variedades excepto
para los pomelos (con problema de calibres muy
pequenos).
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- El grupo mandarinas ha liderado esta recupe-
racién, con un incremento en las exportaciones
del 23%, en total, mas de 332.000T. Irag ha
sido un importante mercado para esta fruta,
siendo el tercer mercado més importante en
lo que va detemporada.

- Aumentan las exportaciones de limén.

- En global para citricos alrededor de 332,2 MT
estan pendientes de exportar (89,7 MT del
grupo mandarinas, 82 MT de naranjas, 87 MT
de limones y 73,5 MT de pomelos).

7.5.5. Marruecos

- Los envios del grupo mandarinas préacticamente
han finalizado. Queda pendiente el envio de
30.000T de las 300.000 T previstas para la
exportacion. Ha sido un afio record en cuanto
a volumen a pesar de los pequefos calibres.
Las exportaciones se han visto impulsadas
por los volimenes de Nours 85.000 T y unas
15.000 T de Afourer de calibre mediano pen-
dientes de enviar.

- Para las naranjas, los pequefios calibres de las
variedades tardias han sido un problema, y la
previsién de exportar 200.000T de estas
variedades, no se conseguira.

Marruecos ha tenido el mayor volumen de
lluvias durante los Ultimos 30 afios esta
temporada, aunque la calidad de la fruta no se
ha visto dafiada en general.

- La Asociacién de Citricos y el gobierno acaban
de firmar un plan para ayudar a los agricultores
para revitalizar el sector, estableciendo ayudas
para los productores, siendo el objetivo a largo
plazo duplicar las exportaciones de citricos.
El cambio varietal de las plantaciones se esta
realizando ahora de forma més répida y con
mas superficie dedicada al cultivo de los citricos.

En general, el mercado ha estado bastante
complicado pesado, con la dificultad de la
moneda y teniendo que hacer frente a la libra
y el rublo.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

75.6. EEUU

- En California la previsién de produccién de

navels es de 60 millones de cajas, un 8% mas
de las previsiones de octubre, pero un 29%
menos que la campafia pasada.
Hay preocupacién por la calidad de la fruta
sobre todo a finales de campafia. De las Navels
en Florida se han recolectado el 85% en torno
a 1256.000 T para sucomercializacién a nivel
nacional.

- En relacién con las Valencias de California,
se prevé un 25% menos que en la campafa
pasada, unas 410.000T, debido al ciclo de
produccién de esta variedad. La calidad y
madurez de esta variedad son buenas en
comparacion con las Navels.

En Florida el grupo mandarinas presenta una
produccién de un 12% mas que en la campaiia
pasada, con un 95% de la fruta comercializada
con buen tamafio y color.

- En Callifornia para el grupo de mandarinas se
prevé un aumento de un 23% més que en la
pasada campafia y un 11% més que en las
previsiones de octubre. La campafia de las
clementinas y las satsumas ha finalizado, las
variedades tardfas estén comercializandose
muy bien, aunque el frio y la lluvia han retrasado
la recoleccion. El cambio varietal a la Murcott
y Mineola ya esta en marcha.

- La produccién de limones en California es un
12% més que el afo pasado ascendiendo a
38 millones de cajas con una buena calidad.
En Arizona, la produccién asciende a 5 millones
de cajas, un 67% més que en la campafa
pasada.

La produccién de pomelo en California esta
en torno a los 9 millones de cajas, reduciéndose
un 18% desde la prevision de octubre.
La produccién en Florida esta previsto que
caiga un 14% y un 7% de Texas. La calidad
es excelente.

23

7.6. Situacion del Mercado del Hemisferio Norte:
7.6.1. Francia

- Los niveles de consumo han sido bastante
estables.

7.6.2. Reino Unido

- La devaluacién de la moneda ha sido el principal
factor que ha tenido incidencia en los mercados.
Con la pérdida de valor de la libra se han
reducido las importaciones y ademas los precios
a unos niveles muy bajos para el productor. Por
parte de los supermercados no hay reaccién
al alza.

- El consumo ha sido bueno, con una oferta
equilibrada.

- La llegada de Valencias espafiolas podria tener
un impacto significativo en el mercado si los
volimenes son demasiado altos.

7.6.3. Rusia

- La devaluacion del rublo (56% en 6 meses)
ha tenido un enorme impacto sobre las
importaciones, y no se sabe hasta donde llegara
la devaluacion.

- Los exportadores han dejado de tomar riesgos,
y si el pago se retrasa posteriormente, con la
devaluacion en curso, se hace mas dificil realizar
los pagos. La demanda es muy baja, y los
pequehos volimenes de entrada en el mercado
no se venden.

7.7. Hemisferio Sur Temporada 2009 Previsiones

En el siguiente cuadro se detalla la del hemisferio
sur hasta el afio 2008. En lo que respecta
al afio 2009, aln es pronto para hacer una
prevision en términos de toneladas pero a
principios de abril estaran disponibles los primeros
datos definitivos.
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PERU

Datos provisionales 2009

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

PRODUCCION 2006 2007 2008 2009 Var 08/09
NARANJAS 351.000 342860 267527 350.371 24%
MANDARINAS 191.000 190.400 1565.342 189.098 8%
LIMONES/LIMAS 250.000 269.343 179.799 248312 28%
POMELOS 4.000 4.400 4.478 3.960 -13%
TOTAL 796.000 807.011 607.146 791.741 23%

U R U G UAY Datos provisionales 2009
PRODUCCION 2006 2007 2008 2009 Var 08/09
NARANJAS 138.000 162.000 105.000 120.000 13%
MANDARINAS 88.000 188.000 130.000 143.000 9%
LIMONES/LIMAS 43.000 38.000 20.000 33.000 39%
POMELOS 3.000 2.000 2.000 2.000 0%
TOTAL 272.000 390.000 257.000 298.000 14%

ARG E NTI NA Datos provisionales 2009
PRODUCCION 2006 2007 2008 2009 Var 08/09
NARANJAS 938494 | 1.098.139 900.000 630.000 -43%
MANDARINAS 432.380 486.979 380.000 260.000 -46%
LIMONES/LIMAS 1.504.204 | 1.516.972 | 1.200.000 1.300.000 8%
POMELOS 259.304 264.955 230.000 230.000 0%
TOTAL 3.134.382 | 3.367.045 | 2.710.000 2.420.000 -12%

S U DAFRICA Datos provisionales 2009
PRODUCCION 2006 2007 2008 2009 Var 08/09
NARANJAS 1.162.271 1.349.0756| 1.326.473 | 1.260.150 -5%
MANDARINAS 432.380 486.979 380.000 380.000 0%
LIMONES/LIMAS 191.350 185.915 1856915 167.325 -11%
POMELOS 342578 384.219 360.553 396.000 9%
TOTAL 2.128.579 2.406.188 2.252.941| 2.203.475 -2%
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AU STRALIA Datos provisionales 2009
PRODUCCION 2006 2007 2008 2009 Var 08/09
NARANJAS 662.000 581.000 548.000 555.000 1%
MANDARINAS 71.435 79.035 83210 80.000 -4%
LIMONES/LIMAS 14.151 16.922 14.500 15.000 3%
POMELOS 3.634 3615 3.900 3.900 0%
TOTAL 751.220 680.572 649.610 653.900 1%

CH I LE Datos provisionales 2009
PRODUCCION 2006 2007 2008 2009 Var 08/09
NARANJAS 145.000 148000 140.000 148.000 5%
MANDARINAS 30.000 30.000 25.000 30.000 17%
LIMONES/LIMAS 168.000 169.000 160.000 169.000 5%
POMELOS 5.000 5.000 2,600 5.000 50%
TOTAL 348.000 352.000 327.500 352.000 7%

TOTAL S H Datos provisionales 2009
PRODUCCION 2006 2007 2008 2009 Var 08/09
NARANJAS 3.396.765 | 3.681.082 3.287000 | 3.063.521 7%
MANDARINAS 1245195 | 1.461.393 1.163.652 | 1.082.098 )
LIMONES/LIMAS 2216.705 | 2.346.152 1.870.214 | 2.042.637 8%
POMELOS 617516 664.189 603.431 640.860 6%
TOTAL 7475.181 8.152.816 6.914.197 | 6.829.116 -1%

7.7.1. Chile

- Los precios del limén en el mercado interior
fueron buenos, y los volimenes de exportacién
disminuyeron un 12% (también como conse-
cuencias de las heladas). EEUU. y Asia fueron
los principales destinos de las exportaciones
chilenas.

- Aumentaron significativamente las exportacio-
nes de naranja (189%), con nuevas zonas de
produccién. El 60% del total de la cosecha se
perdié en 2007, que se recuperé en 2008 y
se espera que se alcancen niveles normales
en 2009. Las principales variedades exportadas
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fueron Lane Late (54%), Navels (18%) y Navel
Late (14%).

- Las exportaciones de clementinas cayeron un

21% debido a los efectos de las heladas. Las
exportaciones de clementinas se destinan
mayoritariamente a EE.UU.
Las exportaciones de pomelo (star ruby) au-
mentaron un 20% en 2007, y fueron principal-
mente destinados a los EE.UU. El mercado
asiatico fue un destino de creciente importancia
para el sector de las frutas chilenas el afio
pasado, y esta situacién podria repetirse
en 2009.
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ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

VAR% C.

VAR% C.

PRODUCCION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 s 06 Viedia 03/07
NARANJAS 125000 | 140000 | 142,000 | 145000 | 148000 | 140.000 -6% 0%
MANDARINAS 19.000 0 0 0 0 | 25000 100% 85%
LIMONES/LIMAS 60.000 | 165000 | 167000 [ 168000 | 169.000 | 160.000 -6% -4%
POMELOS 0 0 0 0 0 2,500 100% | 100%
TOTAL 304.000 | 305.000 | 309.000 | 313.000 | 317.000 | 327.500 3% 5%
EXPORTACION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Gror | 06 Media 03/07
NARANJAS 14646 | 14773 22314 | 19.400 25634 | 28349 10% 32%
MANDARINAS o | 17711 21137 | 23.176 24930 | 19.205 -30% 9%
LIMONES/LIMAS 9392 | 34424 36607 | 30811 44853 | 43595 -3% 29%
POMELOS 0 871 3.465 1.246 3910 1000 | -291% -90%
TOTAL 24.038 | 67.779 82523 | 74.633 99.327 | 92.149 -8% 24%

PRODUCCION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 o8/o07 06 Mecti 03/07
NARANJAS 1.172.008 | 1.109.504 | 1.116.339 | 1.162.271 | 1.349.075 | 1.326.473 -2% 11%
MANDARINAS 374243 | 483.136 | 434956 | 432380 | 486979 | 380.000 -28% -16%
LIMONES/LIMAS 182456 | 182780 | 182870 [ 191.350 | 185915 185915 0% 0%
POMELOS 353304 | 339519 | 417341 | 342578 | 384219 | 360553 7% -2%
TOTAL 2.082.011 | 2.114.939 | 2.151.506 |2.128.579 | 2.406.188 | 2.252.941 7% 3%
EXPORTACION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Goror > | awecta 03/07
NARANJAS 768017 | 752176 | 781228 | 726704 | 913508 [ 929.927 2% 15%
MANDARINAS 78778 | 95685 | 88.695 80.212 | 94.1979 8.192 4% 11%
LIMONES/LIMAS 87389 102.147 | 101511 99.739 | 99637 | 131.722 | 24% 26%
POMELOS 203331 217121 | 284215 | 149853 | 215153 | 186.400 | -16% -15%
TOTAL 1.137.515 | 1.167.129 [1.255.649 | 1.056.508 | 1.322.495 | 1.346.241 2% 12%

7.7.2. Sudafrica

- La temporada pasada podria dividirse en dos
partes, la primera con una gran demanda por
parte de la UE y buenos precios. Para cubrir
toda la demanda se opt6 por una desviacién a
la UE de las exportaciones tradicionales a
Oriente Medio. Y una segunda parte con una

caida significativa de los precios.

- Las exportaciones de limén se incrementaron,
en especial en Europa con buenos precios
sobre todo al inicio. Cayeron los envios a Oriente

medio y extremo Oriente.

- Los pomelos blancos tuvieron una campana
dificil y los volimenes cayeron de manera

importante.

- Los volimenes del grupo mandarinas fueron
similares a los de la campafia anterior (se
incrementaron los envios a Europa y Rusia, y
disminuyeron los envios a EE.UU. y el Reino

Unido).

- Las naranjas Navels aumentaron un 3% con
buenos precios en el inicio y una caida a finales
de afno. Los volimenes de Valencias se
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mantuvieron estables en comparacién con 2007,
con precios bajos en general. Hubo un cambio
en el destino de las la exportaciones del sur
de Europa hacia el norte de Europa para evitar

saturar los mercados.

- Chile sera una competencia en el mercado de
EE.UU. este afo. El mercado del Reino Unido,
no se espera que sea tan lucrativa debido a la
caida de la libra.

- Para el 2009, con condiciones climaticas
normales, se espera una cosecha normal. Ha
habido algunas inundaciones en la zona
occidental del Cabo. No toda la produccién se
destinaré a la exportacién, ya que se espera
una demanda floja. La produccién del limén se
prevé que baje un 10%, mientras que los
pomelos podrian incrementar su produccién
en un 10%. Para el grupo de las mandarinas
se espera una campanfa similar a la del afio
pasado. En naranjas, las naranjas Navels y

Valencias pueden disminuir en un 5%.

7.7.3. Argentina

- Las heladas en 2007 y 2008 provocaron una
caida de los volimenes de naranjas Navels.

- Hay que tener en cuenta el impacto de los
conflictos laborales en diferentes niveles: la
recoleccion, embalaje y transporte, que han
provocado retrasos en la recoleccién y han

generado un aumento de los costes.

- En la actualidad se estén realizando esfuerzos
para establecer técnicas medioambientales
sostenibles. Las condiciones sanitarias y
fitosanitarias han mejorado y se ha reducido
el nivel de detecciones por problemas de

sanidad vegetal.

- La campana del limén terminé con dificultades
después de un buen comienzo.

- El mercado de Valencias tiende a tener mucha
competencia, lo que dificulta el final de la

temporada.

- La produccién de pomelo esta en niveles

normales

27

- Para el grupo de las mandarinas hubo una
buena demanda durante la temporada pasada.

- Se estima que se destinard un mayor volumen
de limones para la transformacién. La
produccién de limones Verna en Espafa sera
alta por lo que se espera que haya un retraso
en el inicio de la temporada argentina.

- Hay menos acceso a la financiacién este afio,
debido al elevado riesgo en el mercado ruso.

- Para el 2009, se espera una produccién normal
en Tucumén (1,3 millones de toneladas de
limones - buenas condiciones hasta el
momento). Se espera que se inicie la campaiia
mas tarde. En el Norte y el Oriente, ha habido
una fuerte sequia, con una previsién de
descenso de la produccién de mandarinas y
naranjas, que seran de pequefio tamafio. En
San Pedro (la produccion de naranjas navel)
disminuird en un 50%.
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VAR% C.

EXPORTACION | 2003 2004 2005 2006 2007 2008 s 06 Media 03/07
NARANJAS 99.265 | 102590 | 130636 | 127510 128322 87971 -46% -34%
MANDARINAS 28523 | 29572 | 22873 | 18235 | 19.485 18071 -8% -31%
LIMONES/LIMAS 2626 1.099 740 151 792 1738 58% 39%
POMELOS 473 476 381 534 415 248 -67% -84%
TOTAL 130.887 | 133.737 | 154.630 | 146.430 | 148944 | 108.028 -38% -32%

MEMORIA ANUAL
PRODUCCION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 W5/07 | 08 Weia 0307
NARANJAS 694933 | 736607 | 885871 | 938494 [1.098.139 | 900.000 | -22% 3%
MANDARINAS 374243 | 483136 | 434956 | 432.380 | 486979 | 380.000 | -28% -16%
LIMONES/LIMAS |1.236.320 |1.340.162 | 1.498.406 | 1.5604.204 | 1516972 | 1.200.000 | -26% -18%
POMELOS 184.162 | 177210 | 272704 | 269304 | 264955 | 230.000 | -15% -1%
TOTAL 2.489.658 (2.737.105 | 3.091.937 |3.134.382 (3.367.045 | 2.710.000 | -24% -9%
EXPORTACION | 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Gror | 08 Meaia 03/07
NARANJAS 78.721 | 129.897 | 172.485 | 178217 | 198351 | 166.000 -19% 9%
MANDARINAS 38669 | 65190 | 72276 | 84394 99.239 | 93.000 7% 23%
LIMONES/LIMAS | 335925 | 319.199 | 379.463 | 325632 | 358526 | 405.000 11% 16%
POMELOS 28995 | 31368 | 35813 19.781 20.187 | 35.000 17% 17%
TOTAL 482310 | 545644 | 660.037 | 608.024 | 685.303 | 699.000 20 15%

7.7.4. Australia

- En cuanto al 2008, la produccién de Navels
disminuyé en un 12% alcanzando las 208.000T,
la produccién de Valencias, también disminuyo
situdndose en 183.000T (-209%).La campana
de las naranjas finalizé antes de lo previsto y
los retornos de mercado se vieron afectados
por el tipo de cambio.

- La produccién de Mandarinas fue de 108.000T
(+5%), con unas buenas condiciones en el
mercado local y buenos nichos de mercado
para la exportacion. La produccién de pomelo
se redujo a 7600 T (-156%). La produccién de
los limones también se redujo en un 14%
alcanzando 24.000T debido a la sequfa.

- En cuanto a 2009, la produccién de mandarinas
en el Norte se espera que sea mayor tras las
lluvias en Queensland, pero la produccién total
para el pais deberfa ser similar al del afio pasado.
Para las naranjas, la sequia en Australia del
Sur afectara negativamente en una campana
con una climatologia buena durante la floracién
pero con condiciones extremas de calor en
enero y febrero. Sigue habiendo graves sequias
en grandes partes del pafs, aunque la situacién
no es tan mala como el afiopasado. Los costes
de los alimentos estan aumentando, junto con
los mérgenes minoristas, provocando una caida
en el consumo de los citricos.

7.7.5. Uruguay

- En cuanto al afio 2008, la sequia provocé
fruta de pequefio tamafio y en general bajos
precios y un exceso de oferta. Las plantaciones
de Valencia sufrieron sequia hasta finales de
enero, cuando comenzaron las lluvias. Las
heladas tardias no han afectado a los frutos.
Calibres pequefios en el caso de las mandarinas
al inicio de la temporada. Los limones tuvieron
una buena temporada, especialmente al princi-
pio. Las exportaciones a Rusia representaron
un 25% del total en 2008, siendo Rusia fue el
principal destino de las naranjas Valencias.
Rusia todavia no ha pedido a Uruguay la firma
de un memorando relativo a los plaguicidas.

- En lo que respecta a 2009, la sequia es més
probable que tenga mayor impacto sobre las
plantaciones pequefas debido a que los pro-
ductores més grandes tienen mejores sistemas
de riego. No se registraron heladas tardias. Se
espera una buena calidad para las mandarinas.

En general, el total de las exportaciones podrian
aumentar de 122.000T a 135.000T. La rece-
sion, la presion a la baja de los precios y la
legislacion rusa relativa a los LMRs afectaran
la temporada, asi como el tipo de cambio.

PRODUCCION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 W6/07 | 08 Media 03/07
NARANJAS 545000 |622.000 | 712000 | 662.000 | 581.000 | 548000 -6% -14%
MANDARINAS 66,666 | 80946 72.033 71.435 | 79035 | 83210 5% 11%
LIMONES/LIMAS 15426 | 14.199 14.940 14.151 16922 | 14500 | -17% -4%
POMELOS 3973 3.776 3331 3634 3615 3.900 7% 6%
TOTAL 630.065 | 720.921 | 802.304 | 751.220 | 680.572 | 649.610 -5% -10%
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PRODUCCION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 obron | 08 meata 03/07
NARANJAS 131.000 | 124.000 | 176,000 | 138000 |[162.000 | 105.000 -54% -39%
MANDARINAS 37000 | 33000 | 46000 | 43000 | 38000 20.000 -90% -97%
LIMONES/LIMAS | 75000 77000 | 94000 | 88000 |188000 | 130.000 -45% 20%
POMELOS 0 0 0 ) 0 )

TOTAL 243.000 | 234.000 | 316.000 | 269.000 | 388.000 | 255.000 -52% -14%
EXPORTACION | 2003 2004 2005 2006 2007 2008 dror | b8 wedia 03/07
NARANJAS 60.242 | 76956 78683 57694 | 63430 | 69.124 8% 2%
MANDARINAS 36971 | 37290 44914 32477 | 36.163 | 38277 6% 2%
LIMONES/LIMAS | 11.023 | 13.250 15913 10.170 9.986 14511 31% 17%
POMELOS 931 2074 1571 1.716 664 2656 | -151% -425%
TOTAL 108.167 [129.570 | 141.081 | 102,057 | 110.233 | 122.177 10% 3%
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7.7.6. Peru

- En el afio 2008, las exportaciones ascendieron
a 64.170T de los cuales 48.556T corresponden
al grupo mandarinas, 14.415T al grupo naranjas
y 1.201T al grupo limones. Peru ha duplicado
sus exportaciones al Reino Unido en 2008.

- El Grupo mandarinas y clementinas representan
un afio normal menos del 10% de las exporta-
ciones, sin embargo el afio pasado representa-
ron més del 20%.

- En 2009, se prevé que la recoleccién se inicie
una semana mas tarde debido a la climatologfa.
La presion politica para aumentar los salarios
ha provocado una subida del 20%. En términos
de volumen de exportacion, las cantidades
disminuirén en un 31%. Se prevé una exporta-
cién de 40.400 T grupo mandarinas (10.600
T de Satsuma, 16.100 T de Tangerinas y de
otros mandarinas 13.700 T) y 3.100 T del
grupo naranjas.

PRODUCCION 2003 2004 2005 2006 2007 2008 06707 | 08 tecta 03/07
NARANJAS 305.757 | 330.352 |334.495 | 351.000 | 342868 | 267527 -28% -24%
MANDARINAS 161209 | 176435 | 171.319 | 191.000 | 190.400 | 155342 -23% -156%
LIMONES/LIMAS | 250229 | 210.696 | 225796 | 250000 | 269.343 | 179.799 -50% -34%
POMELOS 4,009 3916 3602 4,000 4.400 4.478 2% 11%
TOTAL 721.204 | 720.399 | 735212 | 796.000 | 807.011 | 607.146 -33% -25%
EXPORTACION | 2003 2004 2005 2006 2007 2008 08/07 | 08 Mecia 03/07
NARANJAS 91 232 300 882 7730 14.415 46% 87%
MANDARINAS 12003 | 19405 | 29242 | 33.801 37278 48556 23% 46%
LIMONES/LIMAS | 194 398 524 550 896 1.201 25% 57%

POMELOS 1 20 20 45 1156 0

TOTAL 12.289 | 20.055 | 30.086 | 35.278 46.019 64.172 28% 550

8. PLAN ESTRATEGICO DEL
SECTOR AGROALIMENTARIO DE
LA REGION DE MURCIA (PESAM)

En las reuniones del Comité de Seguimiento del
Plan Estratégico del Sector Agroalimentario de
la Regién de Murcia que se celebraron el 30 de
julio y el 3 de septiembre, se acordé la
constitucion del grupo de trabajos de Citricos
del PESAM. Con posterioridad, el 7 de septiembre
se celebré reunion de este grupo en la que
AILIMPO propuso una serie de actuaciones
encaminadas a la mejora de las condiciones de
produccién, comercializacién y transformacion
del limén en la Regiéon de Murcia, que se
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recogieron, junto con los compromisos acordados
con la Consejerfa, en un documento de base de
trabajo del PESAM que se circulé a los asistentes
de la reunidn.

Transcurrido el afio 2009, la mayor parte de
las actuaciones propuestas a la Consejeria de
Agricultura estan pendientes de concrecidn y
realizacion, desconociendo si en todo caso,
disponen de partida presupuestaria en el ejercicio
2.010, por lo que apelando a los compromisos
adquiridos y al mandato de la junta directiva,
AILIMPO solicité al Consejero de Agricultura y
Agua de la Regién de Murcia un informe sobre
la prevision de ejecucion de los compromisos
pendientes, y en su caso partida presupuestaria
asignada.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

PROPUESTA

ACTUACIONES /COMPROMISOS CONSEJERIA

SITUACION ACTUAL (09.12.09)

1. Incentivos/Promocién
Contrato Fresco

- Envio de carta del Consejero de Agricultura
dirigida a losproductores que han solicitado
en 2009 el pago Unico, y a al censo de
operadores comerciales.

- Inserciones publicitarias en La Verdad
(miércoles) en la pagina de la tablilla de precios,
durante toda la campaiia.

- Organizacién de Jornadas Informativas en
Santomers, Librilla y Campo de Cartagena.

- Difusién del contrato en otros medios de
comunicacion (Programa Radio FECOAM...)

- Realizado
- Realizado
- Pendiente AILIMPO

- Realizado

2. Vigilancia
cumplimiento
Normas de Calidad

- Realizacién de una campaia de inspecciones
del 20/9 al 15/3 con 4 visitas/semana

- Elaboracién de un documento informativo
de “recomendaciones” sobre los criterios de
calidad del limén en los puntos de venta y
difusién a las distintas administraciones
competentes en Espafia

- En proceso, sin seguimiento.

- Pendiente Consejerfa

3. Concentracion de la oferta

- Disponibles 2 lineas de ayudas
a Inversiones

- Pendiente plan especifico para el sector
de limén y coordinacién con otras entidades
de la administracién regional

4. Regularizacion operadores
comerciales

- Actualizacién del censo de operadores
comerciales

- Coordinacién con la Consejeria de Sanidad
y Convocatoria de una reunion conjunta para
acordar plan de trabajo

- Coordinacién con la C* de Valencia para
fijacion de criterios comunes

- Pendiente
- Realizado

- Pendiente

5. Protocolo Privado AILIMPO
Homologacién almacenes

+ Apoyo al Protocolo

- Pendiente remitir por AILIMPO

6. Mejora de la calidad /
Varietal

- Organizacién de una Jornada Informativa
del IMIDA para dar a conocer la situacién de
las distintas lineas de trabajo

- Realizado

7. Incentivos abandono
explotaciones marginales

- Estudiar/Elaborar Propuesta al MARM para
Abandono de explotaciones de limén segin
condiciones de elegibilidad

- Pendiente Consejerfa

8. SIG Citricola

- Organizacion de Jornada Informativa sobre
la situacion actual del SIG y compromiso de
fecha de finalizacién

- Realizada Jornada en IMIDA

9. Mejora informacién
estadistica

- Incluir en el Convenio de
Colaboracién con AILIMPO

- Pendiente Consejerfa

10. Aforos de
Cosecha

- Incluir en el Convenio de Colaboracién con
AILIMPO

- Coordinar el Aforo 2009/10 y los
mensajes informativos

- Pendiente Consejeria

11. Mejora condiciones seguros agrarios

- Estudio previa propuesta concreta del sector
sobre condiciones de aseguramiento

- Seguimiento del proyecto de Seguro de
precio minimo: Convocatoria de una reunién
especifica

- Pendiente AILIMPO

- Pendiente Consejerfa
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PROPUESTA

ACTUACIONES /COMPROMISOS CONSEJERCGEASITUACI N ACTUAL (09.12.09)

12. Mecanismos de informaci n y
divulgaci n t cnica

- Organizacién de un Plan de Trabajo
especifico: Jornadas, Publicaciones...

- Pendiente Consejeria

13. Observatorio Precios Lim n

- Mejora de la informacién disponible en el
Observatorio de Precios Regional

- Pendiente Consejeria

14. Estrategia de Promoci n
Sectorial Lim n

- Solicitud al INFO un Plan especifico de
limén que contemple Misiones Directas,
Inversas...

- Gripe A: Envio de mensajes informativos
desde la C* para incluir al limén como
recomendacién para su prevencién

- Gripe A: Blsqueda de un prescriptor
(cientifico, médico...) y difusién del mensaje
positivo

- Pendiente Consejeria
- Pendiente Consejeria

- Pendiente Consejeria

15. Vertedero para fruta, c scaras y pulpas

- Determinacién de ubicacién idénea y
agilizacién de la autorizacién

- Pendiente Consejeria

16. Sistema log stico para suministro de
subproductos a ganaderos

- Convocatoria de una reunién con el sector
ganadero

- Pendiente Consejeria

17. Fomento del Uso de Zumo de Lim n
como acidulante

- Convocatoria de una reunién con la
Agrupacion de Conserveros para plantear
compromisos de uso y calendario

- Convocadas 2 reuniones al efecto sin
resultados positivos debido a la falta de
implicacién de la Agrupacién de Conserveros

y de las empresas conserveras.

18. Apoyo a la puesta en marcha de
Acuerdo Interprofesional para la campa a ante el MARM
2009/10

- Estudio del Borrador de AILIMPO y apoyo

- Pendiente Consejeria

19. Convenio AILIMPO

- Firma de Convenio Marco de Colaboracién

- Pendiente Consejeria

9. GESTIONES CON COAG PARA
AJUSTAR LA METODOLOGIA DEL
INFORME IPOD PARA LIMONES

Se ha solicitado a COAG que se introduzca
algunas correcciones en el informe sobre indice
de Precios Origen-Destino (IPOD) que COAG
publica mensualmente en el caso del limdn,
con el fin de que la comparacién con otros
productos sea homogénea y por tanto compara-
ble. La forma actual de presentacion de los datos
en el caso del limén no es correcta, lo que provoca
que de forma sistemaética el limén resulte en
estos informes con unos porcentajes muy altos,
que creo que pueden perjudicar no solo a la
imagen del producto sino también incluso al
consumo, y dada la situacién del sector, eviden-
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temente esto es precisamente lo que entre todos
tenemos que evitar.

Las propuestas concretas que se han formulado
son:

1. El limén se vende en la fase de produccion
en la posicién comercial “en arbol’, mientras
que en el caso de las peras, ciruelas, meloco-
tones... la posicién comercial de venta por
parte del agricultor es “puesto en la puerta del
almacén de confeccién’, de forma que para
estos productos el coste de recoleccion va a
cargo del productor. Esta es una gran diferencia
que hace que sea imposible la comparacion
homogénea entre precio origen limén y precio
origen melocotén (por ejemplo). En resumen
para comparar hay que comparar cosas homo-
géneas.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

2. Como resultado de lo anterior, en el caso de
la fruta de hueso, al ser el agricultor el que
recolecta, generalmente sélo recolecta y lleva
hasta la posicion comercial puesto en la puerta
del almacén de confeccion” la fruta que es
apta para el mercado en fresco, es decir ha
destriado la fruta de poca calidad o con destino
a industria. Cosa muy distinta es el proceso
del limén.

3. En el caso del limén el precio del mes de
mayo origen de limén es correcto 0.12€/kilo
pero se refiere a todos los limones (para fresco
y para industria), que estén en el arbol (es
decir hay que recolectarlos, con su coste
correspondiente a cargo del comprador, no
del productor).

4. Nuestra propuesta concreta para que la
comparacién sea homogénea es: afadir
0.09€ /kilo en concepto de coste de
recoleccién y 0.08€ /kilo en concepto de
destrio para industria (en la actualidad un
40%).

10. COMISION SEGUIMIENTO
EXPORTACIONES A EUROPA

Se han mantenido diversas reuniones en
AILIMPO por parte de la Comisién Seguimiento
Europa con objeto analizar el desarrollo de la
campafia comercializacion.

11. INFORMACION USDA

Una de las fuentes de informacién sobre la
situacion de la produccién y desarrollo de la
campafa en diversos paises del mundo es el
Departamento de Agricultura de Estados Unidos
que periédicamente publica informes de
coyuntura que son de interés para nuestro sector.
Los servicios técnicos de AILIMPO elaboran
un resumen abreviado de estos informes y
se difunden entre los agentes del sector a través
de correo electrénico y a través de la pagina
web.

12. INTRASTAT

Como se viene haciendo en afos anteriores, se
ha prestado, a las empresas que lo han solicitado,
el servicio de cumplimentacién y presentacion
ante la AEAT de las declaraciones estadisticas
mensuales de intrastat.

13.INFORMES DE
EXPORTACIONES DE |
ARGENTINA Y TUCUMAN
REPORT

Durante el afio 2009 se han enviado a los
asociados los informes semanales sobre cargas
de limén de exportadores argentinos con
indicacién de n° de pallets, fecha de carga y
nombre del barco y puerto de destino. Ademas
semanalmente se ha enviado un informe de
coyuntura exhaustivo del desarrollo de la
campafia de nuestro principal competidor
Argentina.

14. ASISTENCIA A JORNADA DE
CITRICULTURA ORGANIZADA
POR EL IMIDA

AILIMPO asisti6 a la Jornada de Transferencia
de resultados de investigacion del equipo de
Citricultura del IMIDA que se celebré a finales
del mes de Octubre. En esta jornada se
trataron los siguientes temas:

- Resultados de nuevas variedades de limonero.
- Nuevas estrategias y tecnologias de riego.
- Uso de Biotecnologia en la mejora genética.

ptimizacién de la nutricién en condiciones de
salinidad.

- Uso de micorrizas para paliar la salinidad.
- Recoleccién y poda mecanica.
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Q Concutso

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

- Alternaria Alternata: Aspectos epidemiolégicos

- EI SIG Citricola

15. 1 CONCURSO DE RECETAS
MURCIA GOURMET

Con motivo del certamen Murcia Gourmet 2009
que se celebré entre 30 de mayo y el 1 de

junio en el Palacio de Ferias y Exposiciones

(IFEPA) en Torre Pacheco (Murcia) la Asociacion
de Restaurantes de la Regién de Murcia,
HOSTECAR y la Asociacién de Empresarios de
Hosteleria de Torre Pacheco convocaron el |
Concurso Murcia Gourmet, que consté de dos
modalidades: MELON Y LIMON. En el caso de
la modalidad LIMON, el concurso fue apoyado
y patrocinado por AILIMPO, la Asociacién
Interprofesional de Limén y Pomelo, que tiene
entre sus objetivos valorizar y promocionar el
consumo de estos citricos.

El concurso iba dirigido a jévenes cocineros y
alumnos de Escuelas de Hostelerfa de entre
18 y 35 afios que debian elaborar una receta
en la que el ingrediente principal fuera el limén.
AILIMPO entregé los premios en la modalidad
de LIMON en el | Concurso Murcia Gourmet,
en el que participé una nutrida representacion
de cocineros y alumnos de Escuelas de
Hostelerfa.

Tras la degustacion de los platos, el jurado valoré
el sabor, la presentacién y la creatividad
de los trabajos y fall6 a favor de la propuesta de
Estrella Carrillo, cocinera del Restaurante
Santa Ana, ubicado en la localidad de Los Ramos,
en Murcia, como ganadora del | Concurso Murcia
Gourmet en la modalidad de LIMON, que
presentd una creacién gastrondmica denominada
“Crujiente de limén con yema de erizo y arroz
meloso del Mar Menor”.

AILIMPO hizo entrega a los tres premiados de
un cheque y un obsequio conmemorativo.
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16. INFORMACION
EXPORTACION DE CITRICOS
A SUDAFRICA

A finales de afo, el MARM informé sobre las
instrucciones para la exportacién de citricos a
Sudéfrica. Se informaba de la exigencia de una
declaraciéon adicional en el Certificado
Fitosanitario en la que se debia indicar que
Espafia, como pais de origen de la mercancia
es “pais libre de” una larguisima relacion de
agentes nocivos, algunos de los cuales estéan
presentes en Espana.

Este requerimiento ha provocado que
responsables del MARM se hayan puesto en
contacto con las autoridades sudafricanas con
el fin de sustituir dicha declaracién por otra més
flexible que posibilite la exportacién de Espafa
a Sudéfrica “la muestra representativa del
envio ha sido inspeccionada y esta libre de”.
Mientras no se tenga una respuesta favorable
de las autoridades sudafricanas, NO es posible
exportar citricos de Espafia a Sudafrica.

17. COLABORACION JORNADA
MARM “éQUE DESAYUNAN
LOS ESPANOLES? UN BUEN |
DESAYUNO PARA UN GRAN DIA”

AILIMPO, junto con otras Organizaciones
Interprofesionales Agroalimentarias y con la
Fundacion Espafola de Nutricién, colaboré en
la jornada que organizé el MARM a finales de
octubre en la Escuela de Hosteleria en Madrid,
sobre “6Qué desayunan los espafioles?
Un buen desayuno para un gran dia’, la cual fue
inaugurada por la Directora General de Industria
y Mercados Alimentarios del MARM, D2 Isabel
Bombal, y en la que se presenté un estudio sobre
los hébitos de consumo de los espafioles en el
desayuno, en el que se constaté que el 71,7 por
ciento de los encuestados desayuna en casa y
los principales alimentos que consume son cafe,
pan y aceite de oliva.
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Gracias a la aportacién de materia prima, a través
de las distintas Organizaciones Interprofesionales
Agroalimentarias, se elaboraron una serie de
platos que sirvieron como ejemplo del buen
desayuno que deben practicar los espafioles.

18. AILIMPO, CANDIDATA A
LOS PREMIOS WEB
LAVERDAD.ES

El portal de AILIMPO fue seleccionado como
finalista por el Jurado de los Il Premios Web
de La Verdad Digital, en la categoria de
Asociaciones.

AILIMPO tenfa asi una oportunidad de ser
reconocida como buen ejemplo de compromiso
con la Web y como difusores de una buena
imagen de nuestra regién entre los internautas.

la ad.es wan‘ins

19. AILIMPO SE ADHIERE

AL PARO AGRARIO

Y MANIFESTACION
CONVOCADA POR LAS OPAS

AILIMPO apoyé la convocatoria de las
organizaciones agrarias, ASAJA, COAG y UPA
y se adhirié al paro agrario del dia 20 y participé
en la manifestacion que se convocé para el dia
21 de noviembre en Madrid.

AILIMPO comparte las demandas de las
organizaciones profesionales agrarias que se
derivan de la situacién de falta de rentabilidad
del sector y apoya la histdrica unidad de accién
de las organizaciones convocantes que plantean
al Gobierno de Espafia una tabla reivindicativa
con medidas concretas que permitan garantizar
una viabilidad econémica al sector agrario en su
conjunto.
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20. ESTUDIO CADENA DE VALOR
Y PRECIOS CITRICOS

El director general de Industria y Mercados
Alimentarios del MARM, Francisco Mombiela,
presentd el 3 de abril las conclusiones del estudio,
realizado por el Observatorio de Precios del
MARM, que ha analizado la cadena de valor de
citricos.

Este estudio, realizado en colaboracién de todos
los operadores de la cadena de valor (incluyendo
las aportaciones y comentarios de AILIMPO),
forma parte del compromiso del MARM de
fomentar una reflexién conjunta sobre las
estructura del sector y sobre el proceso de
formacién de precios.

El estudio del sector citrico se centra en naranjas,
limones y clementinas producidas y comerciali-
zadas en Espafia durante la campana 2007-
2008 aunque se ha puntualizado que la incerti-
dumbre y variabilidad del rendimiento de la
produccién entre las diferentes campafas,
sugiere que el sector deberia reaccionar creando
estructuras organizativas e implica que el objetivo
de rentabilidad de la etapa de produccién deba
plantearse como un objetivo a medio-largo plazo,
ya que los margenes de los productores pueden
pasar de beneficios a pérdidas de una campafia
a otra. De hecho la campafa 2007/2008 fue
una campana absolutamente atipica en el caso
del limén.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION

21. AILIMPO SE ADHIERE A LA
MANIFESTACION DEL 18 DE
MARZO EN APOYO AL
TRASVASE TAJO-SEGURA

La Asociacién Interprofesional de Limén y
Pomelo, AILIMPO, se adhiere a la manifestacion
en defensa del trasvase Tajo-Segura convocada
por el Sindicato Central de Regantes el
miércoles 18 de marzo en Murcia. AILIMPO hace
un llamamiento a las empresas, trabajadores y
agricultores del sector de limén y pomelo para
que asistan a la manifestacion, ya que el
mantenimiento del Trasvase Tajo-Segura es
fundamental para el sostenimiento del tejido
econémico vinculado a nuestro sector.

22. PARTICIPACION EN LA
MISION INSTITUCIONAL A
MOSCU DEL 27 DE JUNIO AL
2 DE JULIO

El Presidente de AILIMPO fue invitado a participar
en la Misién Institucional del Gobierno Regional
de Murcia a Moscu del 27 de junio al 2 de julio.
A peticién de AILIMPO se incluyo en la agenda
una entrevista con el responsable de la oficina
de la Comisiéon Europea en Moscu, Alberto
Volpato, con el fin de tratar la problematica de
la aplicacién del Memoramdum UE-Rusia sobre
residuos de pesticidas.

El objetivo era trasladar a la Delegacion de la
CE en Mosc la preocupacion por la aplicacion
del protocolo (en particular la aplicacién de
LMR’s de la legislacién rusa muy por debajo de
los LMR’s de la UE) asunto desde el punto de
vista de una regién productora de citricos y desde
la que se exporta la mayor parte de los limones
de Espafia que tienen como destino este
mercado. En dltima instancia, se expuso la
preocupacion por el futuro de las exportaciones
de citricos desde una Regién de la UE.
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23. PARTICIPACION EN LAS
JORNADA COAG ALMERIA

A finales de Octubre, AILIMPO participo en la
Jornada que organiz6é COAG Almeria.
Consistié en un Seminario Estatal del Sector de
Frutas y Hortalizas, en el que se trataron nuevas
propuestas para estructurar la Cadena de Valor
en el sector, como son los contratos-tipo.

24. REUNION PRESIDENTE C.A.
REGION DE MURCIA

AILIMPO m antuvo una reunién con el Presidente
de la C.A. de la Regién de Murcia, D. Ramén
Luis Valcarcel en el mes de marzo, con el fin de
poder exponerle la situaciéon general del sector,
hacer una prevision de la campafia, comentar
el marco de relacion actual con la administracion
y por Ultimo hacer una serie de propuestas tanto
a corto como a medio/largo plazo.

Los puntos que se trataron en la reunién fueron
los siguientes:

1. Resefa Histdrica.

2. Situacién General del Sector.

3. Previsiones actual campafa.

4. Marco de relacién actual con la CA de Murcia.

5. Propuestas.

Un poco de Historia:

- AILIMPO nace en 1998 cuando ante la
aspiraciéon de Valencia de controlar el sector
nacional de citricos, el sector de limén y pomelo
toman la iniciativa y crean AILIMPO
con sede en Murcia. AILIMPO es reconocida
por el MARM y la UE antes que Intercitrus.

- El Objetivo es que Murcia sea el centro de
toma de decisiones empresariales y politicas

del sector de limén y pomelo espafiol dada la
importancia de Murcia.
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- En Abril de 1999 se mantiene una entrevista
con el Presidente de la CA Murcia para
presentarle oficialmente el proyecto de trabajo
pero no hay més contactos.

- En 2009 AILIMPO es una de las pocas
interprofesionales que funcionan en Espafa y
la Unica con sede en Murcia, desplegando una
intensa actividad y siendo referencia
del sector a nivel nacional e internacional
(MARM, M° Comercio, UE, Freshfel...)

Situacion General del Sector

Con la excepcién de la campafa pasada
2007/2008 por motivos climatoldgicos, la
situacién del sector en las Ultimas campafas
viene definida por:

- Exceso de produccién.

- Precios para el productor inferiores al coste
de produccion.

- 20-30% de la produccién sin recolectar.
- Excesiva dispersién de la oferta.
- Problematica de Competencia desleal interna.

- Falta de competitividad: costes, calidad de
algunas variedades (Fino Macrophylla, Verna).

Previsiones para la actual campafia

Previsién de cosecha de 1.000.000 tons de
limén a nivel nacional segtin AILIMPO (+60%
en Murcia). Teniendo en cuenta el inicio de la
campafia espafiola, la situacion de los mercados,
las previsiones de cosecha de los paises
competidores y las perspectivas de los
mercados, se realiza una estimacién del
desarrollo de la campafia 2008/2009, que
podria arrojar las siguientes cifras a nivel
nacional:
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DESTINO TONS
Exportacién 450.000
Industria 200.000
Mercado Interior 150.000
Limdn sin recolectar 200.000
TOTAL 1.000.000

- No hay referencia de precio en campo.

- Se pueda quedar sin recolectar una importante
cantidad de limones (superior incluso a las
200.000 tons de las campafias 2005/2006 y
2006/2007).

Marco de Relacion Actual

- Interlocucién/didlogo deficiente y cuestionada

- Conflicto permanente con los aforos de cose-
cha: Desinformacién al sector y al mercado.

- Negacién de la existencia de los problemas.
- Ausencia de politicas de apoyo al sector.

- Infravaloracién de la importancia socioeconé-
mica del sector.

PROPUESTAS

Premisas basicas:

- Establecimiento de forma clara y permanente
del adecuado marco de interlocucién con
AILIMPO.

- Presupuesto E y Medidas concretas.

Corto Plazo. Campana Actuall

- Retirada de Limdén con destino Industria:
Siguiendo el ejemplo de Valencia. 7,35 Mill€.
o}

- Autorizacién vertedero (para fruta y para
céscaras y pulpas de la industria).

- Plan de lucha contra la competencia desleal.
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Medio/Largo Plazo

Plan de Recuperacion de la Rentabilidad del
Sector.

Murcia: Lider y Promotor del plan.

1% Fase: A nivel Regional con la creacién de
una MESA DEL LIMO (AILIMPO+Gob.
Regional) estable.

2% Fase: Sentando las bases a nivel regional
primero y liderandolo por Murcia a nivel
nacional ulteriormente:

- Garantizando al productor la recuperacién del
coste de produccién.

- Incentivos Regionales para la utilizacién del
Contrato tipo de Compraventa de limones
homologado por el MARM.

- Reestructuracién de la produccién: Cantidad
(Planes de arranque selectivos) y Calidad
(nuevas variedades/patrones de limén tardio,
sin semillas...).

- Plan Econdmico de Concentracion de la oferta.

- Desarrollo normativo / interpretativo de la
aplicacién de mecanismos de gestién de
crisis (OCM).

- Impulso al uso por el sector conservero del
Zumo de Limén como Acidulante (% produccion
minima de conserva con zumo de limén).

25. PROTOCOLO PARA LA
EMISION DE MARCA PROPIA EN
ALMACENES DE CONFECCION
DE LIMON: UNA GARANTIA
PARA TODOS.

Uno de los retos de AILIMPO para este afio
2009 ha sido la puesta en marcha de un
protocolo para la emisién de marca propia en
almacenes de confeccién de limén.

AILIMPO pone a disposicién de los almacenes
de confeccién de limén un protocolo para la
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emisién de marca propia que supone un conjunto
de normas y requisitos propios del sector.

La obtencién de la certificacién necesaria para
el uso de la marca pasa por evidenciar el
cumplimiento de una serie de requisitos
normalizados en el protocolo de referencia.
Para certificarse y poder hacer uso de la marca
propia, es necesario cumplir una serie de
requisitos minimos en los siguientes ambitos:

- Seguridad Alimentaria.

- Gestién Ambiental.

- Seguridad y Salud Laboral.
- Responsabilidad Social.

- Cumplimiento de obligaciones fiscales y en
materia de seguridad social.

- Compromiso de generalizar la utilizacion del
contrato tipo homologado por el MARM
en campo.

-Etc.

De forma voluntaria, cualquier almacén de
confeccién de limén puede adherirse al protocolo
de referencia y conseguir asf el certificado que
les permita el uso de la marca distintiva. El
proceso de obtencién del certificado se inicia
con la solicitud de la certificacién por parte de
la organizacién. Para ello, puede llevarse a cabo
a través de dos vias en funcién de la situacién
inicial de los solicitantes.

DOS VIAS PARA OBTENER EL
CERTIFICADO

A. Via de convalidacion:
Para tal fin debe cumplimentar el documento
Solicitud de Homologacién de Instalaciones

establecido al efecto y facilitado por AILIMPO
y con respecto a las siguientes materias:
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Calidad y Seguridad e Higiene Alimentaria

- Acreditacion de certificacion del sistema de
gestién de la Calidad (que incluya Seguridad
e Higiene Alimentaria) de reconocido prestigio
(Ej- UNEEN ISO 9001, BRC, IFS, GLOBAL-
GAP etc)).

Medio Ambiente

- Certificado de cumplimiento de normativa y
legislacién ambiental o Informe favorable
emitido por Entidad Colaboradora de la
Administracién (en Murcia) u Organismo de
Control Autorizado (resto de Esparnia).

- Acreditacién de certificacién de sistema de
gestion ambiental de reconocido prestigio (Ej.:
ISO 14001, GLOBAL-GAP).

Seguridad y Salud Laboral

- Certificado de cumplimiento de normativa y
legislacién de Seguridad y Salud Laboral emitido
por Servicio de Prevenciéon de Riesgos
Laborales.

- Acreditacién de certificacién de sistema de
gestion de Seguridad y Salud Laboral de
reconocido prestigio (Ej. OHSAS 18001).

Responsabilidad social
Uso del contrato homologado

- Compromiso de generalizar la utilizacién del
contrato tipo homologado por el MARM para
la compraventa de limén en campo.

B. Via de implantacion:

Para aquellas organizaciones que no dispongan
de ninguna de las certificaciones de referencia,
sera necesaria la realizacién de una auditoria
que tiene como finalidad determinar si el sistema
de gestion implantado por la organizacion cumple
con los requisitos establecidos en el Protocolo
de AILIMPO.

Un equipo auditor debidamente cualificado
realizard las auditorias y emitird posteriormente
informe para la certificacién. Este proceso de
auditoria es llevado a cabo segun lo dispuesto
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en el Reglamento General para la Certificacion
del Protocolo con Sistema Particular para la
Emisién de Marca Propia en Almacenes de
Confeccién de Limén.

Los servicios técnicos de AILIMPO verifican la
conformidad de la documentacién presentada,
determinando la idoneidad de la misma. Los
acuerdos para la concesién de la certificacion
son tomados por la Comisién de Certificacion
de AILIMPO.

Con la concesién del certificado, AILIMPO otorga
a la organizacién certificada licencia para
usar la Marca correspondiente durante un periodo
de tres afios, debiéndose realizar un seguimiento
anual y un proceso de renovacion al finalizar
dicho periodo.

AILIMPO realizara entre otras, las siguientes
actuaciones:

- Publicacién de una lista de los almacenes
homologados.

- Presentacion del protocolo de homologacién
y de la lista de almacenes a:

- Administracion Publica: Ministerio,
Consejerias.

- Asociaciones de Cadenas de Distribucién
en el Mercado Nacional.

- Clientes y Centrales de Compras.

- Facilita una marca propia a disposicién de las
organizaciones certificadas.

Los beneficios de la implantacién de un protocolo
de gestién son indudables, destacando las
garantias de seguridad alimentaria y la mejora
de la gestién y organizacién empresarial,
orientdndola hacia un uso més eficaz y controlado
de los recursos necesarios para el desarrollo de
la actividad. De manera explicita se pueden
destacar las siguientes ventajas:

- El'aumento de la satisfaccién y confianza del
cliente.

- Facilitar el cumplimiento de los requisitos legales
que afectan al sector.

- La sistematizacién de los procesos.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DEL SECTOR FRESCO Y DE LA PRODUCCION
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- La reduccién de peligros alimentarios, los
impactos negativos medioambientales y
la minimizacion de los riesgos laborales.

- Aumentar la claridad y transparencia en las
gestiones comerciales emprendidas.

- Diferenciarse de la competencia.
- La optimizacién de la trazabilidad en toda la
cadena alimenticia.

- El aumento de la comunicacion eficaz entre las
partes interesadas.

- La publicidad del sistema de gestién certificado
de cara a clientes.

- Mejora de la imagen del a organizacion.
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ACTUACIONES EN EL
AMBITO DE LA
INDUSTRIA

Entre las actuaciones llevadas a cabo por la
Interprofesional durante el afio 2009 destacan
entre otras las siguientes:

1. AYUDA FIJADA PARA LOS
PRODUCTORES DE LIMON PARA
TRANSFORMACION CAMPANA
2008/2009

El importe especifico para limén es una prueba
del trabajo conjunto en AILIMPO en defensa
de los intereses del sector productor de limén.

AILIMPO muestra su satisfaccién tras conocer
el célculo realizado por el FEGA sobre la ayuda
de citricos a transformacién para la campafia
2008/2009 para aquellas hectéreas que hayan
cumplido los requisitos del articulo 19 del RD
262/2008.

Es importante destacar que AILIMPO, dentro de
su dmbito competencial referido exclusivamente
al limén, se posiciondé con el acuerdo unanime
de todas las organizaciones miembro de la inter-
profesional y solicité con éxito a la Administracion
espanola que se estableciera una partida presu-
puestaria especifica para limén, lo que se deno-
miné el “Cheque Limén” de 13.333.000€, lo que
ha permitido que la ayuda para los limones haya
alcanzado el importe de 1.214,45€/ha, una ayuda
muy superior a la que recibirdn el resto del los
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citricos. Si AILIMPO no hubiera defendido con
éxito este posicionamiento, se hubiera repartido
un cheque global para todos los citricos de
93.733.000€ y la ayuda para los limones hubiera
sido de tan solo 640,07€.

Esta posicién se justificé por parte de AILIMPO,
en base a que dentro del sector de citricos en
Espafa es preciso distinguir entre los Limones
y el grupo de “Citricos Dulces” por tener areas
geograficas de produccién diferenciadas y sobre
todo, por una casuistica y problemética particular
de produccién, comercializacién, consumo y
transformacion.

Se constata de forma incuestionable con este
posicionamiento y trabajo realizado, que
AILIMPO, a través del debate y consenso interno
ha alcanzado acuerdos que han hecho posible
la defensa de los intereses econémicos de los
productores de limén espafioles.

2. SEGUIMIENTO DE LA
CAMPANA Y LEGISLACION

Se han elaborado mensualmente los informes
de transformacién de limén con destino a indus-
tria. Asi mismo se mantiene actualizada la base
de datos de legislacién comunitaria, nacional y
autondmica sobre la gestion y tramitacion de las
ayudas a la transformacién.

ACTUACIONES EN EL AMBITO DE LA INDUSTRIA

3. CIRCULAR FEGA NORMAS
DE FUNCIONAMIENTO
INDUSTRIA PERIODO  _
TRANSITORIO DE LOS ANOS
2008 Y 2009

El FEGA ha publicado esta Circular tiene como
objetivo establecer normas de coordinacién
para los organismos pagadores de las CCAA
para garantizar una aplicaciéon armonizada de
la reglamentacién comunitaria y legislacién
espafiola de forma que haya igualdad de
tratamiento entre los productores de citricos
en todo el ambito nacional.

La Circular se estructura en los siguientes
capitulos:

- Exposicién de Motivos.

- Base legal.

- Requisitos para la concesién de la ayuda.
- Requisitos exigibles a los beneficiarios.

- Contratos (registro, verificaciones, modificacion
y subrogacién, identificacién y envio).

- Empresas Transformadoras.

- Reducciones y Exclusiones.

- Ayudas.

- Controles (administrativos y sobre el terreno,
entregas minimas por hectarea,
transformadores).

- Intercambio de informacién entre CCAA.

- Comunicaciones de las CCAA.
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4. CONTRATACION DE LIMON
PARA INDUSTRIA PERIODO
TRANSITORIO 2009

AILIMPO ha recopilado los datos de los contratos
de transformacién de limén suscritos en el
marco del Real Decreto 1612/2008:

Los datos resumen de la contratacién de limén
son los siguientes:

N° de Contratos 113
Kilos de Limon contratados 31.771.258
Hectareas contratadas 13.128

Al haberse contratado 13.128 has el nivel de
ayuda minimo correspondiente a 2009 serd de
1.016€/Ha.

El célculo de este importe “suelo o minimo” es
el resultado de dividir la partida presupuestaria
especifica para limones (separada de las naranjas
y clementinas), el “Cheque Limén” de 13.333.000,
entre las hectéareas que han suscrito contratos
con industrias de transformacion.

En el caso de que haya contratos que no cumplan
los requisitos de entregas minimas (2.300
kilos/ha) antes de la fecha limite del 31 de marzo
o haya superficie que incumpla los requisitos
fijados por el RD, el nivel de ayuda légicamente
serfa superior.

5. E-330 Y SU SUSTITUCION
POR ZUMO DE LIMON

El 4cido citrico (E 330) es uno de los aditivos
artificiales mas utilizados en la industria de
alimentacién y bebidas como acidulante o
regulador del PH. Por otra parte, el &cido citrico
natural es uno de los principales componentes
del limén por lo que el uso de zumo de limén
se plantea como una alternativa vélida, natural
y sana a la utilizacién del E 330.
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Asi, la Directiva 2001/112/CE del Consejo de
20 de diciembre de 2001 relativa a los zumos
de frutas y otros productos similares destinados
a la alimentacién humana autoriza la adicién
de zumo de limén o zumo de limén concentrado
en una cantidad no superior a 3 gramos por
litro de zumo expresado en 4cido citrico anhidro,
con el fin de acidificar los Zumos de Frutas,
Zumos de Frutas a base de concentrado, Zumos
de Frutas Concentrados y Néctares de Frutas.

Por otra parte, si bien la Directiva 95/2/CE del
Parlamento Europeo y del Consejo de 20 de
febrero de 1995 relativa a aditivos alimentarios
distintos de los colorantes y edulcorantes
permite la utilizacién de Acido Citrico (E 330)
como acidulante artificial u obtenido por sintesis,
consideramos que el zumo de limén constituye
una alternativa perfecta y sobre todo natural.

Se trata por tanto de una propuesta para sustituir
el uso de un aditivo artificial obtenido por sintesis
quimica y sustituirlo por un aditivo 100% natural
como es el zumo de limén cuyas propiedades
nutritivas y saludables estan ampliamente
contrastadas, dando respuesta a las demandas
de los consumidores por disponer de productos
sanos y saludables. Conviene recordar que a
parte de los altos niveles de vitamina C, los
limones contienen un gran ndmero de nutrientes
como 4cido citrico (natural), 4cido ascdrbico,
minerales y flavonoides y que recientemente,
la investigacion de los componentes quimicos
naturales de los limones, ha revelado que las
propiedades beneficiosas del limén también se
deben precisamente a los flavonoides (flavona
hesperidina y flavona diosmina) por lo que su
aprovechamiento industrial en el campo
agroalimentario y farmacoldgico tiene un potencial
de desarrollo muy considerable.

Las industrias transformadoras asociadas a
AILIMPO disponen de la experiencia y tecnologfa
para producir zumo de limén clarificado. Ademas
es importante destacar que AlJN, la Asociacion
Europea de fabricantes de zumos y néctares
apoya de forma undnime la utilizacién de zumo
de limén como acidulante en zumos y néctares
de frutas.

Espana, tercer pais productor de limén a nivel

mundial y primero a nivel europeo con una
produccion superior al millén de toneladas y con
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una industrializacién de més de 230.000
toneladas anuales debe promover esta sustitucion
que abre unas posibilidades de mercado
extraordinarias para nuestro zumo de limén,
posibilidades que conllevan la revalorizacién no
sélo del producto final sino también de la materia
prima, repercutiendo por tanto los beneficios en
el conjunto del sector del limén (produccion,
comercializacién y transformacion).

Por dltimo, consideramos que esta propuesta
debe ser el primer paso que permita introducir
en el futuro el zumo de limén como sustituto del
acido citrico en otros productos de alimentacion
como néctares de frutas, las conservas vegetales,
confituras, jaleas, mermeladas, y los productos
de produccién ecoldgica.

Para defender esta posicién favorable para el
sector de limén espariol, se mantuvieron durante
el afo 2009 diversas reuniones con el MARM,
embotelladores de zumos y néctares..

Finalmente se continuaron los trabajos en el
marco del protocolo de colaboracién con el
Centro Tecnoldgico de la Conserva de Molina
de Segura (Murcia) para la realizacién de ensayos
de empleo de zumo de limén y de E330 en
néctares de pifa, melocotén y naranja, asi como
en conservas de alcachofa, melocotén y pimiento.

6. RETIRADA DE LIMON PARA
INDUSTRIA

AILIMPO, ante la situacién de crisis de precios
que afecta al sector de limén, inst6 a la Consejerfa
de Agricultura de Murcia a la adopcion de
medidas tanto de caracter estructural como
coyuntural.

Con el fin de analizar la situacion, la Consellera
de Agricultura de Valencia mantuvo en febrero
una reunién con Asaja Alicante y asumio el
compromiso de incluir al limén en el programa
de retirada con destino a industria financiado
por la Generalitat Valenciana del que ya se
benefician las navelinas y clementinas,
estiméndose que se podria retirar una cantidad
indicativa de 20.000-25.000 toneladas de limén
en esta C.A. (cuya produccién representa en
torno al 35% del total nacional).

ACTUACIONES EN EL AMBITO DE LA INDUSTRIA

AILIMPO considera que esta medida tendra un
impacto positivo en la renta de los productores
al permitir recuperar el coste de produccién y
dar salida a una parte de la cosecha que de otra
manera quedarfa sin recolectar, y solicita que se
aplique también esta medida en la C.A. de Murcia
(cuya produccién representa en torno al 55%
del total nacional)

Tm. Limén a Retirar en Murcia 35.000 Tons

Coste de Produccion 0,16 €/kilo

Coste de Recoleccion y Acarreo  0,11€/kilo

Total Coste 0,27€/kilo
Precio Industria -0,06 €/kilo
Coste Actuacion Retirada 0,21€/kilo

Presupuesto Actuacion Murcia 7,35 Millones
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OTRAS
ACTUACIONES

1. NEWSLETTER

AILIMPO continué en 2009 con la edicién y
difusién periédica del Newsletter con el fin de
mejorar la comunicacién e informacién a los
asociados sobre las gestiones realizadas por la
interprofesional. EI Newsletter persigue ser una
herramienta de comunicacion eficaz y util
con todos los asociados.

2. PAGINA WEB DE AILIMPO

Atentos a las necesidades de nuestra organiza-
cién y las tendencias de Internet, estrenamos
una web de tercera generacion. Interfaces reno-
vadas, contenidos redefinidos, un nuevo software
para una mejor gestion de la informacién, en
espafiol y en inglés. Y, de puertas adentro, una
Intranet reorganizada y una nueva newsletter
corporativa. www.ailimpo.com

Con motivo de la puesta en marcha del protocolo
para la emisién de marca propia en almacenes
de confeccién de limén, se ha creado, dentro de
la pagina web de AILIMPO, una microsede es-
pecifica donde se puede consultar y descargar
toda la documentacion referente al proceso
de certificacion.
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La pagina web de AILIMPO www.ailimpo.com
se configura como un elemento activo de
promocién y divulgacion del sector del limén y
pomelo espafiol. Para ello se ha llevado a
cabo una actualizacién continuada de sus con-
tenidos, una renovacion tanto de su estructura
interna (intranet asociados) como de la portada
principal web, asi como una mejora y adaptacion
permanente que ha permitido conseguir los
siguientes objetivos:

- Presentar la Asociacién, sus objetivos, su orga-
nizacién, las asociaciones y empresas
que la constituyen....

- Disponer de un elemento de comunicacion de
todas aquellas noticias e informaciones
que puedan ser de interés para el sector para
lo que se ha creado un servicio de noticias
que se actualiza diariamente.

- Dar a conocer los productos, el limén y el
pomelo, pilares en torno a los cuales gira
nuestra actividad

- Crear un escaparate atractivo y dindmico de
AILIMPO vy del sector que representamos
en Internet.

- Ofrecer un gran ndmero de documentos y
servicios a través de una intranet con acceso
a los asociados que esta continuamente actua-
lizada. En ella esté disponible la
informacién sobre:

OTRAS ACTUACIONES
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Se ha llevado a cabo como actuacién principal
ofrecer una informacién actualizada vy
continuada sobre noticias de interés al sector
asi como informacién de precios, para lo cual
es necesario contar con un asesoramiento técnico
especializado en informética para el
mantenimiento y funcionamiento del software
necesario.
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3. AUDITORIA DEL SISTEMA
CALIDAD ISO 9001:2008

La Asociacion Interprofesional de Limén y
Pomelo, AILIMPO, ha superado con éxito la
auditorfa del Certificado de Registro de Empresa
de AENOR, con el n°® ER-0107/2004, que
evidencia la conformidad de su Sistema de
Gestion de la Calidad con la norma UNE-EN
ISO 9001:2008.

Con la incorporacién del servicio de certificacion
del protocolo de marca propia en almacenes de
confeccién de limén, ha sido ampliado el alcance
de los servicios prestados por AILIMPO,
quedando definitivamente as:
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La prestacién a los asociados de los
servicios de:

- Representacion institucional.

- Informacién y tramitacién de ayudas econémicas
y declaraciones a la administracién.

- Asesoramiento técnico e informacion sobre
legislacion.

- Elaboracion de estudios econdémicos e informes
generales del sector de limén y pomelo.

- La certificacién del protocolo de marca propia
en almacenes de confeccién de limén.

Buscar continuamente la satisfaccién de sus
asociados y asegurar que los servicios
suministrados a los mismos son seguros, fiables
y cumplen las normas, instrucciones y requisitos
aplicables, es compromiso prioritario de la Politica
de la Calidad de AILIMPO.

Las principales ventajas que busca AILIMPO
tras la implantacién del Sistema de la Calidad
son: satisfacer las necesidades, intereses y
expectativas de sus asociados, mantener una
imagen de credibilidad y calidad ante la
Administracién y empresas asociadas, mejorar
la eficacia y eficiencia en la prestacién de sus
servicios, ordenar y sistematizar sus procesos
frente al asociado, evaluar el trabajo realizado,
revisando cémo se hace y en qué condiciones,
disponer de mas informacién para la toma de
decisiones, motivar al personal que trabaja en la
asociacion e identificar los recursos necesarios
para la consecucion de los objetivos marcados.

En todo momento, AILIMPO orienta la gestién
a la satisfaccién de nuestros asociados con
criterios de gestion total de la calidad para
obtener resultados que garanticen un desarrollo
competitivo del sector de limén y pomelo espariol.




ANEXO ESTADISTICO

INDICE

01. Informe Fin de Campafia Limén 08-09 58
02. Informe Fin de Campafia Pomelo 08-09 65
03. Informe Fin de Campafa Transformacién Limén 08-09 72
04. Informe Fin de Campafia Transformaciéon Pomelo 08-09 74
05. Informe Exportaciones Limén ARGENTINA Fin Campafa 76
06. Informe Exportaciones Pomelo ARGENTINA Fin Campafia 80
07. Informe Exportaciones Citricos SUDAFRICA Fin Campafia 83
08. Informes Exportaciones Limén a RUSIA 06-07 a 09-10 85
09. Evolucién Precio Limén en Campo 3 Ultimas Camparias 91

57 AILIMPO 2009



MEMORIA ANUAL

01.
EVOLUCION
CAMPANA
2008/ 2009
LIMON

DE 1 DE SEPTIEMBRE 2008
A 31 AGOSTO 2009
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ANEXO ESTADISTICO

RESUMEN PRODUCCION COMERCIALIZADA

CAMP. 07/08
CAMP. 06/07

RESUMEN PRODUCCION COMERCIALIZADA

140.000

OCT. b DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL.

— Prod. 08/09 = Prod. 07/08 — Prod. 06/07 Prod. 05/06

RESUMEN

Fuentes

66
902:376(905.701 AT
TOTAL - : 2. SOIVRE
PROD. TOTAL w 1.090. .000. 3. MARM

4. 5% ( Exportacion + m° nal.)
PTE. RECOLECTA ; g 5. AILIMPO
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MEMORIA ANUAL ANEXO ESTADISTICO

RESUMEN PRODUCCION COMERCIALIZADA EVOLUCION CAMPANA 2008/2009. Export. paises comunitarios

SEPT.| OCT. [ NOV. | DIC. | ENE. | FEB. | MAR. | ABR. [ MAY. | JUN. | JUL. | AGO. |TOTAL

CAMP. 08/09 | 8.187 |26.632|37.990 | 52.346 | 46.181 | 39.050 | 46.054 | 52.435 | 48.434 | 40.600 | 23.376 | 15841 [436.125

CAMP. 07/08 | 17.077 | 23.045 | 34.335 | 39.991 | 28.130 | 27.823 | 36.628 | 34.151 | 20.045 | 13.002 [ 8267 | 7.189 [289.684

1.000.000 CAMP. 06/07 | 13.456 | 23222 | 36.475 | 48.399 | 39.139 | 42.033 | 49.476 | 50.882 | 49.967 | 34.955 | 18527 | 10.275 |416.806

900.000

800.000 CAMP. 05/06 | 9546 |21.614 | 40.162 | 53.544 | 39.392 | 44.638 | 48.279 | 49.472 | 46,567 | 37.551 | 23.637 | 17.124 |431.526

700.000

600.000

500.000 .

400.000 EXPORT. PAISES TERCEROS

300.000

200,000 I | I

100'008 - [ 1 l l = 1 I SEPT.| OCT. | NOV. | DIC. | ENE. | FEB. | MAR. | ABR. | MAY. | JUN. | JUL. | AGO. |[TOTAL
EXP.UE. EXP.P.TERC. M°. INTERIOR MERMAS INDUSTRIA TOTAL CAMP. 08/09 | 151 953 | 1993 | 3975 | 5483 | 5504 | 6540 | 7550 | 4.437 | 2682 | 2469 | 523 |42.260

CAMP. 07/08 | 457 880 | 2404 | 1574 | 1.360 | 4723 | 6544 | 65.466 | 656 | 164 82 172 | 24.483

—— Campana 08/09 — Campaia 07/08 —— Campana 06/07 — Campana 05/06 CAMP. 06/07 | 654 793 | 1.388 | 2140 | 10632 | 14.334 | 12817 | 13404 | 6924 | 3329 | 1995 | 722 |69.132

CAMP. 05/06 671 856 | 2157 | 2935 | 5.282 | 11.885 | 16.091 [ 14.206 [ 10.124 | 4.161 | 2601 | 1.361 | 72329

TOTAL EXPORTACION
EVOLUCION CAMPANA 2008/2009. Resumen comercializado a 31/08/09

SEPT.| OCT. | NOV. [ DIC. | ENE. | FEB. | MAR. | ABR. | MAY. | JUN. | JUL. | AGO. [TOTAL

CAMP. 08/09 | 8338 [27.685|39.983|56.321 | 50.664 | 44.6564 | 52.594 | 59.985 | 52.870 | 43.282 | 25.845 | 16.364 |478.385

CAMP. 07/08 | 17.534 [ 23925 | 36.739 | 41.665 | 29.490 | 32.546 | 43.173 | 39.617 | 20.701 | 13.166 | 8.349 | 7.361 [314.167

CAMP. 06/07 | 14.110[24.015|37.863 | 50639 | 49.771 | 66.366 | 62.293 | 64.286 | 56.891 | 38.284 | 20.522 | 10.997 |485.937
1.200.000 —

CAMP. 05/06 | 10217 [ 22.470 | 42.319 | 56.479 | 44.674 | 56,5623 | 64.370 | 63.677 | 56.691 | 41.712 | 26.238 | 18.485 |503.856

1000000 |-
800000 = EXPORTACION. Paises comunitarios y export. paises terceros
600000 |-
60.000
400000 |- 50.000 /\/
10000 \

200.000 |-

30.000

0 20.000

05/06 06/07 07/08 08/09 10.000 % -
........ ssssssssssseEE=3:232
(0]
SEPT. OCT. NOV. DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL.
m Produccién total = Recolectado

P.Comunit. 08/09___ P.Comunit. 07/08 — P.Comunit. 06/07 — P.Comunit. 05/06

P.Terc.08/09 ... P.Terc.07/08 -..  P.Terc.06/07 ...  P.Terc. 05/06
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TOTAL EXPORTACION
70.000
60.000 —_——
50.000 e
40,000 / —~_ \\
30.000 = ~C ~
20.000 —
10,000 =
0
SEPT. OCT. NOV. DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL.

— Total Exp. 08/09 — Total Exp. 07/08 —— Total Exp. 06/07 Total Exp. 05/06
EVOLUCION CAMPANA 2008/2009. Industria

SEPT.| OCT. [ NOV. | DIC. | ENE. | FEB. | MAR. [ ABR. | MAY. | JUN. | JUL. | AGO. [TOTAL
CAMP. 08/09 | 852 | 3862 | 9.883 | 21071 | 25540 | 42469 | 56782 | 51.744 | 42530 | 30,179 | 14718 | 5029 [304.658
CAMP. 07/08 3.765 | 1.433 | 5696 | 5654 | 7.166 | 10.290 | 11.665 [ 10.3567 | 4675 | 1.877 | 1.242 | 1.108 | 64817
CAMP. 06/07 4.783 | 5.006 | 11.914]19.459 | 27.461 | 26.473 | 33.420 | 30.409 | 39.034 | 25.1656 | 12.019 | 2.823 |237.966
CAMP. 05/06 1698 | 720 6.123 | 15,326 | 16.399 | 285632 | 43.223 | 34.135 | 37.093 | 215612 | 9514 | 1.563 |215.828|
INDUSTRIA
60.000 P a——
50.000
40.000 // ~_
30.000 — ~_
20000 // ~_
10,000

0 = —
SEPT. OCT. NOV. DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL.
— IND. 08/09 — IND. 07/08 — IND. 06707 IND. 05/06
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ANEXO ESTADISTICO

EXPORTACION DE LIMON A PAISES COMUNITARIOS COMPARATIVO ACUMULADO DE CAMPANA
DESDE 1 SEPTIEMBRE HASTA 31 AGOSTO. 2008/2009

PAIS TOTAL LIMON TOTAL LIMON DIFERENCIA DIFERENCIA
08/09 07/08 %
ALEMANIA 99.107.628 70.633.742 28.473.886 40%
FRANCIA 75.073.506 71.028.905 4.044.601 6%
POLONIA 62.697.694 37404.135 25.193.559 67%
ITALIA 56.327.252 14.385.805 40.941.447 285 %
GRAN BRETANA 47971.439 35.416.414 12.5655.025 35%
HOLANDA 23.792.259 14.368.444 9.423.815 66%
REP. CHECA 11.182.637 6.618.434 4.564.103 69%
AUSTRIA 9.240.107 4.791.847 4.448.260 93%
BELGICA 9.027.427 7.974.781 1.0562.646 13%
SUECIA 8.5637.287 7.186.286 1.351.001 19%
HUNGRIA 6.149.5643 3.092.640 3.0567.003 99%
PORTUGAL 5.512.000 3.185.135 2.326.865 73%
DINAMARCA 4.030.446 3.393.685 636.761 19%
ESLOVAQUIA 3.829.594 2.773.131 1.056.463 38%
ESLOVENIA 2.973.768 1.320.837 1.652.931 125%
LITUANIA 2.460.655 544.851 1.915.704 352%
IRLANDA 2.234.218 2.435.885 -201.667 -8%
GRECIA 1.486.346 417829 1.068.5617 256%
FINLANDIA 1.395.150 1.037.378 357.772 34%
LETONIA 1.388.955 568.502 820.453 144%
ESTONIA 942814 79.622 863.192 1084%
BULGARIA 847636 209.064 638.672 305%
RUMANIA 810.119 669.885 140.234 21%
LUXEMBURGO 188.727 146.999 41.728 28%
MALTA 17.650 0 17650 | -
CHIPRE 0 0 @ [ ===
Total general 436.124.657 289.684.136 146.440.521 51%
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EXPORTACION DE LIMON A TERCEROS PAISES COMPARATIVO ACUMULADO DE CAMPANA
DESDE 1 SEPTIEMBRE HASTA 31 AGOSTO. CAMPANA 2008/2009

TOTAL LIMON TOTAL LIMON DIFERENCIA DIFERENCIA
08/09 07/08 %

RUSA | rssaves | taiepos0 | amomee | oo |
suza | wieweos | aveseeo | sasazes | oo |
NORUEGA | tosesso | taoioss | samps0 | oa% |
canabA_ | o0i0s6 | sie00 | eras | siew% |
BRasi | eeesr [ o | vesewr [ —— |
ARABIASAUDITA | 14003 | 0 | iasos | |
SiNGAPUR | 202a0 | 0 | om0 | |
BammaN | ewmeo | o0 | sme | |
HonGKoNG | o0 [ 0 | mooo [ |
waasia | om0 | emsm | —— |
aRMENA | eaaso | 0 | eaam | |
TAUSTFRANGIA | sooas | 0 | b0 | |
oataR | wms [0 [ amm [ |
Wowar | s [0 | swm [ |
MARRUECOS | 61 [ 0 [ isin [ |
WolbAVA | ames | 0 | ases | |
owAN | e [ o | e [ —— |
GaweA | 5 [ o8 [ 0 [ 7% |
AzeeAUAN | 0 | sis | papm | ioon |
amanA |0 | ew | e | ioow |

Fuente: SOIVRE (Valencia)

ANEXO ESTADISTICO

02. ,
EVOLUCION
CAMPANA
2008/ 2009
POMELO

DE 1 DE SEPTIEMBRE 2008
A 31 AGOSTO 2009
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EXPORTACION DE POMELO A PAISES COMUNITARIOS COMPARATIVO ACUMULADO DE CAMPANA
DESDE 1 SEPTIEMBRE HASTA 31 AGOSTO. 2008/2009

PAIS TOTAL TOTAL DIFERENCIA DIFERENCIA
so | oSt
FRANCIA 12.719.217 10.063.056 2.656.161 26%
ALEMANIA 9.626.769 8.773.079 853.690 10%
POLONIA 3.201.362 3.760.483 -559.121 -15%
HOLANDA 1918316 1.941.986 -23.670 -1%
BELGICA 1.762.483 3.021.402 -1.268919 -42%
REP. CHECA 1.694.157 2.378.642 -684.485 -29%
ITALIA 1.240.636 1.425.745 -186.109 -13%
AUSTRIA 868.012 417364 450.648 108%
GRAN BRETANA 680.253 581.124 99.129 17%
LITUANIA 597.397 415.327 182.070 44%
ESLOVAQUIA 513.222 545.112 -31.890 -6%
HUNGRIA 304.921 286.100 18.821 7%
LETONIA 276.154 583.856 -307.702 -53%
PORTUGAL 273.279 389.185 -116.906 -30%
BULGARIA 169.297 0] 169297 | -
GRECIA 138948 163.292 -24.344 -15%
RUMANIA 136.306 5.040 131.266 2604%
ESTONIA 122217 5.448 116.769 2143%
SUECIA 106.073 43.010 63.063 147%
DINAMARCA 69.492 325.632 -256.140 -79%
ESLOVENIA 61.663 15.669 45.994 294%
LUXEMBURGO 36.150 42.000 -5.850 -14%
MALTA 83556 0 Bl || =
IRLANDA 5278 8.692 -3.419 -39%
CHIPRE 3.744 7526 -3.782 -50%
FINLANDIA 0 0 © | ===
Total general 36.533.696 35.198.770 1.334.926 4%
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COMPARATIVA DE

EXPORTACION DE POMELO
ACUMULADO DE

CAMPANA A 31/08/09

40.000.000 [~

35.000.000

30.000.000

25.000.000

20.000.000

16.000.000

10.000.000

5.000.000

0

Pomelo

67

Kg
exportados

COMPARATIVA DE
PAISES CON IMPORTACIONES
MAS REPRESENTATIVAS

14.000.000

12.000.000

10.000.000

8.000.000

6.000.000

4.000.000

2.000.000

B Kg = Campana 08/09
exportados = Campaiia 07/08

Francia Alemania Polonia Holanda Bélgica
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EVOLUCION PRINCIPALES 6 MERCADOS

ANEXO ESTADISTICO

EXPORTACION DE POMELO A TERCEROS PAISES COMPARATIVO ACUMULADO DE CAMPANA

DESDE 1 SEPTIEMBRE HASTA 31 AGOSTO. 2008/2009

PAIS TOTAL TOTAL % SOBRE % SOBRE
68705 67/0 58708 5708
FRANCIA 12.719.217 10.063.056 35% 29%
ALEMANIA 9.626.769 8.773.079 26% 25%
POLONIA 3.201.362 3.760.483 9% 11%
HOLANDA 1.918.316 1.941.986 5% 6%
BELGICA 1.762.483 3.021.402 ) 9%
REP. CHECA 1.694.157 2.378.642 5% 7%
Total 30.922.304 20.938.648 85% 85%
Demas paises 5.611.392 5.260.122 15% 15%
Total general 36.533.696 35.198.770 100% 100%

PORCENTAJE DE EXPORTACIONES DE POMELO

PAISES MAS REPRESENTATIVOS

CAMPANA 08/09

9%

26%

5%

FRANCIA
B ALEMANIA

= POLONIA

= HOLANDA

m BELGICA

m REP. CHECA
® DEMAS PAISES

68

5%

35%

15%

PORCENTAJE DE EXPORTACIONES DE POMELO

PAISES _MAS REPRESENTATIVOS
CAMPANA 07/08

11%

FRANCIA
B ALEMANIA

= POLONIA

B HOLANDA

= BELGICA

m REP CHECA
® DEMAS PAISES

9%

11%

PAIS TOTAL TOTAL DIFERENCIA | DIFERENCIA
oaso | oo
SUIZA 994.990 657.444 337546 51%
RUSIA 227948 2.689.729 -2.461.781 -92%
NORUEGA 103.497 122.724 -19.227 -16%
KAZAJSTAN 101.855 0 ioisel || e
BRASIL 85.870 129.219 -43.349 -34%
BIELORRUSIA 64.998 27723 37275 134%
SUDAFRICA 38.820 116.836 -78.016 -67%
CROACIA 38.345 33.456 4.889 15%
BOSNIA-HERG 35.463 16.278 19.185 118%
SERBIA 33.640 1.796 31.844 1773%
E.. ARABES 32.049 24588 7461 30%
MONTENEGRO 25.954 19.596 6.358 32%
ANGOLA 10.674 0] ioerE || e
EL SALVADOR 6.122 6.160 -38 -1%
UCRANIA 5.148 71.672 -66.524 -93%
CANADA 4608 0 4608 [
ARMENIA 3.240 0 8240 || e
MARRUECOS 3.031 1.275 1.756 138%
KUWAIT 1.728 0 1728 | ===
GUATEMALA 1.689 4534 -2.845 -63%
PANAMA 1.660 10.468 -8.808 -84%
GIBRALTAR 1.369 347 1.022 295%
ARABIA SAUDITA 1.082 0 1.082 | -
OMAN 990 0 o || =
CABO VERDE 807 0 SO LSS
HONDURAS 0 2.642 -2.642 -100%
MAURITANIA 0 32 -32 -100%
Total general 1.825.577 3.936.519 -2.110.942 -54%
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COMPARATIVA DE

EXPORTACION DE POMELO

ACUMULADO

DE CAMPANA A 31/08/09
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— Kg exportados

(o))
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©
wm
o
(2]
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1.5600.000
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500.000

COMPARATIVA DE
PAISES CON
IMPORTACIONES

MAS REPRESENTATIVAS

» Campafia 08709
= Campana 07/08

- Kg exportados

Suiza Rusia Noruega kazajstan Brasil

ANEXO ESTADISTICO

EVOLUCION PRINCIPAL 6 MERCADOS DE PAISES TERCEROS

PAIS TOTAL TOTAL % SOBRE % SOBRE
e | REe | EE BE
SUIZA 994.990 657444 55% 17%
RUSIA 227948 2.689.729 12% 68%
NORUEGA 103.497 122724 6% 3%
KAZAJSTAN 101.855 0] 6% 0%
BRASIL 85.870 129.219 5% 3%
BIELORRUSIA 64.998 27723 4% 0,7%
Total 1.679.168 3.626.839 87% 92%
Demas paises 246.419 309.680 13% 8%
Total general 1.825.577 3.936.519 100% 100%

PORCENTAJE DE EXPORTACIONES DE POMELO

PAISES MAS REPRESENTATIVOS

CAMPANA 08/09

12%

6%

5%

4%

SuIzA
B RUSIA

B NORUEGA

B KAZAJSTAN

m BRASIL

m BIELORRUSIA
B DEMAS PAISES
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13%

PORCENTAJE DE EXPORTACIONES DE POMELO

PAISES MAS REPRESENTATIVOS

CAMPANA 07/08

17%

SUIZA
B RUSIA
B NORUEGA
B KAZAJSTAN
m BRASIL
m BIELORRUSIA
B DEMAS PAISES

8% o704

3%
3%
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03 INFORME ABSORCION LIMON CON DESTINO A LA TRANSFORMACION
., CAMPANA 08/09
LIMON CON
DESTINO
A INDUSTRIA
DESGLOSE KG.TRANSFORMADOS POR COMUNIDADES AUTONOMAS DE
INFORME FIN LAS INDUSTRIAS
DE CAMPANA
200872009

72

MURCIA

ACUMULADO
OCT-SEP
08/09

ACUMULADO
OCT-SEP
07/08

DIFERENCIA

DIFERENCIA
%

249.586.268

ANDALUCIA
VALENCIA
UK.

TOTALES

1.803.148
56.495.081
0

307.884.497

46.994.759
669.276
11.887.430
3.336.598

62.888.063

202.591.609
1.133.872
44.607.651
-3.336.598

431%
169%
375%
-100%

390%

244.996.434

GRAFICO COMPARATIVO
POR COMUNIDADES

AUTONOMAS

250.000.000

200.000.000

150.000.000

100.000.000

50.000.000

0

Murcia

= Acumulado Oct-Sep 07/08
= Acumulado Oct-Sep 08/07

Andalucia Valencia

Reino unido
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04.

POMELO CON
DESTINO

A INDUSTRIA

INFORME FIN
DE CAMPANA

200872009

74

ANEXO ESTADISTICO

INFORME ABSORCION POMELO CON DESTINO A LA TRANSFORMACION
CAMPANA 08/09

DESGLOSE KG.TRANSFORMADOS POR COMUNIDADES AUTONOMAS DE
LAS INDUSTRIAS

ACUMULADO ACUMULADO DIFERENCIA DIFERENCIA
OCT-SEP OCT-SEP
08/09 07/08

ANDALUCIA 2.251.698 884.380 1.367.318
MURCIA 1.432.125 4.598.679 -3.166.554
VALENCIA 351.420 0 351.420

TOTALES 4.035.243 5.483.059 -1.447816

GRAFICO COMPARATIVO
POR COMUNIDADES
AUTONOMAS

5.000.000 = Acumulado
4.500.000 Oct-Sep 07/08
4.000.000 = Acumulado

3.500.000 Oct-Sep 08/09
3.000.000

2.5600.000
2.000.000
1.5600.000
1.000.000
500.000

(0]

Andalucia Murcia Valencia
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05. ,
EVOLUCION
CAMPANA
LIMON
ARGENTINA

2009
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ANEXO ESTADISTICO

EXPORTACIONES LIMON ARGENTINO PALLETS DE 1134 KILOS ACUMULADO POR PUERTO DE DESTINO
HASTA SEMANA 39

PALLETS PALLETS KILOS
s | w0 | oo [wmswamos | o0 | orenn
[wceomss | o0 | e [vonarona | ass0 | asessan
hosen | o0 | oo [mow | oo | s
ow [ oo | enow [waweemair | oo | vmeran
[owceiom | oo | oo [worem | w0 | e
I I e I R
owomn | o0 | eeowo [umssor | o0 | ovommn
owcassa | oo | e [usson | o | soommn_
[covsmanson | 7or | e [wiwormmen | o0 | oo
owwan |0 | woo [wroes | w0 | s
oo | w0 | o [ovessaue | oms | viameion
ovan | | oo [owes | o | osmsasn
[overes |0 | ronow0 [mocecnonaa] o | vioses
[ros surwer_| w0 | wroeooo |pornazoran | a0 | e
[ceoran | 00| 12000 |worremoms | asorr | snscesra
oommae | o0 | a0 [somemnowes | a0 | oo
[vawourco | o0 | 2romom |norrensueon| a0 | ooran
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EXPORTACIONES LIMON ARGENTINO PALLETS DE 1134 KILOS ACUMULADO POR PUERTO DE DESTINO

HASTA SEMANA 39
PUERTO TOTAL TOTAL PUERTO TOTAL TOTAL
PALLETS KILOS PALLETS KILOS

ROTTER-SUIZA 20 22,680 THESALENIKE 9.927 11.257218
ROTTER-UCRANIA 40 45.360 THESALENIKE-BOSNIA 100 113.400
RTM-RUSIA 5 5.670 THES-SERBIA 140 1568.760
SALERNO 40 45.360 TILBURY 1.140 1.292.760
SAN PETERSBURGO 38.271 43.399.314 TORONTO 3.880 4.399.920
SERBIA 380 430.920 VADO 7489 8.492.526
SHERNES 100 113.400 VADO-CROACIA 100 113.400
SHUWAIK 51 57834 VADO-ESLOVENIA 120 136.080
SINGAPUR 120 136.080 VARNA-BUL 160 181.440
SPLIT 20 292.680 VLADIVOSTOK 166 188.244
SURABAYA (]0] 68.040 VOLOS 140 1568.760
TARRAGONA 240 272.160 VOLOS-GRECIA 400 453.600
THAMESPORT 1.840 2086560 | YAKARTA 220 249.480
THES-ALBANIA 2.060 2.336.040

TOTAL CAMPANA 2009 191.354 216995436

CAMPANA 2008 326921 370728414

DIFERENCIA -1365667 -163.732978

DIF (%) -415% -415%
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ANEXO ESTADISTICO

EVOLUCION
SALIDAS
LIMON DE
ARGENTINA

40.000.000 -
356.000.000 |-
30.000.000 |-
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5000000 |~
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06. ,
EVOLUCION
CAMPANA
POMELO
ARGENTINA

2009

80

ANEXO ESTADISTICO

EXPORTACION DE POMELO ARGENTINO PALLETS DE 1134 KILOS ACUMULADO POR PUERTO DE DESTINO
HASTA SEMANA 31

PUERTO TOTAL TOTAL PUERTO TOTAL
PALLETS KILOS PALLETS

_ 93814 | KLAYPEDA-LIT

I 2 o

879.984

o | m | oo [momer | 6 | oo |
rossunwen | s | v oo | o |zt |
Gonmro | @ | omo | meswewe | w0 | om0
woverone |0 | w0 [rorowo | w0 | ieare0 |
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EVOLUCION
SALIDAS
POMELO

DE ARGENTINA

4.500.000
4.000.000
3.500.000
3.000.000
2.500.000
2.000.000
1.600.000
1.000.000
500.000

(0]

— KGS 2007
— KGS 2008
KGS 2009

50
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ANEXO ESTADISTICO

07.
EXPORTACION
DE CITRICOS

DE SUDAFIRCA

2009
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EXPORTACION SUDAFRICA CITRICOS O 8
HASTA SEMANA 36 C ,
INFORME EVOLUCION

_ DIFERENCIA EXPORTACIONES DE
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EVOLUCION EXPORTACION DE LIMON A RUSIA. CAMPANAS 2006/2007 A 2009/2010

ANEXO ESTADISTICO

SEMANA 2006/2007 2007/2008 2008/2009 2009/2010
36 1.044 20.300 0 2.479
37 0 0 0 0
38 1.064 0 0 2501
39 0 0 0 0
40 0 0 0 328
41 0 0 3.703 0
42 201 5568 3.085 769
43 2519 20,824 49,942 50
44 560 54,601 138901 1010
45 4313 89.543 418.484 0
46 11.011 320.328 122208 988
47 69.016 599.276 134.061 30.116
48 319.765 381.420 174511 119.760
49 270,642 204.079 308.846 242618
50 326.892 156.509 483.622 48501
51 20.904 123.075 393.848 77012
52 73921 0 191.972 0
1 216319 0 364.249
) 622.382 31.036 433.119
3 596.100 8925 1.066.088
4 863.019 87672 705.147
5 644.339 127675 175.832
6 754.385 284335 164.507
7 801.114 607.898 346.139
8 1.059.100 880.274 919.304
) 1.708.464 1.368.029 1.503.152
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SEMANA 2006/2007 2007/2008 2008/2009 2009/2010
10 1.846.403 1.349.200 1.091.646
11 1.944.160 1.895.475 1.108.761
12 1.693.725 852.501 920.869
13 1.423.049 692.103 567708
14 698.840 1.288.706 669.607
15 1.755.674 830.774 673.922
16 2.193.921 973.657 976.107
17 2.064.289 457312 1.183.826
18 1.638.273 333.484 783.201
19 1.231.176 82.194 590.326
20 832.392 17.357 300.948
21 138.651 0] 520.080
22 41.493 0 183.894
23 60.185 0 122.000
24 49.312 0 81.961
25 32.212 0 74.087
26 1.458 0 290.625
27 1.460 (0] 143.152
28 1.469 0 62.045
29 1.702 (0] 20.048
30 1.431 0 44.856
31 1.014 (0] 0]
32 0 0 4.036
33 0 0 0
34 0 (0] 3.497
35 0 (0] 0
TOTAL 25.821.363 14.162.030 18.517.942 526.132
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EVOLUCION EXPORTACION DE LIMON A RUSIA EVOLUCION EXPORTACION DE LIMON A RUSIA
CAMPANAS 2006/2007 A 2009/2010

KILOS EXPORTADOS

3500000 - Kg — KGS 2006/2007
e T MES 2006/2007 2007/2008 2008/2009 2009/2010
B — KGS 2008/2009
3.000.000 KGS 9009/2010 SEP 2.108 20.300 0 4,980
9500000 - OCT 3.280 89.993 195.631 2.157
NOV 404.105 1.399.567 849,284 150.864
2000000 |-
DIC 694.359 483.663 1.378.288 368.131
1500000 |- ENE 2.942.159 255.308 2.744.435
1.000.000 |- FEB 4.323.063 3.140.536 2.933.102
MAR 7.506.177 6.077985 4.358.591
500000 |-
ABR 7552.157 2.695.127 3.617056
0 D
3638404244 46485052 2 4 6 8 1012 141618209224 2628303234  Semanas MAY 2243712 99.651 1.595.248
JUN 143.167 0 568.673
JUL 6.062 0 270.101
EVOLUCION EXPORTACION DE LIMON A RUSIA. CAMPANAS 2006/2007 A 2009/2010 AGO 1.014 0 7533
TOTAL 25.821.363 14.162.030 18.517.942 526.132

Comparativo exportacion de limén a Rusia - C. 07/08 - 08/09 - 09/10

EVOLUCION EXPORTACION DE LIMON A RUSIA

2,000.000 —  2007/2008 20.000.000
— 200872009 i eeaaan
1800000 |-  —  LIRAMRE et 18.000.000 8000000 K
— 2009/2010 .
1.600.000 Acumulado 07/08 R 16.000.000 7000000 |-
1400000 === Acumulado 08/09 g 14,000,000 6000000 |-
=== Acumulado 09/10 ¥ -
1.200.000 12,000,000 5000000 |-
000, 10.000.000
1.000.000 1000000 L
800000 8.000.000
3000000 |-
600000 J 6.000.000
o 2,000,000 [
400000 4 4000000
200.000 l [‘ {” \ l S ETREE 1000000 |- ¥
) II- L']_Il I'rl' i ol o |'|' B Il il ol Ul D '|'|"|'|'l"|'|"1 """" 0 0 /
rrrrrrerrrrrrrrerrrrrrrrrrrrr T T T T T T T T T T
SEPT. OCT. NOV. DIC. ENE FEB. MAR ABR MAY. JUN. JUL AGO.
BT RI RS R BER MO0 TARIROE0RL IR RONRRIHIBSSE  Semanas

— 2006/2007  —— 2007/2008 — 200872009 2009/2010
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EVOLUCION EXPORTACION DE LIMON A RUSIA 09
CAMPANAS 2006/2007 A 2009/2010 PRECIO €KILO .

| wes | oooe/2007 | 20072008 | 20082009 | 2009/2010 | E\é(ééﬁjg ||f|) I\I>IIC')N
T os | | e EN CAMPO DE LAS
oct oo | oes [ os TRES ULTIMAS

NOV 0,66 088 070 071 CAMPANAS
biC o5 | w9 | oees | SEMANAS

ABR 0,50
MAY 0,51
JUN

EVOLUCION PRECIO EXPORTACION DE LIMON A RUSIA

1,60 €/Kg
1,40
1,20
1,00

0,80

SEPT. OCT. NOV. DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO.

— 2006/2007  —— 2007/2008 — 200872009 200972010
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CAMPANA 07/08

ANEXO ESTADISTICO

TODO LIMON 1/CORTE
MINIMO | MAXIMO | MEDIA MINIMO | MAXIMO | MEDIA
SEMANA

38 024 027 026 0,42 0,45 0,44
39 021 027 0,24 0,36 0,45 0,41
40 024 0,33 0,29 0,36 0,45 0,41
41 0,30 0,42 0,36 0,42 0,45 0,44
42 0,30 0,36 0,33 0,42 0,48 0,45
43 0,42 0,45 0,44 0,48 0,54 0,51
44 0,44 0,46 0,45 0,50 0,54 0,53
45 0,42 0,48 0,45 0,50 0,57 0,54
46 0,42 0,48 0,45 0,50 0,57 0,54
47 0,45 0,50 0,48 0,52 0,60 0,56
48 0,45 0,55 0,50 0,55 0,65 0,60
49 0,48 0,60 0,54 0,60 0,70 0,65
50 0,52 0,63 0,58 0,63 0,75 0,69
51 0,52 0,63 0,58 0,65 0,75 0,70
52 0,52 0,63 0,58 0,65 0,75 0,70
53 0,52 0,63 0,58 0,65 0,75 0,70
1 0,52 0,63 0,58 0,65 0,75 0,70
p) 0,52 0,63 0,58 0,65 0,75 0,70
3 0,52 0,63 0,58 0,65 0,75 0,70
4 0,66 0,72 0,69 0,00 0,00 0,00
5 0,66 0,72 0,69 0,00 0,00 0,00
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CAMPANA 08/09
TODO LIMON 1/CORTE
MINIMO | MAXIMO | MEDIA MINIMO | MAXIMO | MEDIA
SEMANA
38 025 029 0,27 0,00 0,00 0,00
39 025 029 0,27 0,00 0,00 0,00
40 025 0,30 0,28 0,42 0,48 0,45
41 025 0,330 0,28 0,42 0,48 0,45
42 0,22 0,30 0,26 0,39 0,45 0,42
43 0,21 027 0,24 033 0,39 0,36
44 0,18 023 0,21 0,24 027 026
45 0,00 0,00 0,00 0,16 021 0,19
46 0,00 0,00 0,00 0,16 021 0,19
47 0,00 0,00 0,00 0,12 0,18 0,15
48 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
49 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
50 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
51 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
52 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
53 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
p) 0,00 0,00 0,00 0,06 0,10 0,08
3 0,00 0,00 0,00 0,06 0,10 0,08
4 0,00 0,00 0,00 0,06 0,10 0,08
5 0,00 0,00 0,00 0,06 0,10 0,08
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CAMPANA 09/10
TODO LIMON 1/CORTE
MINIMO | MAXIMO | MEDIA MINIMO | MAXIMO | MEDIA
SEMANA
38 0,00 0,00 0,00 0,42 0,55 0,49
39 0,00 0,00 0,00 0,42 0,52 0,47
40 023 027 025 0,40 0,50 0,45
41 023 027 025 0,38 0,40 0,42
42 022 025 0,24 0,35 0,40 0,38
43 0,20 023 0,22 0,30 033 0,32
44 0,20 023 0,22 029 033 0,31
45 020 023 0,22 0,29 033 0,31
46 021 025 0,23 0,30 0,35 0,33
47 024 0,30 0,27 033 0,36 0,35
48 0,24 028 0,26 033 0,36 0,35
49 0,24 028 0,26 033 0,36 0,35
) 027 033 0,30 0,36 0,39 0,38
51 0,28 0,35 0,32 0,36 0,42 0,39
52 0,30 0,36 0,33 0,39 0,42 0,41
53 0,28 0,35 0,32 0,37 0,42 0,40
1 0,28 0,35 0,32 0,37 0,42 0,40
p) 0,33 0,42 0,38 0,00 0,00 0,00
3 0,30 0,36 0,33 0,39 0,44 0,42
4 0,30 0,34 0,32 0,36 0,42 0,39
5 029 033 0,31 0,34 0,40 0,37
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ANEXO ESTADISTICO

EVOLUCION PRECIO MEDIO LIMON FINO EN CAMPO

TODO LIMON
070 [ €/Kg — Todo limén 07/08
/ — Todo limén 08/09
e | Todo limén 09/10
050 |-
040 |- /\/
030 |- ’/;/\/\
\/
020 |-
0,10 |
00— T——T T T T T T T T T T T T T T T T T T
38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 63 1 2 3 4 b

Semanas

EVOLUCION PRECIO MEDIO LIMON FINO EN CAMPO

1/CORTE
080 - €/Kg — Todo limén 07/08
070 |- — Todo limén 08/09
Todo limén 09/10
060 -
050
040
030 -
020 +
0,10
o T T T T T T T T \\\\\
38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 1 2 3 4 5
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El precio del lim6n para el productor en
campo cae un 100% - Citricos

AILIMPO ve incomprensible que la distribucion siga aumentando su beneficio en
la venta del limén mientras el productor sufre pérdidas.

09/01/2009 (Noticia leida 282 veces)

AILIMPO- De acuerdo con los datos del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio,
el precio que el consumidor pagé por los limones en el mes de diciembre de 2008 bajo
un 8.58% respecto al precio que pago en el mes de diciembre de 2007. El dato para todo
el afio 2008 indica una subida del precio de los limones del 13,74% respecto a 2007.
Pero este dato tiene “trampa” y debe por tanto analizarse correctamente, ya que se
refiere al aiio natural 2008 que engloba parte de dos campaiias de comercializacion
distintas (2007/2008 y 2008/2009) que han sido radicalmente diferentes.

Mientras que en la campatia 2007/2008 hubo una cosecha excepcionalmente muy baja
debido a las condiciones climatologicas, en la campaiia 2008/2009 que empezo el 1 de
septiembre nos encontramos con una produccién con excedentes que ha provocado una
caida de precios importante para el productor. El panorama de esta campaiia actual es
muy similar a la de hace dos y tres afios en las que el productor tuvo pérdidas netas.

Evidentemente, los datos de precios a los que la distribucion vende el limon al
consumidor contrastan con la situacion de los precios para el productor en campo, ya
que de acuerdo con los datos de ATLIMPO y de las Consejerias de Agricultura de
Murcia, Valencia y Andalucia, el precio para el productor ha caido practicamente un
100% ya que desde mediados de noviembre de 2008 no ha habido cotizacion oficial
para el agricultor.

Segtin AILIMPO, estos datos ponen de manifiesto de manera situaciones
incomprensibles en las que el productor cultiva asumiendo pérdidas, mientras que la
distribucion mantiene e incluso aumenta sus beneficios ya que se aprovisiona a precios
mas baratos.

Ailimpo considera urgente que desde las Administraciones publicas se establezcan los
mecanismos necesarios para corregir estos desequilibrios, de forma que se respeten los
costes de produccidn y un beneficio minimo para el agricultor y den transparencia a los
mecanismos de fijacion de precios. Por otra parte, Ailimpo considera fundamental que
el MARM adopte medidas para que todas las transacciones de compraventa de limones
en campo se formalicen a través del contrato tipo homologado por propio MARM.

DOSSIER DE PRENSA

Wlaverdad.es resion

AGRICULTURA

Ailimpo cree que lel distribuidor del limén obtiene
beneficios a costa de las pérdidas del productor

09.01.09 - 18:48 - EFE[MADRID

La Asociacion Interprofesional del Limén y del Pomelo (Ailimpo) ha advertido hoy de que la gran distribucion
sigue obteniendo beneficios con el limon mientras el sector productor sufre pérdidas.

Esta organizacion ha subrayado hoy que. segun los dalos del Ministerio de Industria. Turismo y Comercio,
el precio que el consumidor pago por los limones en el mes de diciembre de 2008 baj6 un 8,58% respecto
al de diciembre de 2007.

Ha afadido que el dato para el afio pasado indica una subida del precio de los limones del 13,74 por ciento
respecto a 2007, si bien éste tiene “trampa”, ya que se refiere al aflo natural 2008, que engloba parte de
dos campafas de comercializacion distintas (2007/2008 y 2008/2009) que han sido radicalmente diferentes.

Ha aclarado que, mientras que en la campafna 2007/2008 hubo una cosecha excepcionalmente baja por las
condiciones climatoldgicas, en la temporada 2008/2009, que empezo el 1 de septiembre, "nos encontramos
con una produccion con excedentes, que ha provocado una caida de precios importante para el productor”.

Ha alertado también de que “el panorama de esta campaia actual es muy similar a la de hace dos y lres
afios, en las que el productor tuvo pérdidas netas”,

Por esta razon, ha insistido en que los datos de precios a los que la distribucion vende el limén al
consumidor contrastan con la situacion de los precios para el productor en campo.

En este sentido, ha afadido que, segun los datos de Ailimpo y de las Consejerias de Agricultura de Murcia,
Valencia y Andalucia, el precio para el productor ha caido practicamente un 100 por ciento ya que desde
mediados de noviembre de 2008 no ha habido cotizacion oficial para el agricultor.

Ailimpo considera urgente que las Administraciones publicas establezcan los mecanismos necesarios para
corregir estos desequilibrios, de forma que se respeten los costes de produccién y un beneficio minimo para
el agricultor y den transparencia a los mecanismos de fijacion de precios.

Ha considerado fundamental que el Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM) adopte

medidas para que todas las transacciones de compraventa de limones en campo se formalicen a través del
contrato tipo homologado por el Ministerio.
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ha caido practi un 100% ya que desde mediados de noviembre de 2008 no ha
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LaOpinién  Viemes, & do fabrero, 2009

L |* Regién de Murcia cele-
bré ayer su dia de honer

en la feria Fruit Logistica 2009; |-
la feria dedicada al sector agroa.
limentario que se celebra esta
semana en Berlin. Las empresas
murcianas y la administracién
han ido alli convencidas de que
es la agricultura la que puede
ayudar a que la economia regio-
nal supere la actual erisis econd-
mica. El presidente de la Comu-
nidad, Ramén Luis Valcircel,

|
internacional para |
lograr nuevos contratos i

SR |

afirmé desde la capital alemana
que “cada contrato que se efec.
nia y cada acuerdo que se consi-
gue en Berlin tiene una impor-
tante traduccién en puestos de

dente recordd que la agricultura

ciento, del empleo y contribuye  Interior Bruto (PIB).

104

murciana representa el 14 por  en un 10 por dento al Products

El campo busca ofertas en Berlin

trabajo para la Regién®. El presi-  La delegacién murciana en Fruit Logisticn 2009, con ol presidents Valcircel a la

En busca de esos ¢
han viajado hasta Alemania re-

cabeza, dursnts e scto ded Dia do Murcia que tuvo hugar ayer

sarios y agricultores de la Re-
nancieras y mis-de 300 empre-  pidn de Murcia.

DOSSIER DE PRENSA

LA VERDAD *» SABADO
7 DE MARZO DE 2009
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Ailimpo dice que 200 toneladas de
limones se quedaran sin recoger
por la caida de los precios

EFE MURCIA

La interprofesional del limén, Ai-
limpo, ha advertido de que queda-
ran sin recolectar esta campaina
entre 150.000 y 200.000 kilos de li-
mones de la variedad primofiori
debido al desplome de los precios,
que ha provocado que los agricul-

tores nopuedan cubrir sus costes

‘de produccion.

El presidente de la Asociacion
Interprofesional del Limén y del
Pomelo (Ailimpo), José Andrés Lo-
pez, en declaraciones a Efeagro,
ha hecho balance de la situacion
actual y ha lamentado que dla ren-
tabilidad para el agricultor en es-

tos momentos es cero». En la ac-
tualidad, segin ha precisado, los
precios en campo se sitilan entre
los 0,4 y los 0,6 céntimos, lo que su-
pone un «desastre» para los pro-
ductores y hace imposible que se
cubran sus costes de produccién.
Como causas del desplome de
los precios, ha explicado que se
han dado una serie de factores dis-
tintos, pero entre ellos, ha citado
la caida del consumo y el exceso
de produccion, una situacion que
ya se se dio hace un par de campa-
fias cuando el sector obtuvo im-
portantes pérdidas netas.
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27/4/2009
Nota de AILIMPO

ILIMPO considera finalizada el 30 de

abril la campaia de Limén Fino y recomienda |

AILIMPO da por finalizada a partir del 30 de abril la campaiia de limén Fino, debido a que la
produccidn de esta variedad que queda por recolectar ya no redne las condiciones de calidad
necesarias para su comercializacion en fresco, por lo que se recomienda volcarse en la
comercializacion de limon Verna a partir del 1 de mayo.

La produccion de esta campaiia de limon de la variedad Verna en Espaiia se estima en unas 300.000
toneladas de las que se prevé exportar unas 150.000 toneladas, destinandose el resto al mercado
interior y a la transformacién industrial.

El inicio de la exportacion de limon Verna de Espaiia permite ofrecer un limén de nueva cosecha,
fresco, en su momento dptimo de madurez y con un diferencial de calidad importante frente al limén
Fino.

La produccién de limdn verna este afio permite garantizar el suministro al mercado al menos hasta
finales de julio.
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AII_IMPO muestra su

satisfaccién tras conocer el clculo
realizado por el FEGA sobre la
ayuda de citricos a transformacién
para la campana 2008/2009 para
aquellas hectdreas que hayan
cumplido los requisitos del articulo
19 del RD 262/2008.
Es importante destacar que
AILIMPO, dentro de su &ambito
competencial referido
exclusivamente al limén, se
posiciond con el acuerdo unanime
de todas las organizaciones
miembro de la interprofesional y
solicit6 con éxito a |la
Administracién espafiola que se
estableciera una partida
presupuestaria especifica para
limén, lo que se denomind el
"Cheque Limén” de 13.333.000 €,
lo que ha permitido que la ayuda
para los limones haya alcanzado
el importe de 1.214,45 €/ha, una
ayuda muy superior a la que
recibirdn el resto del los citricos.
Si Ailimpo no hubiera defendido
con éxito este posicionamiento, se
hubiera repartido un cheque
global para todos los citricos de
93.

733.000 € y la ayuda para los
limones hubiera sido de tan solo
640,07 €. Esta posicion se
justifico por parte de Ailimpo, en
base a que dentro del sector de
citricos en Espafia es preciso
distinguir entre los Limones y el
grupo de “Citricos Dulces” por
tener dreas geogrdficas de
produccién diferenciadas y sobre
todo, por una casuistica vy
problemdtica particular de
produccién, comercializacion,
consumo y transformacion.
Se constata de forma
incuestionable con este
posicionamiento y trabajo
realizado, que AILIMPO, a través
del debate y consenso interno ha
alcanzado acuerdos que han
hecho posible la defensa de los
intereses econdémicos de los
productores de limdn espaiioles.

14-05-2009
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Nota de AILIMPO

AILIMPO satisfecha por la ayuda fijada
para los productores de limén para transformacién

El importe especifico para limdn es una prueba del trabajo conjunto en AILIMPO en defensa de los
intereses del sector productor de limén

AILIMPO muestra su satisfaccion tras conocer el calculo realizado por el FEGA sobre la ayuda de
citricos a transformacion para la campafia 2008/2009 para aquellas hectdreas que hayan cumplido
los requisitos del articulo 19 del RD 262/2008.

Es importante destacar que AILIMPO, dentro de su ambito competencial referido exclusivamente al
limén, se posiciono6 con el acuerdo unanime de todas las organizaciones miembro de la
interprofesional y solicitd con éxito a la Administracion espafiola que se estableciera una partida
presupuestaria especifica para limén, lo que se denomind el “Cheque Limén” de 13.333.000 €, lo
que ha permitido que la ayuda para los limones haya alcanzado el importe de 1.214,45 €/ha, una
ayuda muy superior a la que recibiran el resto del los citricos. Si Ailimpo no hubiera defendido con
éxito este posicionamiento, se hubiera repartido un cheque global para todos los citricos de
93.733.000 € y la ayuda para los limones hubiera sido de tan solo 640,07 €.

Esta posicion se justificd por parte de Ailimpo, en base a que dentro del sector de citricos en Espana
es preciso distinguir entre los Limones y el grupo de “Citricos Dulces” por tener areas geograficas de
produccion diferenciadas y sobre todo, por una casuistica y problemadtica particular de produccion,
comercializacion, consumo y transformacion.

Se constata de forma incuestionable con este posicionamiento y trabajo realizado, que AILIMPO, a

través del debate y consenso interno ha alcanzado acuerdos que han hecho posible la defensa de los
intereses econémicos de los productores de limén espafioles.
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Nota de Ailimpo www.fertiberia.com
Informe de situacién del limén en campo
Autores: Marcos Marin y Domingo Egea

Volumen de recoleccién de limones

Se puede afirmar que en estas fechas, esta recolectado entre finos tempranos y finos tardios, el
80% de la cosecha de finos. En vernas observamos que se estdn recolectando algunas parcelas,
pero creemos que lo recolectado en vernas, no pasard del 5% sobre la produccién total, si tenemos
en cuenta que las partidas recolectadas son de vernas sobre pie macrophylla, que adelantan
bastante el calibre de los limones.

Estado Vegetativo y Floracion

Por lo observado, en términos generales se puede afirmar que presentan un muy buen estado, con
la salvedad que tenemos algunas diferencias segiin zonas que van de vernas con muy buena movida
a finos que se han desfoliado y que las movidas han sido mds cortas y estdn menos desarrolladas.
En lo referente a la floracién, en términos generales, ha sido excelente y homogénea en vernas y en
finos tempranos, y en bastantes parcelas de finos tardios y finos tempranos, ha sido desigual y no
sabemos cual podré ser el cuaje de la cosecha natural de estos tltimos, aunque en términos
generales, el estado vegetativo y floracion hace presagiar que con unas condiciones atmosféricas
normales, la préxima cosecha serd abundante y de buena calidad.

Estado de las parcelas

A pesar de la poca rentabilidad que han tenido los productores, la inmensa mayoria de las parcelas
las han podado o las estdn podando, con la particularidad que las podas son severas, cortandoles, a

_ los arboles, la parte aérea mas alta, por lo que se han quedado arboles con unos buenos aldares y

de fdcil recoleccion, por tanto, la fruta de la proxima cosecha va a ser de una calidad excelente en
cuanto a homogeneidad de los calibres y calidad del fruto.

Limones pendientes de recolectar

El 80% de los finos estdn recolectados y lo que queda por recolectar tiene poca calidad para el

comercio. No ocurre lo mismo en vernas, que en estas fechas estan muy bien en lo referente a
calibre y estado de maduracidn.
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AILIMPO entrega los premios del | Concurso de Recetas
Murcia Gourmet en la modalidad Limén

02.06 09 - 16:37 - REDACGCION | MURCIA |

AILIMPO entregd aver los premios de la modalidad de LIMON en el Concurse Murcia Gourmeat. denlro del marco dal
certamen Murcia Gourmet 2009 celebrado del 30 de mayo al 1 de junio en el Palacio de Fenas y Exposiciones
IFEPA) en Torre Pacheco (Murcia) en el que paricipd una nutiida representacion de cocineros y alumnos de
Escuelas de Hosteleria

Tras la degustacion de los platoes, el jurado valord el sabor la presentacion y la creatividad de los trabajos v fallo a
favor de la propuesta de Estrella Carrillo, cocinera del Restaurante Santa Ana. ubicado en la localidad de Los Ramos.
en Murcia. como ganadora del | Concurso Murcia Gourmet en la modalidad de LIMON. que presenté una creacian
gastronomica denominada “Crujiente de limon con yema de erizo y arroz meloso del Mar Menor”

AILIMPQ hizo entrega a los Ires premiados de un cheqgue y un obsequio conmemerativo.
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AILIMPO entregé los premios del I Concurso de

Recetas Murcia Gourmet en la modalidad Limén

@ Aumentar

AILIMPO entregd ayer los premios de la modalidad de LIMON en el I
Concurso Murcia Gourmet, dentro del marco del certamen Murcia Gourmet
2009 celebrado del 30 de mayo al 1 de junio en el Palacio de Ferias y
Exposiciones (IFEPA) en Torre Pacheco (Murcia) en el que participd una nutrida
representacion de cocineros y alumnos de Escuelas de Hosteleria.

Tras la degustacién de los platos, el jurado valoré el sabor, la presentacién y la
creatividad de los trabajos y fallé a favor de la propuesta de Estrella Carrillo,
cocinera del Restaurante Santa Ana, ubicado en la localidad de Los Ramos, en
Murcia, como ganadora del I Concurso Murcia Gourmet en la modalidad de
LIMON, que presentd una creacién gastrondmica denominada “Crujiente de
limén con yema de erizo y arroz meloso del Mar Menor”.

AILIMPO hizo entrega a los tres premiados de un cheque y un obsequio
conmemorativo.

@ Fruittoday Euromagazine

| Principal | in English | Noticias | Archive | AGF Poland | £

AILIMPO 2009



MEMORIA ANUAL

LA GACETA

rural

Aprueban el contrato de compraventa
de limones

viernes 3 de julio de 2009 23:14 | En Espaiia, Ailimpo dio el visto bueno al modelo de acuerdo para la
camparia 2009/2010.

Esta semana fue aprobado el modelo de contrato de compraventa de limones con destino a
fresco para los productores y operadores comerciales de limén en la campafia 2009/2010.
La decision de la junta directiva de Ailimpo fue tomada el 24 de junio. El modelo de

~ contrato ya fue remitido al Ministerio de Agricultura para su homologacién. La publicacién
en el BOE esté prevista para este mes.

El objetivo del contrato de compraventa de cosecha con destino a comercializacién en
fresco es servir de instrumento legal para regular con claridad y transparencia la relacion
contractual entre los agricultores y operadores comerciales, contribuyendo de esta forma a
la mejora de la concurrencia del mercado. En muchas ocasiones, las operaciones de
compraventa se formalizan en meros allanares o verbalmente, circunstancia que no
favorece la claridad ni la transparencia del mercado. Ahora las partes disponen de un
modelo de contrato que fue condensado por los representantes de los agricultores y de los
operadores comerciales de la Interprofesional Ailimpo. Su mayor virtud es ser un modelo
de contrato consensuado que protege, por igual, los intereses de las dos partes
contratantes.
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El limén, el Gnico citrico que aumenté su

consumo en 2008

1 que la media.

Madrid. 22/07/2009
Rose Mary Acedo

2008-mayo 2009).

Por el contrario, los axtremefios son los menos consumidores de este
citrico (600 gramos), es dedir, 1,6 kg menos por persona/afio que la

media,

Lo hace én cerca de un 5% respecto a 2007.
Murcia es Ia regién que mds consume limones
(3,3 kg/persona), 1,3 kilos mds que la media
espaiiala. En el lado contrario, los extremeiios,
que cansumen 600 gr/persona, es decir, 1,6 kg

Los limones son 1a Unica variedad de citricos
que experimentaron un Incremento en su
consumo en 2008, un 4,8 por ciento mds
respecto al afio antertor, segun datos del Gitimo informe del Panel de
Consumo del Ministerio de Mecio Rural, procesados por la Asoclacién
Interprofesional del Limdn y el Pomelo (AILIMPO).

Asimismo, s (a Onlca variedad que aumenta su gasto (+9,4 por clento)
en el Gitimo afio. No abstante, el consumo de limones viene
Incrementdndose progresivamente desde el afio 2006, en un 9,5 por clento,
pasando de los 84 millones de kilos a los 92 millones (periodo anual junio

Por comuntdades auténomas, Murcia es o reglén que méis consume
este citrico {3,3 Kg/pearsona), 1,3 kilos mas que la media espafiola. Le
sigue Baleares (3,2 kg), la Rioja (2,9 kg) y Castilla-La Mancha (2,4 kg).
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ASAJA recomienda contrato compraventa hmones como
garantia transacciones

Murcia, 3 ago (EFE).- Asaja Murcia ha recomendado hoy a los agricultores, con motivo del
comlenzo de la nueva campafia, que utilicen el contrato de compraventa de limones con destino a
su comercializacién en fresco.

El secretario general de Asaja, Alfonso Gélvez Caravaca, ha recordado a los productores que de
esta forma pueden exigir el precio en sus contratos y estipular qué tipo de fruta es la que consta
en la transaccién, tanto su calibre como su maduracién y condiciones de recoleccién, entre otras
cuestiones.

Galvez se refiere al contrato tipo homologado para compraventa de limones con destino a su
comercializacién en fresco, que formulé la Organizacién Interprofesional de Limén y Pomelo
(AILIMPO), consensuada por los productores y los operadores comerciales.

El agricultor puede acogerse a esta legislacién para firmar sus transacciones comerciales bajo
unas condiciones que le aseguren un trato justo por parte de los compradores, gracias a la
posibilidad de fijar mediante este documento cualquier tipo de detalle que se requiera y que
garantice la operacién”, ha afiadido Galvez Caravaca.

EFE
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Espana:
Agricultura recomienda el modelo de contrato tipo aprobado por Ailimpo
para la comercializacién de limén en fresco

El director g | de Modemizacién de Explotaci
Capacuaouén Agraria destaca que “su mayof virtud es que
pratege por igual los intereses de las dos parles contratantes”

La Consejeria de Agricultura y Agua recomienda a los
productores de citricos de la Regitn el modelo de contrato tipo,
aprobado por unanimidad por la Asociacion Interprofesional de
Limén y Pomelo (Ailimpo), para la comercializacion de limén en
fresco durante la campafia 2009-2010.

El direct | de Mod ion de Explotaciones y Capacitacion Agraria, Angel Garcia
Lidén, advirié que “anteriormente la mayoria de los tratos no se documentaban o se hacian
enamplesa!bnramsoﬁ:has lo cual no fa la claridad ni la transp ia del
mercado”.

Sin embargo —afiadié Garcia Lidén- "ahora las partes disponen de un modelo de contralo tipo
que ha sido consensuado por los representantes de los agricultores y de los operadores
comerciales integrados en la Interprofesional Allimpo, cuya mayor virtud es que prolege por
igual los inlereses de las dos partes contratantes: agricultores y operadores comerciales”.

Dicho modelo de contrato también esta homologado por el Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino, de acuerdo con la Ley 2/2000 reguladora de los contratos lipo de
productos agroalimentarios. Su objetivo es servir de instrumento legal para regular con la
méxima claridad y transparencia los tratos de p ta de li para evitar asi
posibles conflictos, renegociaciones o incumplimientos.

Clausulas

El director general sefialé que el mencionado contralo lipo “es muy simple y regula de forma

clara aspectos como la ndsnhﬁeaaon del comprador y vendedor, las fincas, la modalidad de
,las Jici de I 1y del transporte, el precio y los descuentos a aplicar,

la forma y plazo de pago y la resolucién de conflictos entre las partes”.

En este senlido, Garcia Lidén explict la importancia de la octava clausula, referente a la
obligacién por parte del agricultor de informar al operador comercial sobre los tratamientos
fitosanitarios y abonados realizados. “De esta forma —indicé- el exportador puede tener la
informacién adecuada para poder garantizar la calidad y la seguridad alimenlaria del
producto que se ofrece al mercado y a los consumidores”,

Destacé igualmente que, en caso de conflicto entre las partes, Ailimpo preslara de forma

gratuita su mediacién y arbilraje, "evitando asl acudir a la via judicial, que siempre es mas
coslosa y lenta”.

Fuente: www.carm.es

Fecha de publicacién: 11/05/2009
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Murcia recomienda el contrato aprobado por
AILIMPO para comercializar el limén en fresco

La mayor virtud de este contrato tipo es que
protege por igual los intereses de las dos
partes contratantes. La Consejeria de
Agricultura destaca que estd homologado por el [
MARM y que "nace del consenso entre
agricultores y operadores comerciales”.

Murcia. 11/09/2009
Javier Herrdiz Ramos

£l director general de Modernizacion de
Explotaciones y Capacitacién Agraria, Angel
Garcla Lidén, ha advertido de que
"anteriormente la mayoria de los tratos no se
documentaban o se hacian en simples
albaranes o fichas, lo que no favorece la
claridad ni la transparencia del mercado”,

Este modelo de contrato también estd
homologado por el Ministerio de Medio Rural,
de acuerdo con la Ley 2/2000 reguladora de los contratos tipo de
productos agroalimentarios. Su objetivo, es servir de instrumento legal
para regular con la méxima claridad y transparencia los tratos de
compraventa de limones, para evitar asl posibles conflictos,
renegociaciones o incumplimientos.

El director general sefiald que el mencionado contrato tipo “es muy simple
y regula de forma clara aspectos como la Identificacién del comprador y
vendedor, las fincas, la modalidad de compra, 1as condiciones de
recoleccién y del transporte, el precio y los descuentos a aplicar, la forma y
plazo de pago y la resolucién de conflictos entre las partes”.

En este sentido, Garcia Lidén explict la importancia de la octava cldusula,
referente a la obligacién por parte del agricultor de informar al operador
comercial sobre los tratamientos fitosanitarios y abonados realizados. “De
esta forma -indicd- el exportador puede tener la informacién adecuada
para poder garantizar la calidad y la seguridad alimentaria del
producto que se ofrece al mercado y a los consumidores”.

Destacd Igualmente que, en caso de conflicto entre las partes, Ailimpo
prestard de forma gratuita su mediacién y arbitraje, “evitando asf acudir
a la via judicial, que siempre es mds costosa y lenta”.

DOSSIER DE PRENSA

Agroinformacion

Joseph Puxeu se reune con INTERCITRUS y
AILIMPO

En la reunién se ha analizado la situacién del sector citricola espafiol y los proyectos
relativos a los contratos de compra-venta de fruta en campo.
11/11/2009 (Noticia leida 112 veces)

relativos a los de compra-venta de fruta en campo.

En la reuntdn se ha analizado La situacién del sector citricola espaflol y los proy

MARM-E| Secretario de Estado de Medio Rural y Agua ha analizado con representantes de
INTERCITRUS y AILIMPO la situacion del sector citrico espafiol
El MARM se ha comprometido a sequir trabajando en la homologacién del contrato de Intercitrus

El Secretario de Estado de Medio Rural y Agua del Ministerio de Medio Amblente y Medio Rural y
Marino, Joseph Puxeu, se ha reunido hoy con una representacién de las interprofesionales Intercitrus
y Ailimpo, encabezadas por sus respectivos presidentes, Jorge Garcia y José Andrés Lépez, en un
encuentro al que también ha asistido el Director General de Investigacién y Tecnologia
Agroalimentaria de la Comunidad Valenciana Manuel Lainez.

Durante la reunién se ha analizado la situacion del sector citricola espaiiol y los proyectos de
acuerdos relativos a los contratos de compra-venta de fruta en campo presentados por las
interprofesionales Intercitrus (Interprofesional Cltricola Espaiola) y Ailimpo (Asociacién
Interprofesional de Limén y Pomelo).

En este sentido, el MARM se ha comprometido a seguir trabajando en la homologacién del contrato
de Intercitrus y en el acercamiento de la normativa en materia agroalimentaria y de competencia,
respetando el marco comunitario.

En este encuentro, Josep Puxeu ha explicado también a sus interlocutores los trabajos preparatorios,
y los contactos que el MARM estd manteniendo con sus homélogos europeos para promover |a
consolidacion de la PAC mas alla del 2013.

AILIMPO 2009
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MEMORIA ANUAL ANEXO ENCUESTAS SATISFACCION DEL ASOCIADO

EXPORTADORES Y
COOPERATIVAS

EXCELENTE BUENO REGULAR MALO EXCELENTE
B BUENO
Valoracion del servicio que le presta Ailimpo 31,3% 68,8% 0,0% 0,0% B REGULAR 0 20/0
B MALO 0 0 /0
® EN BLANCO 3 /O
Valoracion Informes estadisticos de exportaciones 25,0% 68,8% 6,3% 0,0%
Valoracion Informes argentina (Bancos, Tucuman Report..) 25,0% 75,0% 0,0% 0,0%
Valoracion Informes Sudafrica 12,5% 81,3% 6,3% 0,0%
Valoracion Informes Mercados Limén- Pomelo 12,5% 87,5% 0,0% 0,0%
Valoracion Informes pre-aforo y aforo de Ailimpo 18,8% 68,8% 12,5% 0,0%
Valoracion de la tramitacion declaracion Intrastat 33,3% 66,7% 0,0% 0,0%
Valoracién informacion requisitos de exportacion (Rusia, EEUU..) 25,0% 68,8% 6,3% 0,0%
Atencion a los asociados 56,3% 43,8% 0,0% 0,0% 26,0%
68,3%
Capacidad y rapidez de en la pr ién de los di servicios 43.8% 50,0% 6,3% 0,0% 3,4%
000% EXPORTADORES Y
COOPERATIVAS
Calidad de la documentacion facilitada 31,3% 68,8% 0,0% 0,0% 2,4% 6 80 /O
Valoracion de la pagina Web/ Intranet 18,8% 75,0% 6,3% 0,0%
Valoracién de las reuniones de seguimiento de la campaiia (jueves) 12,5% 81,3% 0,0% 0,0% indice de eficacia de encuestas:
Encuestas devueltas(16)/ Encuestas enviadas (69)x100=23%
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INDUSTRIAS

EXCELENTE BUENO REGULAR MALO EXCELENTE
B BUENO
Valoracion del servicio que le presta Ailimpo 571% 429% 0,0% 0,0% B REGULAR 0
B MALO 4 /0 OO/O
® ENBLANCO 0%
Valoracion Informacion contratacion oficial 28,6% 71,4% 0,0% 0,0%
Valoracion Informes mensuales de transformacion 42,9% 42,9% 14,3% 0,0% 830/0
Valoracion Informacion Argentina 28,6% 71,4% 0,0% 0,0%
Valoraciénpuesta al dia de la reglamentacion aplicable 14,3% 85,7% 0,0% 0,0%
Atencién a los asociados (Trato personal recibido....) YALD 429% 0,0% 0,0%
Capacidad y rapidez de respuesta en la prestacion de servicios 49.9% 429% 14,3% 0,0%
Calidad de la informacion y documentacion facilitada 28,6% 71,4% 0,0% 0,0%
Valoracion de la pagina web/ Intranet 28,6% 71,4% 0,0% 0,0%
- INDUSTRIAS
Informes pre aforo y aforo de Ailimpo 0,0% 85,7% 14,3% 0,0% 6 80 /O
indice de eficacia de encuestas:

Encuestas devueltas(7)/ Encuestas enviadas (16)x100=43%
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ORGANIZACIONES

EXCELENTE | BUENO REGULAR MALO EXCELENTE

B BUENO
Valoracién del servicio que le presta Ailimpo 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% B REGULAR

B MALO 0

m EN BLANCO 11% 0%
Valoracion Informes estadisticos de exportaciones 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Valoracion Informes Argentina (Bancos, Tucuman Report..) | 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Valoracion Informes Sudafrica 50,0% 50,0% 0,0% 0,0%
Valoracion Informes Mercados Limén- Pomelo 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Valoracién Informacion contratacion inicial 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Valoracion Informes mensuales y de transformacion 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 790/0
Valoracion Informes pre-aforo y aforo de Ailimpo 50,0% 50,0% 0,0% 0,0%
Valoracion de la tramitacion declaracion Intrastat 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Valoracién informacién requisitos de exportacién (Rusia, EEUU..) 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Atencion a los asociados 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ORGANIZACIONES
Capacidad y rapidez de enlap ion de los di servicios 100, 00/0 0, OO/O 0, 00/0 0, 00/0
Calidad de la documentacion facilitada 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Valoracion de la pagina Web/ Intranet 2 7 ndice de eficacia de encuestas:
500% 500% 00% 00% Encuestas devueltas(16)/ Encuestas enviadas (69)x100=23%
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